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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Dobře strukturovaná teoretická část se správně a ve shodě s předmětem zájmu následného výzkumu zaměřuje především na internetový marketing. S oporou v odborné literatuře jsou popsány základní pojmy, principy a koncepty, které zasluhují pozornost v souvislosti s prodejem po internetu a marketingovou komunikací e-shopu.
Výzkum je postaven na porovnání s pouze jedním konkurenčním subjektem, z čehož lze těžko usuzovat na celkovou kvalitu webu absolutně. Užitečnější než toto srovnání jsou nicméně poznatky respondentů k používání daného e-shopu; ty lze bez ohledu na srovnání s konkurencí využít jako náměty na zlepšení.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Spíše než analýzou marketingové komunikace e-shopu je práce shrnutím závěru uživatelského testování se současným srovnáním s jedním konkurenčním e-shopem. Samotná marketingová komunikace e-shopu není rozsáhlá, a je tedy obtížně analyzovatelná. Prezentaci závěrů výzkumu by prospělo shrnutí do grafů.
Otázky k obhajobě: 

1. Jak a proč by e-shop mohl do marketingové komunikace zapojit zpětnou vazbu od nakupujících?
2. Jak nejlépe sdílet články a video z blogu na Facebook a čemu s přitom vyhnout?
3. Jak nákladné by bylo rozšířit komunikační mix o e-mailový newsletter?

Ve Zlíně dne 30. 4. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.327		470		1.404






