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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Tematicky aktuální, i když poněkud menšího rozsahu, bakalářská práce Alžběty Žídkové se vedle úvodu a závěru člení na dva (dále detailně strukturované) základní bloky – část teoretickou (s 9-27) a část analytickou (s 28-45). V úvodu autorka vymezuje téma práce a předkládá čtenáři přehlednou následující strukturu bakalářské práce. Použitou metodologii výzkumu – focus group a analýzu výsledků považuji za vydařenou a odpovídající, kladně hodnotím využití zahraničních zdrojů. Téma práce je aktuální a zajímavé, cíl práce, tedy zjištění zda má sociální reklama se zaměřením na téma šetření s vodou u adekvátní cílené skupiny vliv, byl naplněn. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V teoretické části práci bych uvítala zmínku o společenské odpovědnosti firem a jejího zasazení do rámce sociální reklamy. 

Formální zpracování práce, její jazyková a stylistická úroveň odpovídá standardům. Předložená bakalářská práce se jeví jako poměrně kvalitní; doporučuji ji k obhajobě a navrhuji ji ohodnotit jako výbornou – A. 
Otázky k obhajobě: 

· Mohla byste prosím zkusit odpovědět, který z apelů je v sociální reklamě nejúčinnější a proč? Mohla byste prosím uvést i konkrétní případy?
· Myslíte si, že sociální reklama je vnímána odlišným způsobem a má tedy rozdílný vliv u cílové skupiny mladí lidé do 25 let a např. v generaci 50+? Mohla byste prosím vaše stanovisko vysvětlit? 
· Moderní svět žije v podmínkách akutních sociálních problémů a v této souvislosti obzvláště významnou roli hraje sociální odpovědnost firem, společností a organizací spojených s vývojem, výrobou a nabídkou produktů a služeb, obchodu, financí. Tyto firmy mají velké finanční a materiální zdroje pro řešení sociálních i ekologických problémů. Představitelé byznysu pochopili svůj klíčový význam v této práci a vznikl koncept "společenské odpovědnosti firem", který se stal důležitou součástí koncepce trvale udržitelného rozvoje nejen obchodu, ale i lidstva jako celku. Mohla byste prosím navrhnout konkrétní aktivity, které by mohly vést k propojení vámi navržených firem s tématem šetření s vodou? 
V Praze dne 11. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		418		1.201






