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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Předložená bakalářská studenta Dalibora Antonína se věnuje zefektivnění komunikačního mixu společnosti Zoo Brno. Obě hlavní části práce jsou svým rozsahem vyvážené a text má jasnou strukturu. Práce má ve svém úvodu jasně stanovený a vymezený předmět analýzy, stejně jako cíle, které jsou následně ve stati naplněny a v závěru sumarizovány. Použitá metodologie – dotazníkové šetření a analýza návštěvnosti významných eventů, představená na začátku analytické části práce, odpovídá oboru studia i zaměření práce. Kladně hodnotím praktické zaměření celého bakalářského projektu, ze zpracování je patrný zájem autora i jeho znalost prostředí.  
Práce splňuje i formální kritéria kladená na tento typ textu. Text je čtivý, stylisticky i gramaticky precizovaný, s minimem překlepů. Terminologie odpovídá oboru studia. Citace jsou řádně odkazovány, odkazy mají standardní formát, stejně jako seznam použitých zdrojů. 

Bakalářská práce splňuje standardní kritéria vyžadovaná od tohoto typu textu jak po obsahové tak po formální stránce, práci doporučuji k obhajobě a hodnotím ji známkou výborně – A. 
Otázky k obhajobě: 

· Ve vaší práci jsou výzkumné otázky zaměřené pouze na potenciální návštěvníky z lokality Brno. Z dotazníkového šetření je patrné, že obyvatelé Brna mají znalost o Zoo Brno a navštěvují ho nejčastěji jedenkrát ročně. Mohl byste prosím uvést konkrétní návrhy, jak přesvědčit tyto návštěvníky k častější návštěvě? 
· Uvedený roční rozpočet na reklamu a propagaci (s 46) není velký, nicméně koncepčně je zaměřený hlavně na partnerské aktivity a tisk, což nejsou aktivity, které by přiváděly stále nové návštěvníky, navíc taková komunikace se zpravidla těžce udržuje jednotná a kontinuální. Mohl byste prosím uvést, jaké taktiky komunikace byste zvolil, pokud byste chtěl navýšit návštěvnost (nejen z oblasti Jihomoravského kraje) i v měsících, kdy nebývá o prohlídku zoo zájem jako v sezóně, nebo při eventech? Vycházejte prosím z předpokladu, že se nemusíte limitovat rozpočtem, vaše návrhy prosím zdůvodněte s ohledem na cíl. 

· Myslíte si, že by bylo vhodné spojit komunikaci např. se Zoo Praha? Vaši odpověď prosím zdůvodněte. 
V Praze dne 11. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		418		1.201






