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Potřebného rozsahu práce student dosáhl zařazením kapitol, které přímo nesouvisí s tématem (např. Historie rozhlasu na území ČR, Možnost pořízení nového rádia). Poněkud prvoplánově působí i množství velkých grafů, které nahlížejí jeden typ údajů z několika úhlů. 
Cílem práce bylo zjistit preference zadavatelů reklamy ohledně mužského či ženského hlasu v rozhlasových reklamních spotech. Jelikož student pracoval pouze s reklamními spoty vytvořenými v Radiu Krokodýl, nelze výsledky výzkumu zobecnit. Na výsledku reklamního spotu má velký vliv míra péče a komunikace  tvůrce spotu se zadavatelem.  Cíl práce měl být tedy specifikován jen pro zkoumané médium. 
Stanovení metodologie není zcela jasné. Zbytečně je v textu uváděn plný výčet literatury, z níž student čerpal. Ze souvislostí vytušíme, že využil dotazníkovou metodu.
V teoretické části student velmi podrobně rozebral postavení Radia Krokodýl na mediálním trhu, provedl kompletní analýzu jeho posluchačů. Vzhledem k tomu, že cílem práce je analýza spotů z hlediska komunikace výrobce s požadavky zadavatelů, považuji detailní rozbor posluchačské základny, specifikaci moderátorů i programové náplně za nadbytečný. Spíše bych v tomto světle ocenila rozbor nejaktivnějších zadavatelů reklamy u Rádia Krokodýl. 
Při monitoringu reklamy student zpracoval sumarizaci spotů podle využití ženského a mužského hlasu.
V dotazníkovém šetření se konečně objevily otázky, které měly souvislost s hlasem reklamy a jejím produktem. V teoretické části však bohužel tato tématika zcela chybí. 

Celá práce, pokud se zabývá reklamními hlasy, odkazuje na zadavatele, kteří by měli rozhodovat o tom, jaký hlas v jejich spotu bude znít. V závěru však student tuto premisu popírá, když uvádí, že v praxi mnohdy o druhu hlasu v natáčeném spotu rozhoduje technik podle toho, kdo je v dané chvíli v rádiu přítomen. Šetření je tedy znehodnoceno právě touto nahodilostí. 

[bookmark: _GoBack]Pokud by si student vybral jako téma historii a současnost Rádia Krokodýl, mohl vytvořit slušnou práci. V tomto případě lze pouze ocenit detailní analytickou práci s podklady a slušnou jazykovou úroveň. Je však nedostatkem, že stránky nejsou očíslovány a orientace v textu podle obsahu je tedy nemožná.
Cíle práce bylo dosaženo jen zčásti.

Otázky k obhajobě: 
1.Proč v  Radiu Krokodýl nepracuje kreativec, který po celou dobu tvorby spotu komunikuje se zadavatelem a výrobu spotu hlídá?
2. Jaká doporučení byste dal zadavatelům reklamy na základě výsledků vaší práce?
3. V současnosti je poptávka po boření genderových stereotypů, drogistické zboží např. často nabízí muž. Reaguje Radio Krokodýl na tyto podněty při práci se svými klienty?


Ve Zlíně dne 14. 5. 2017			Podpis: Mgr. Martina Boušková
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 e

2Nastavení cílů a metod práce 40 e

3Úroveň teoretické části práce 50 e

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 e

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,72 E
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		e		E		960		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		e		E		1280		3

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		1600		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		1920		3

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		e		E		960		3

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.72		E		2.715		7140		2.955
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