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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,86 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Snaha autora o komplexné spracovanie zvolenej problematiky.
· Výber aktuálnej témy a praktické zameranie práce.

· Prehľadne spracovaná praktická časť práce, v rámci ktorej autor najprv realizoval vlastnú analýzu marketingovo-komunikačných aktivít vybraných českých mobilných operátorov podľa jasne nastavených hodnotiacich kritérií a výsledky analýzy následne konfrontoval s výsledkami focus group.
· Možnosť funkčného využitia výsledkov analýz a focus group v praxi.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Celkovo je štruktúra práce obsahovo roztrieštená a nesúrodá. V snahe zmapovať vybranú problematiku komplexne sa autor vo svojej práci venuje rôznym, diametrálne odlišným oblastiam (od celebrity marketingu, archetypov značiek, až po reklamné apely, či komunikáciu značky v rámci sociálnych médií), pričom každá oblasť by mohla byť spracovaná ako samostatná téma bakalárskej práce. V dôsledku toho zostal na povrchu problému a každú z tém iba stručne načrtol, ale nevenoval sa jej dôslednejšie, v širších súvislostiach.
· Niektoré kapitoly a podkapitoly v teoretickej časti sú členené disproporčne a chýba im logické usporiadanie, napr. podkapitola 3.3 Apely v reklamě – autor sa v nej podrobnejšie venuje humoru, ale iné emocionálne apely už takto dôsledne popísané nie sú. 
· V praktickej časti sa autor zameriava na komparáciu marketingovo-komunikačných aktivít českých mobilných operátorov, pričom nie všetci vo svojej komunikácii využívajú celebritu, či známu tvár. V tomto prípade by bolo ďaleko prínosnejšie vybrať si značky, ktoré celebrity vo svojej komunikácii používajú bežne, na základe čoho by ich bolo možné dostatočne objektívne porovnať a zároveň by to priamo korešpondovalo s témou práce.

· Viaceré časti práce by si zaslúžili podrobnejšie spracovanie (napr. 1.1 Prvky značky, 1.2 Hodnota značky, 2.2.4 Rizika celebrity marketingu, 9. Shrnutí a doporučení a pod.).
· Práca má taktiež zopár jazykovo-štylistických nedostatkov.


Na základe uvedeného predloženú bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
Ve Zlíně dne 15. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.86		C		1.850		830		2.090






