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Téma DP: Marketingová komunikace firmy INGERSOLL-RAND (USA)
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce charakterizuje marketingové komunikace v průmyslové firmě v souvislosti s interkulturními podmínkami její činnosti. teoretická část přináší hlubší pohled na problematiku marketingových komunikací doplněný o související interkulturní dimenze. V analytické části je dobře zpracována segmentace trhu zvolené firmy a naznačeno její postavení natrhu. Chybí vyhodnocení efektivity používaných komunikačních nástrojů. vyvrácení předem stanovené hypotézy není podloženo adekvátní analýzou, jde o subjektivní hodnocení autora práce (i když zcela jistě reálné a vycházející z praxe). V práci chybí hlubší analýza současných marketingových komunikací. V projektové části jsou dobře zpracovány otázky a odpovědi vztahující se ke změně strategie obchodní značky, ale chybí rozdělení komunikačních kanálů pro různé typy zákazníků. Chybí nástin finanční náročnosti těchto návrhů a naznačení měření efektivity. 
Práce je logická, dobře strukturovaná, obsahově bohatá a vychází z reálných potřeb průmyslové firmy. Vychází z praktických zkušeností autora práce, ale neobsahuje některá podstatná data pro hlubší analýzu zvoleného tématu. Přesto je práce kvalitní a přínosná pro praxi.  

Otázky:

1. Jaké budou náklady na realizaci plánovaných komunikačních aktivit?

2. Využívá se ve zvolené firmě v rámci komunikace Paretovo pravidlo, pokud ano, jakým způsobem?

3. Jaké další nástroje patří do externí PR, kromě uvedených v práci? Které další nástroje externí PR by mohla firma využívat?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 18. 5. 2007 
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