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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zpracována na téma Analýza marketingové strategie společnosti HOME INTERIER s. r. o.. 
Teoretická část je kvalitně zpracována, stejně tak analytická část a doporučení pro organizaci. Studentka prokázala schopnost práce s textem, stejně tak aplikaci poznatků v podobě vypracovaných analýz a doporučení. Doporučení jsou reálná a mohou organizaci sloužit jako kvalitní podklad pro rozhodování a další zlepšování své konkurenční pozice na trhu. Je zde i finanční vyjádření. 
Drobným nedostatek je zpracování SWOT analýzy, které mohlo být důkladnější, obsáhlejší, příležitosti nejsou externí faktory, které organizace nemůže svojí činností ovlivnit. 
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1. What are the opportunities for the organization you are analysing - the external factors that the organization cannot influence by its activities?

2. Have you consulted BP with the company management? Will your recommendations be implemented?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





