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	Odůvodnění hodnocení práce: 
Teoretická část je dobře zpracovaná a poskytuje dobrý základ pro praktickou část. Autorka se zaměřuje na relevantní témata pro její práci, ať už je to marketing, marketingová strategie či značka. Slabším místem práce, které značně ubírá na lepším hodnocení, je však jazyková stránka, obzvláště chyby v anglickém slovosledu, občas i shoda přísudku s podmětem a na pár místech chyby (zřejmě z nepozornosti) jako například „to higher marketing agency“, „threads“ 
namísto threats, „the last but step“. Praktická část je dobře strukturovaná a je z ní zřejmé, že autorka firmu poměrně dobře zná a má s prací v ní zkušenosti. Autorka při analýze čerpá z teoretické části a marketingovou strategii společnosti velmi zdařile analyzuje a doplňuje o poměrně detailní informace a příklady. Autorka však mohla být kritičtější při analýze PPC reklamy a také přinést návrhy na zlepšení v této oblasti. To, že majitel konstatoval, že sice například Sklik dělali, ale nepřineslo to zákazníky, nemusí nutně znamenat, že to nelze dělat lépe, aby zákazníky díky PPC získávali. Místo 4P mohla vhodněji zvolit spíše variantu 7P, jelikož je společnost na pomezí prodeje produktů a služeb. 7P však chybí v teorii, autorka se zaměřuje pouze na popsání 4P a 4C. Analýza Place mohla být také rozpracována více, není to přeci jenom o umístění a dostupnosti. Co lze vyzdvihnout je kapitola, kde autorka doporučuje návrhy na zlepšení včetně priorit a předpokládaných nákladů na tyto návrhy. Svojí prací tak pro majitele firmy přináší poměrně praktické výstupy a závěry.

	Otázky k obhajobě:

1) How did the owner react to your analysis and results? Has he implemented your suggestions yet?
2) Do you consider IKEA to be HOME INTERIOR’s competitor or not? Why yes/ no?
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








