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	Odůvodnění hodnocení práce:

Student zpracovával téma z velice zajímavé oblasti vinařského průmyslu. Práce si klade za cíl zlepšení komunikačního mixu podniku a k tomu také využívá i dotazníkové šetření, které zkoumá zejména vnímání této značky, dále obecně produkty a způsoby, kterými jsou nabízeny v tomto odvětví na trhu, což má logické opodstatnění. Teoretická část vypovídá o jednotlivých prvcích marketingového mixu, kam spadá i komunikační mix, dále obsahuje metody a tržní analýzy, které dopomáhají určit pozici na trhu a tak lépe stanovit komunikační nástroje pro udržení či zlepšení stávajícího tržního postavení. Analytická část zkoumá okrajově všechny P mkt. mixu, následně se více zabývá komunikací a to v kapitole 7. Následují části, které určují cílový trh a konkurenční vlivy, což celkově ukazuje na postavení této firmy v tržním prostředí. Jako velmi velký vykřičník vidím hodnotu v rámci tabulky 1 – Benchmarking, kde firma zaujala poslední místo v rámci srovnávání s konkurencí. Zejména se jedná opravdu o věci, které jsou marketingové povahy a převážně spadají do oblasti komunikace, tudíž práce přichází s tímto tématem včas, aby se současný stav radikálně změnil. Dotazníkové šetření poukazuje na situaci na trhu a společně s předchozími částmi analytické části připravuje základ pro návrhová řešení. Návrhy jsou konstruktivní a víceméně očekávané. Jako první a hlavní aspekt je opravdu zaměstnat obchodního zástupce. Úspěšnost obchodu se z velké části odvíjí ne od produktu, ale od osoby, která vám produkt nabízí. V rámci kapitoly 10.2 je zajímavý postřeh o absenci mise a vize včetně USP. Bylo by na zvážení, zda nenavrhnout i vizi s misí a hodnotami pro komplexní zázemí firmy, které začne stanovovat určitou formu firemní kultury. Ostatní návrhy jsou spíše udržovací a naznačují pozvolný růst značky. 

	Otázky k obhajobě:

1) What do you think about PPCs? Is this tool relevant for your company or not? If not, please clarify why is it so.

2) What was the reaction on your proposed suggestions by the company management (family?)?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








