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	Odůvodnění hodnocení práce:

V teoretické části autorka práce zdařile formuluje a vysvětluje základní lingvistické termíny (word, lexeme, morpheme) a slovotvorné procesy, přičemž vychází z řady teoretických zdrojů, které vhodně kombinuje. Seznamuje čtenáře přehlednou formou rovněž s marketingem, jeho funkcemi a  nástroji. Zajímavá a přínosná je podkapitola k jazyku byznysu, jazyku marketingu a reklamy, zejména jejich lexikální stránce. Některé zdroje, na které v těchto podkapitolách odkazuje, nejsou uvedeny v bibliografii v závěru práce (Bonigala 2009, Perini 2018, Jiang 2015, Yanping 2013). Úvod k analytické části by mohl být detailnější, aby čtenář získal komplexní představu o původu, označení a využití jednotlivých zdrojů a textů a o konkrétním zaměření a způsobu zpracování zjištěných jevů. Při popisu příkladů z jednotlivých oblastí slovotvorby se autorka snažila do popisu vložit maximum. Přesto se někdy popisy částečně opakují. Výčet analyzovaných jevů by mohl být širší (v samotných uvedených příkladech jsou další slovotvorné jevy z oblasti byznysu, které nejsou součástí analýzy). Přestože se autorka v práci zaměřila na popis nejfrekventovanějších jevů, chybí zmínka, zda, případně v jakém rozsahu se v textech zaměřených na marketing vyskytovaly i další slovotvorné procesy zmiňované v teoretické části (conversion, clipping, blending, back-formation, coinage, borrowing). Práce obsahuje drobné gramatické nedostatky (shoda podmětu s přísudkem, členy).

	Otázky k obhajobě:

1. How does the language of the analysed articles comply with the rules defined in sub-chapter 3.3?

2. Is there any difference between marketing terms used in BrE/AmE as far as word formations are concerned?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








