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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

První, teoretická část práce je zpracována velmi zajímavě a kreativně. Autorka si zde všímá různých neblahých ekologických důsledků, které mohou souviset s působením komerčních marketingových komunikací. Přestože se jednotlivé kapitoly týkají různých dílčích problémů, celek je zaměřen na problematiku osobní a nákladní automobilové dopravy a je možné říci, že text má kvalitní odbornou úroveň a je též čtivý, byť za cenu spíše publicistického stylu. 
Větší pochybnosti mám ovšem o analytické části. Autorka napřed rozvíjí některé dílčí problémy, které s tématem souvisejí (carsharing), ovšem poměrně brzy sklouzává k normativně pojatým pasážím, ve kterých jsou prezentovány rady a doporučení, jak by se člověk měl chovat, aby co nejméně zatěžoval ekosystém (str. 40, 41). Souhlasil bych snad s uváděním takto pojatých pasáží, kdyby je autorka analyzovala, tedy kdyby jí sloužily jako ukázky komunikace různých ekologii na zřeteli majících subjektů, které například dále srovnává, tady však na mne celý text působí tak, že autorka pouze přebírá z různých zdrojů argumenty (mnohde jsou přejaty zřejmě celé pasáže, kde nejsou důsledně označeny zdroje - např. str. 38), které vnímám spíše jako ekologistické a moralizující, než jako ekologické, a navíc tak často činí velmi zvláštním způsobem (např. strany 42 a 43 působí jako převzaté z letáku výrobce automobilů vytvářejícího dojem, že jeho produkt je ekologický; podobně též jinde). Jsou zde i další formální nedostatky, např. u grafů by měl být pokaždé uváděn zdroj, mohly snad být přímo v textu vysvětleny zkratky, které jsou v grafech použity, taktéž formální řešení závěru a potvrzení hypotéz je velmi neobvyklé.
Analytická část je dle mého soudu čímkoliv jiným než skutečnou analýzou; je pochopitelně obtížné analyticky ukázat ekologické důsledky působení marketingových komunikací např. v oblasti nadspotřeby (a dle mého soudu je to na ploše bakalářské či diplomové práce zcela nemožné, neboť jistě v konečném důsledku nejde pouze o důsledek působení marketingových komunikací, ale o projevy celosvětově převládajícího ekonomického systému, který je založený na nízkých cenách, minimálním zisku a krátké životnosti většiny produktů), autorka však přece jen podle mého názoru mohla hledat souvislosti různých jevů, než jen přepisovat doporučení jak se chovat, případně mohla pokračovat ve stylu uplatněném v teoretické části, což bych u takto pojaté práce považoval za úplně nejlepší řešení. Takto mám před sebou dvě části téže práce, z nichž ta první je výborná, ale ta druhá stěží akceptovatelná. Předpokládám, že autorka u obhajoby toto své pojetí nějakým způsobem vysvětlí.
Otázky k obhajobě: 

Dá se předpokládat, že česká veřejnost vzhledem ke svým kulturním dimenzím bude široce akceptovat systém carsharingu? Kdo a jaké kroky v oblasti marketingových komunikací by pro to měl učinit?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C/D - dobře/uspokojivě
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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