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Oponentsky posudok

Autor dizertaénej préce: Ing. Michal Pilik
Nazov dizertacnej prace: Novy marketing ako prileZitost’ zvySovania vplyvu marketingu

na dosiahnutie konkurenénych vyhod

Vzhl'adom na globalizované prostredie rozvoja ekonomiky vo svete a mimoriadne dynamické
podmienky tohto prostredia, mozno povaZovat za opodstatnené tvrdenie, Ze nie kvalita strategickych
dlhodobo orientovanych dokumentov bude v budicnosti rozhodujiica pre superenie a koopericiu
korpordcii, ale spbésobilost’ ich majitefov a manaZérov vyuzivat prilezitosti. V duchu uvedeného
tvrdenia je posudzovand dizertatnd praca doktoranda Ing. Michala Pilika vysoko aktualna. Uz
v samotnom nazve prace, ale najmi v jej obsahu sa odraZa trend vyuzivania novych marketingovych

prileZitosti na zvySovanie vykonnosti podnikatel'skych subjektov.

K napliianiu narogne stanovenych cielov v dizerta¢nej praci, orientovanych na potreby rozvoja
marketingu ako vedeckej discipliny, ale aj pre potreby praxe, Ing. Michal Pilik pristupoval
zodpovedne. Zvolenym pristupom riefenia a dosiahnutymi vysledkami pre prax, ale aj pre
pedagogické potreby, ako aj pre samotny rozvoj vedy, splnil stanovené ciele dizertacie v plnom
rozsahu. Z pohl'adu celostnych tivah o tom, ¢o by mal, respektive mohol zahrfiovat novy marketing na
zéklade dosiahnutého stupiia rozvoja marketingu ako vednej discipliny, mozno polemizovat’ o tom,
ktoré d’alSie skuto¢nosti by bolo Ziaduce preskimat’ v ramei zvoleného nizvu dizertaénej préce. Je to
v3ak otazka vedeckého dialogu a preto sa tejto skutoénosti dotknem vo svojich pripomienkach.

Formaélna tiprava dizertaénej préce a jej jazykovd tiroveii spiiia pozadované kritéria. Publikaéna
Cinnost” autora dizertdcie si zasluzi osobitnti zmienku. Rozsah vedeckych a odbornych vystipeni na
konferenciach doma i v zahrani¢i, publikovanych v zbornikoch, ugebnych textov pripravenych

samostatne alebo v spoluautorstve je pre ukonéenie doktorandského $tidia priamo vzorovy.




Pripomienky a otazky:

* nastrane 11 pri zozname skratiek a znaciek je interpretacia POP a POS zamenena

= strana 13 - uZ v uvode sa objavuje tvrdenie, Ze ,alfou a omegou celého marketingu, ¢i uz
tradiéného alebo nového, je zdkaznik®. Dalej sa uvadza, Ze novy marketing pouZiva k ich
vyskumu a zacieleniu nové moderné néstroje. Bolo by uzitoéné, ak by doktorand vysvetlil tito
uvahu alebo tvrdenie vo vztahu k rozvijajicim sa , pristupom ,stakeholderstva®. (vid’ tieZ
strana 23)

= strana 15 — V &asti 1.1 Vyvoj trhov adynamika konkurencie v 21. storodi sa ako druhy
rozhodujuci faktor prezentuje vyrazne vzrastajici pocet znafiek. Aké je stanovisko doktoranda
v tejto suvislosti k brand managementu ajeho miestu v klasickom marketingu, respektive
v novom marketingu ? ( vid’ tieZ strana 41 )

= strana 57 — Nebolo by vhodnej$ie na obrazku &islo 18,funkciu internetu v bloku informécie
pomenovat’ znalosti respektive vzdelavanie?

* strana 101 — Akd novil hypotézu pre d'alsi vyskum by doktorand povazoval za uzitoéné

formulovat’ na zdklade svojho poznania po dokonéeni dizertadnej prace?

Zaver:
Na zaklade skuto¢nosti uvedenych v oponentskom posudku odporiéam dizertaéni pracu na

obhajobu.

V Bratislave 11. 6. 2007 prof. Ing. Jan Porvaznik, CSc.




