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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,56 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· The topic itself is up-to-date and has a strong significance for the current marketing practice.
· The project proposal (within the frame of a realistic objective) is developed in a clear and understandable way with strong author’s personal approach as he proved a wide range of theoretical knowledge, competence and capability to incorporate his own experience and analyses’ results.
· The combination of qualitative and quantitative research and blind taste test that was used. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· The cultural dimensions theory as a framework for cross-cultural communication and marketing would be welcomed. 
· Although the research questions are clearly and consistently designed, hypotheses are missing. Only descriptive statistics was used. 
· Process of Kofola’s internationalization is not particularly analysed (except of some lines mentioned in chapter 7.2 Kofola Products). 

· A Gantt chart as a type of bar chart that illustrates a project schedule is missing.

· It is considerable, if the SWOT analysis is appropriate for the whole Turkish food & beverage sector. 

· The HORECA segment was omitted. 

· Sources are missing in some parts. 

Otázky k obhajobě: 

· Identify the main barriers and problems that Kofola should overcome in Turkish market entry. 

· Briefly describe previous market entry strategies that Kofola used in Slovakia, Poland, Slovenia and in Russia and Hungary as well. 

· Discuss whether standardisation is possible or desirable in Turkish market when speaking about marketing communication strategy. 
Ve Zlíně dne <<<14. 5. 2018>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.56		C		1.554		714		1.794






