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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,24 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Student’s personal enthusiasm, competences, skills and experiences are strongly obvious (my previous experience concerning her study within the frame of the subject Marketing applications was confirmed).
· The diploma thesis brings the insights of the theoretical and practical developments together and the results are transformed into particular conclusions and consequences and innovative recommendations (e.g. strategic partnership – chapter 9.6). 

· Concerning the methodology itself, the combination of primary and secondary research fits to the solved problem. I appreciate the consistent and relevant planning and implementing of primary research that was not easy to conduct in the specific field of industry, resp. dental market and final proposals focusing on communication strategy. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· The theoretical parts should be more oriented on international marketing. 

· Latest sources would be welcomed. 

· The recommended template was not applied through the whole diploma thesis.

· Concerning the primary research the quantitative research should follow the qualitative. 

· More results of SWOT analysis would be awaited. 
Otázky k obhajobě: 

· Briefly describe the main decisions concerning the international marketing strategy with some practical implications oriented on ADM’s communication.
· Explain COO effect within the solved topic.
· Discuss the barriers that ADM might face in internationalising and the feasibility of the strategic alliances for this company in this way. 
Ve Zlíně dne <<<14. 5. 2018>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.24		A		1.231		484		1.231






