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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 E

3Úroveň teoretické části práce 50 FX

4Úroveň analytické části práce 50 FX

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 E

7Struktura a logika textu 40 FX

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 E

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 E

10Jazyková a formální úroveň práce 30 FX

Návrh hodnocení dle váženého průměru 3,65 FX


Komentář:
1/ Největším problémem je téma a koncepce práce. „Tato diplomová práce se zabývá problematikou počátků reklamních forem v antickém Řecku a Římě. Cílem této práce je zjistit, zda je možné rozšířit teorii 4V. Dalším cílem je formulovat doporučení pro změnu současné reklamní praxe za využití metod používaných ve zkoumaném období.“ (Sylabus.) 
Práce se chce zabývat, soudě podle názvu, reklamou produkovanou a konzumovanou v antickém Řecku a Římě, a to v období „ zhruba od 6. století př.n.l. do 5. století n.l.“ (s. 13). Autor tedy hodlá zkoumat 11 století, v průběhu kterých se dramaticky měnila sociální, ekonomická a politická struktura antické společnosti! Rovněž vztahy a souvislosti mezi vývojem řecké a římské komunity se měnily a měly nejen podobu návaznosti, ale také neslučitelných odlišností. Tak rozsáhlý a diferencovaný objekt výzkumu je velmi obtížné zpracovat, byť by to měla být pouze oblast reklamní komunikace! 
2/ Práce postrádá teoretický a historický kontext! Čtenář se z textu práce téměř nic nedovídá o produkčních, distribučních a konzumních systémech antického světa, konkrétně o výrobě, obchodu, trhu, nakupování, tedy o základech, které jsou nezbytné pro výklad reklamní komunikace! Dokonce není ani informován o tom,, jaký peněžní systém existoval v antice! Nedostatečně a nesouvisle je zpracován historický kontext. Čtenář se nedoví téměř nic o skutečnosti, že řecká kultura je kulturou zakladatelskou, kterou přejala římská komunita! Obrazové materiály, které zaznamenávají antické kulturní produkty, většinou nejsou datovány. Rovněž u řady citovaných obrazových materiálů přejatých z knižních  publikací chybí strana knihy.
3/ Autor chce řešit problém, "zda je možné rozšířit teorii 4V" (Anotace), čili současnou teorii, která je založena především na moderní (masové) reklamní komunikaci, a to na základě antické reklamní praxe! I kdyby autor tuto praxi ve své práci popsal, což nedělá, tento postup rozhodně nepředstavuje vhodnou cestu vedoucí k dosažení daného cíle! Obdobně by vhodnou cestou nebyla středověká reklamní komunikace! Autor chce dále „formulovat doporučení pro změnu současné reklamní praxe za využití metod využívaných ve zkoumaném období“! Dokážu si představit, že cílem práce je zjistit, zdali již v antice (nebo středověku) existovaly všechny čtyři formy reklamní komunikace popisované v teorii 4V. Takto ale práce koncipována není! Ale i kdyby práce takto koncipována byla, stěží by mohla poskytnout dostatečně silné podněty vedoucí k „doporučení pro změnu současné reklamní praxe“!
4/ Noviny v antice ani ve středověku neexistovaly, a to ví i autor práce, ale přesto se věnuje novinové reklamě v antice (5. kapitola). Je to ztráta prostoru. Totéž platí pro analýzu Martialových sbírek a do nich zařazených textů, které mají reklamní charakter! 
5/ Autorovo obohacení Horňakovy teorie V4 o další element, reklamu/reklamní formu word of mouth je případné. Pro tuto formu komunikace však existují minimální doklady v antických reáliích. Lze pouze předpokládat, že tato forma je stejně stará jako obchod, čili že její vznik spadá do pravěku a že se rozvíjela v antickém starověku.
6/ Fatálním problémem práce je skutečnost, že výklad autora nevytváří souvislou vypravěčskou linii, a to místy i na úrovni odstavců. Text ztrácí vypravěčskou perspektivu a je nekoherentní! Např. v 1. kapitole POČÁTKY REKLAMY V ANTICE (s. 13-20) čtenář očekává informace o formách antické reklamy. Čtenář se v této kapitole ovšem nic nedoví ani o reklamě, ani o obchodu. Doví se pouze, že „Reklamní taktiky, které byly obchodníky v předchozím období používány však nezanikají.“ (S. 17.) „Obchodní a ubytovací zvyky Řeků jsou z větší části totožné s těmi Římskými.“ (S. 18.) „V tomto období probíhal obchod v mnohem menším měřítku.“ (S. 18.) „Pouze pekaři využívali reklamu, ne však prodejci obilí samotní.“ (S. 18.) „Samotní obchodníci potom reklamy ke svému zviditelnění užívali hojně, jak je patrné z mnoha archeologických objevů. Vysoká koncentrace jak obyvatel, tak obchodníků v Římě obchodníky k využívání reklamních prvků přímo nutila.“ (S. 19.) „Díky těmto omezeným podmínkám je až s podivem, kolik různých druhů reklamy je možné ve většině měst Římské říše vypozorovat.“ (S. 20.) 
7/ Rozsah použité literatury je dostatečný. Neobsahuje relevantní zdroje, např. v klíčové teoretické oblasti, v oblasti teorie reklamy a konzumentské kultury.

8/ Chybí jazyková a věcná korektura textu. V celé práci jsem nenalezl strany, ve kterých nejsou typografické, pravopisné, stylistické, věcné anebo narativní (výkladové) poklesky! Viz např. „Taktickým manévrem se Thémistoklovi podařilo vlákat mnohem větší perské loďstvo do úžit, kde neměli možnost manévrovat a byli poraženi“ (s. 15), „Jelikož se bavíme o době v průměru před dvěma tisíci lety, je nutné počítat s faktem, že veškeré tiskoviny psané na pergamenu, či papyru podléhají zkáze! (s. 30),   nesprávný tvar slova sestercius v citaci na straně 38. 
Otázky k obhajobě: 

1/ Která komunikační média v antickém Řecku a Římě nesla reklamní poselství? 
2/ Jakou podobu měly v antickém Řecku a Římě komunikační média, která nesla literární reklamní sdělení?

3/ Uveďte doklady o existenci word of mouth v starořecké a starořímské komunitě.
4/ Se kterými archeologickými nálezy jste jako objekty výzkumu pracoval? A jak tyto nálezy ovlivnily Váš výklad prvotních prvků reklamy, užívaných v antickém Řecku a Římě?
Ve Zlíně dne 24. 5. 2018 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		E		E		1280		3

		3		Úroveň teoretické části práce		50		FX		FX		12800		4

		4		Úroveň analytické části práce		50		FX		FX		12800		4

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		E		E		1920		3

		7		Struktura a logika textu		40		FX		FX		10240		4

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		E		E		1280		3

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		E		E		960		3

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		FX		FX		7680		4

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		3.65		FX		3.643		49120		3.883






