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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,86 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práca predstavuje prínos v oblasti často v marketingovej komunikácii opomínaného segmentu – seniorov.
· Oceňujem analýzu konkurence v projektovej časti práce.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Senioři sú hlavnou témou práce, ale v teoretickej časti sú im venované ani nie 2 strany, pričom informácií aj s ohľadom na generačný výskum je oveľa viac.

· Pri opise metodologických postupov by bolo vhodné sa odvolávať na metodologicky orientované publikácie a nie na internetovú stránku. Potom by sa autorka vyhla chybe, keď pri kvalitatívnom výskume na str.28 píše, že „slouží ke stanovení frekvence stanovisek, postojů v populaci, mezi uživateli dané kategorie...“.
· Mýty o senioroch mohli byť zaradené do teoretickej časti, nie ako tzv. „sekundárny výskum“.

· Výsledné zistenia z dotazníka majú popisný charakter a zloženie participantov vo Focus group ako aj scenár diskusie chýba. 
· Kap. 6.4.3 Shrnutí a zhodnocení kvantitativního výskumu – je nesprávne pomenovaná - ide o kvantifikáciu výsledkov, ktoré boli zistené kvalitatívnym prístupom.
Otázky k obhajobě: 

· Tvoria seniori „podstatnú“ časť obyvateľstva (spomenuté v úvode práce)? T.j. seniori sú majoritou v spoločnosti? 
· Ako sa tvorili otázky do dotazníka?
· Do akej miery mohli výsledky výskumu ovplyvniť nerovnomerné genderové zloženie? 
· Aký je rozdiel medzi výskumnými a marketingovými otázkami?

Ve Zlíně dne 08.05.2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.86		C		1.855		950		2.095






