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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,11 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Volba a přístup ke zpracování aktuálního tématu  antikonzumerismu s možností transformace antikonzumního a konzumního chování na chování orientované na“zelený konzumerismus“. Obohacení poznatků v této oblasti.
· Konfrontace důležitých poznatků k tématu antikonzumerismu z pohledu autorů řešících tuto problematiku a jejich využití  při formulaci výzkumných otázek i plánu vlastního primárního výzkumu.
· Tvůrčí uplatnění poznatků z teoretické a analytické části při řešení projektu zaměřeného na konzum respektující společenské a environmentální požadavky včetně návrhu prodejní strategie konkrétního podnikatelského záměru odpovídající těmto požadavkům.

·  CÍl výzkumu tj. „identifikace antikonzumního chování na vybraném území a mapování jeho souvislostí vzhledem ke konkrétnímu produktu“ byl tvůrčím způsobem naplněn  a vyvozeny odpovídající závěry.
· Komplexní zpracování projektu zahrnujícího podnikatelskou koncepci, segmentaci s využitím uvedených teoretických poznatků, strategii prodeje vybraného produktu s určením konkurence, struktury produktu, ceny i distribuce. Erudovaně je zpracována i komunikační strategie produktu. Projekt si zaslouží další pokračování. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Nemám zásadní připomínky, jen v teoretické části jsou uváděny základní pojmy marketingu, které souvisí s daným tématem ve smyslu, že „všechno souvisí se vším“, ale vzhledem ke specifičnosti řešené problematiky nejsou nezbytné. 
Otázky k obhajobě: 
1) Které psychologické faktory hrají dle Vašeho názoru podstatnou roli  při projevech antikonzumerismu?
2) Jak cíle a metody byste zvolil při pokračování  výzkumu chápání a projevy antikonzumerismu a konzumerismu?

CELKOVÉ HODNOCENÍ
Práce přesahuje nároky kladené na diplomovou práci, obohacuje aktuální problematiku chápání antikonzumerismu o poznatky v oblasti teoretické i možností praktického využití. Pozitivní je přístup akcentující orientaci na konzum respektující společenské a environmentální požadavky bez nutnosti prvoplánového „primitivního antikonzumerismu“.
Ve Zlíně dne 6. května 2018


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.11		A		1.109		448		1.109






