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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· teoretická základna je zpracována dobře až na výtku ve slabých stránkách
· realizace výzkumné metody focus group

· výběr reklamních kampaní
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· v teoretické části chybí kapitola o image

· na některých místech praktické části by prospělo interpretaci dat spíš analytický přístup než popisný

· největší slabinou práce je, že v názvu práce se mluví o image vánočních kampaní, které není věnováno tolik prostoru, jak by mělo
Otázky:

1. Mohla by autorka v rámci obhajoby říct, jaké stěžejní závěry z provedené analýzy mají vztah k budování image zadavatele reklamy?
2. Dá se z provedených analýz vánočních reklam vymezit, co by měla úspěšná sociální a komerční reklamní kampaň obsahovat?

Ve Zlíně dne 13. 5. 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.375		466		1.500






