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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,24 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce splňuje doporučený rozsah a má logickou strukturu.

· Studentka využila dostatečný počet zdrojů i cizojazyčné články.
· Kladně hodnotím také kapitoly věnující se cílům a výsledkům jednotlivých kampaní.

· Autorka konzultovala dílčí kroky práce a byl patrný její zájem o dané téma. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretické části postrádám téma budování image značky, které je v názvu práce.
· V kapitole 4.1 Cíl výzkumu je uvedeno, že autorku bude zajímat, do jaké míry si dokážou účastníci vzpomenout na jejich předešlé reklamy. Tato otázka ale není ve scénáři uvedena.
· Z praktické části není zřejmé, s kým byla provedena focus group, a s kým polostrukturovaný rozhovor. 

· V závěru práce postrádám doporučení pro jednotlivé značky.
· Práce obsahuje drobné gramatické nedostatky.
Otázky k obhajobě: 

V kapitole 4.4 je uvedeno, že účastníci FG byli vybráni dle toho, že pobývali ve Velké Británii. Na základě jakých parametrů jste si zvolila minimální délku pobytu?
Ve Zlíně dne 1.5.2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.24		A		1.232		392		1.232






