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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Posudek:
Velmi zajímavé téma. Vliv influencerů na budování image značek je ostatně jedním z trendů dneška. Odklon od celebrity ambsadorství do oblasti mikroinfluencingu je patrný a je to jedna z efektivních cest, jak si vytvořit loajální zákaznickou komunitu. 

Již samotná teoretická část BP je dle mého obohacující a přehledně mapuje princip vlogerství a strukturuje jednotlivé vlog formáty. Už tohle zaslouží palec nahoru.

Velmi zdařilý je i princip segmentace cílové skupiny dle “generací”. Je zcela jasné, že každá z těchto generací je naprosto odlišná a slyší na jiný typ “prezentací produktů a značek” (viz výsledky polostrukturovaných rozhovorů).

Myslím, že práce může skutečně sloužit jako jeden z podkladů pro vybraný brand, který uvažuje o zapojení influencerů do svého komunikačního mixu.


Otázky k obhajobě: 

1. Kdo je podle vás vloger/ka číslo 1 v České republice a proč?

2. Vím, že jste uvedla x formátů, ale jaký vlogový formát je nejúčinnější 
     podle vás a pro vás?

3. Vycházejí koncepty vlogerů z brand positioningu jednotlivých značek, respektive, existují odlišné přistupy mezi dvěma vybranými konkurenty? Uveďte příklad.


Ve Zlíně dne 13.5. 2018



Podpis: Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		370		1.000






