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Tabulka A


Kritéria hodnocení BP
Stupeň

obtížnosti
Stupeň hodnocení podle ECTS
Součin




A

1
B

1,5
C

2
D

2,5
E

3
Fx

4
F

5


1
Splnění cílů
3




X


9

2
Logická stavba
2




X


6

3
Teoretická část
3


X




6

4
Analytická část
3



X



7,5

5
Práce s literaturou
2

X





3

6
Stylistická a jazyková úroveň
1



X



2,5

7
Formální úroveň
1




X


3


Celkem
15
průměr hodnocení
37,0

37,0 : 15 = 2,46

Tabulka B

Interval
Stupeň ECTS
Slovní hodnocení

1,0 – 1,49
A
Výborně

1,5 – 1,99
B
Velmi dobře

2,0 – 2,49
C
Dobře

2,5 – 2,99
D
Uspokojivě

3,0 – 3,49
E
Dostatečně

3,5 – 3,99
FX
Nedostatečně

                   4,0 -
F
Nedostatečně

(Nehodící se škrtněte.

Průměr hodnocení kritérií 
Koeficient náročnosti 1,4

Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Předložená BP je velmi chaotická, chybí jí logická návaznost.. Analytická část nenavazuje na část teoretickou. V analytické části se student zabývá analýzou makroprostředí, mezoprostředí a dotazníkem, přičemž v teoretické části se o nich vůbec nezmiňuje. Rovněž pokládám za zbytečné tyto analýzy provádět, protože cílem práce vyplývající ze zadání bylo provést analýzu marketingového mixu.a ne analýzu prostředí.

Názvy jednotlivých kapitol nekorespondují s jejich obsahem.(viz. Kap.4.2,4.3,4.4)

Po formální a jazykové stránce je práce velmi slabá.

Otázky:

1. Proč jste se zabýval analýzou makroprostředí a mezoprostředí,když ze zadání práce jste měl provést analýzu marketingového mixu?

2. Jak souvisí dotazníkové šetření s analýzou marketingového mixu?

3. Jak jste postupoval při analýze marketingového mixu, provedl jste srovnání např. s jinou agenturou?

4. Vysvětlete, které vlivy patří do  mezoprostředí firmy (viz kap.4.2).

5. Co to je mikroprostředí firmy? Nezaměnil jste ho s marketingovým mixem služeb? (viz.kap.4.3)

J

Návrh na výslednou známku bakalářské práce : E - dostatečně
Ve Zlíně  ………………………………
dne  10.5.2007………………..….
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