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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,37 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Jazyková úroveň práce. 

Komplexní teoretický pohled na sponzoring a zejména pak jeho vyhodnocování. 

Zpracování kvalitativní analýzy. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Teoretická část, konkrétně kapitola věnující se Corporate identity, postrádá zdroje z aktuálnější odborné literatury. Nejnovější použitá kniha je z roku 2007. Za 10 let prošel tento obor velkým vývojem a bylo by dobré přidat pohledy také aktuálních autorů a ze současných studií a výzkumů.
Kvalitativní šetření s 10 respondenty není pro naplnění cíle dostatečně relevantní. Pokud jde o názory široké veřejnosti, bylo by vhodné zařadit také kvantitativní výzkum.  
Otázky k obhajobě: 
1. Na straně 59 zmiňujete, „…že by značka HET měla být více aktivní ve svých komunikačních aktivitách a měla by se zaměřit i na komunikaci na sociálních sítích, která je nyní bez konceptu a není atraktivní.“ Prosím, krátce specifikujte, jak by měl takový koncept vypadat.

2. Máte k dispozici srovnání rozpočtů na sponzoring 1. Fotbalové ligy a s ním souvisejících aktivit s dřívějšími marketingovými rozpočty? Jak se liší jejich výše a jak se liší jejich dopady? Pokud nemáte reálná data, odhadněte z informací, které o zkoumané společnosti a problematice víte.    
Ve Zlíně dne 13. 5. 2018 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.37		B		1.365		500		1.480






