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ABSTRAKT

V dobé vizualniho smogu pfitahuje pozornost naseho vnimani v kazdodennim Zivoté vy-
jimec¢nost a zaroven jednoduchost podavané informace. Tou informaci miize byt obycejné

logo.

Predkladand bakalarska prace se vénuje pismu jako vizudlnimu prvku v designu loga,
s uz8im zaméfenim na logo Festivalu evropského divadla Eurokontext.sk. V praci se
opirame o vysledky kvantitativniho vyzkumu, ktery zkouma povédomi znacky festivalu.
Cilem prace je zjistit miru informovanosti a postoj divacké vetejnosti k festivalu a nasled-

n¢ navrhnout doporuceni.

Klic¢ova slova: Pismo, typografie, znacka, logo, logotyp, dizajn, festival, divadelny festival,

Eurokontext.sk, marketing.

ABSTRACT

In times of visual smog, our everyday attention is drawn by the exceptionality and, at the
same time, simplicity of information presented. A logo might be the type of information
concerned.

The undergraduate thesis explores lettering as visual element in logo design, with particu-
lar focus on the logo of the International Theatre Festival Eurokontext.sk. The study draws
from quantitative research into the recognisability of the logo. The aim was to identify the

degree of information and public attitude to the Festival and present recommendations.

Keywords: Letter, Typography, Sign, Logo, Logotype, Design, Festival, Theatre Festival,
Eurokontext.sk, Marketing.
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UvVOoD

Ustrednu liniu prace tvori logo Festivalu eurdpskeho divadla Eurokontext.sk, kde je pismo
dominantné. V tomto pripade logo neplni len typografickt tlohu, ale ziskava na atypickos-
ti aZ provokativnosti. Otazne je, do akej miery reflektuje aj spojenie danej znacky
s menovanym festivalom. To viedlo zauvazovat’ v praktickej Casti prace nad poznatelnos-
tou slovenskych divadelnych festivalov u cielovej skupiny navstevnikov divadla a aké je

informovanost’ ¢i ich postoj k festivalu Eurokontext.sk.

opevn | balles | dheuna

el

ceniext. .S'/é

Obr. 1. Logo festivalu (BENCIK, 2013)
Zdroj: archiv SND
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I. TEORETICKA CAST
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1 TEORIA

Kapitola pojednava o zakladnych vlastnostiach kvalitného loga. Akcent je kladeny na kon-
krétne otazky, ktoré by mali byt’ v tejto suvislosti zodpovedané. Z osnovy kapitoly je moz-
né l'ahko odvodit’ kritérid, ktoré by mali byt posudzované pri vybere loga (napriklad vo
verejnej sut'azi alebo pri vyberovom konani) hoci sa v kone¢nom doésledku rozhodovania

casto jedna o subjektivny pocit.

1.1 Definicia pojmov logo, logotyp, piktogram, graficka znacka

Predtym, nez budu priblizené jednotlivé vlastnosti loga, je nutné definovat’ zakladné po-
jmy. Ako piSe Banyar vo svojej najnovsej publikacii: ,, Mnohi povazuju znacku a logo za
nové pojmy, ktoré sa stali sucastou nasej kultury a spolocnosti len nedavno: Je to vsak
nepresny a skresleny pohlad, pretoze loga a znacky sprevadzaju ludstvo takpovediac od
Jjeho pociatku*“ (BANYAR, Brand & logo: Vizualne prvky znacky a ich vyznam v procese
brandingu, 2017, s. 13). Velky slovnik marketingovych komunikacii pod heslom ,,/logo ““ od
Vysekalovej a Hornidka okrem iného spresiuje, ze za predchodcu loga je mozné povazovat’
uz stredoveké znaky cechov, resp. kupeckych gild JURASKOVA, O., HORNAK, Pavel a
kolektiv, 2012, s. 113).

Logo je grafické stvarnenie nazvu organizacie, spolo¢nosti, firmy alebo inStitucie oboha-
tenej o piktogram. Tento pojem zodpoveda aj vyrazu graficka znacka. Zaroven su
logo a znacka funkénymi doplnkami, ako uvadza Horndk, ktoré ozivia grafiku materidlu
apomdzu recipientovi zapamitat si vzhlad propagaéného prostriedku (HORNAK,
Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie, 2010, s.

97).

Logotyp (z gréckeho logos — slovo, re¢, zdkon, pojem, typos — vyraz, znak) je graficky

symbol — znacka, ktora zastupuje firemnu identitu, image, design vyrobkov alebo sluzieb.

Piktogram je obrazovy symbol, ktory funguje bud’ samostatne, alebo sprevadza textovu
cast’ loga. Niekedy sa v tejto suvislosti pouzivaja aj tieto pojmy: symbol, emblém, ikona

(TIPPMAN, 2012).
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1.2 Clenenie loga podPla vizualneho motivu

Jednotlivé grafické loga je mozné usporiadat’ podl'a vizualneho stvarnenia do nasleduju-

cich skupin:

Obrazové — do tejto kategorie moézeme zaradit’ firmy, ktoré pouzivaju pri komunikacii

ako hlavny vizuélny prvok piktogram

Typografické (textové) — tieto tzv. logotypy su zaloZené len na individudlnom stvarneni

pisma (napr. Coca-cola, Sony, Bat’a)

Kombinované — tieto loga kombinuju text a obraz. V praxi sa s nimi stretavame najcastej-
Sie (napr. Jaguar, Mercedes — Benz, Pepsi). Zrejme preto, ze kombinuja vyhody oboch

predchadzajucich skupin (TIPPMAN, 2012).

Ako vSak uvadza Banyar ,, Zachytit charakter firmy len v jednom jedinom znaku je velmi
tazke, technicky aj kreativne narocné. ... preto sa z grafického navrhu stiva jedna

¢

z kl'ucovych podmienok uspechu na trhu.*

Samotna kategorizacia nezarucuje pochopenie a uspech pri tvorbe nového loga.

1.3 Clenenie podla doby pouZivania

Kvdéli struénosti budeme pouzivat’ pojem znacka ako sthrnné oznacenie pre vsetky vyssie

definované skupiny, aj ked’ spravnejsie by bolo pouzivanie pojmu graficka znacka.
Podl'a doby pozitia mo6Zeme znacky rozdelit’ nasledovne:

Znacky dlhodobé — do tejto skupiny patria znacky, ktoré sa budi pouzivat’ dlhodobo, ale-
bo znacky, o ktorych dopredu nevieme, ako dlho sa budu pouzivat. (Napr. znacky firiem,
institacii, miest...) Tieto znacky by nemali podliechat’ médnym trendom vizualnej komuni-
kacie pouzivanej v reklame ¢i na internete. Modne vystrelky by mohli z dlhodobého hrla-

diska posobit’ zastaralo.

Znacky kratkodobé — su tie, ktoré maju byt pouzivané len pocas kratkej doby. Daju sa
medzi nich zaradit’ napr. znacky akcii (konferencie, vystavy, udalosti, vyrocia, volebné
kampane, koncertné turné...) alebo znacky sezénnych vyrobkov. Znacky s kratkodobym
charakterom nemusia byt’ logicky nad¢asové. Nehrozi u nich to, Ze pouzity mdédny prvok
(napr. tienik, prechody, odlesky ¢i 3D efekty) prestane byt moderny. Striktnost
v dodrZovani jednotlivych dielCich kritérii pre tvorbu a hodnotenie znacky, sa odvija prave

od toho, ¢i mé4 znacka fungovat’ dlhodobo, alebo ¢&i bude pozivana kratkodobo. Cim je doba
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pouzitia znacky dlhSia, tym menej Ustupkov si modze autor pri jej tvorbe dovolit’

(TIPPMAN, 2012).

V uvode publikacie uvadza Dusan Junek ,, Cas je kliicovy faktor. ... Komunikujeme pomo-
cou znakov, symbolov, obrazov - svet sa spdja i rozdeluje prostrednictvom vizualnej komu-
nikacie. ,,... Graficky dizajn je obrazom ndapadu“ (ROSTOKA, V., JUNEK, D., 2016, s.
7). Je len otdzkou vkusu recipienta do akej miery a na aku dobu si v pamiti zachova tu-

ktoru znacku.

1.3.1 Kritéria hodnotenia znacky

Kritéria na poziadavky néavrhu, kodifikaciu, aplikdciu a pouzivanie znacky vyplyvaju z jej

funkcii. Podl'a Tippmana ich mézeme delit’ do Styroch hlavnych skupin:

Identifika¢né — ide o primarne kritérium, ¢ize najddlezitejSie, je aby znaCku l'udia poznali.

Znacka musi byt’ origindlna a nezamenitel'na, aby ju l'udia identifikovali medzi inymi.

Sémanticka (vyznamova) — slovo sémantika je gréckeho pdvodu, séma — vyznam, Cize je
nauka o vyzname slov. Ide o Specidlnu disciplinu, ktora zahfiia r6zne urovne a koncepty
vyznamu z lexikalneho, formdlneho, Struktirneho a funkéného hladiska (lingvo.info,
2016). Sémantika je stcastou semiotiky, nauky o znakovych systémoch. Oblastou jej za-
ujmu nie su len jazykové znaky, ale obecne aj vSetky ostatné znakové systémy (piktogra-
my, dopravné znacky...). Sémantické kritéria su tie, ktoré sa zaoberaji vyznamom (obsa-
hom) stvarnenym v znacke. Ak je napriklad potreba v znacke znazornit’ zviera, mali by

v nej l'udia pozadované zviera aj vidiet’ resp. poznat’.

Estetické — tieto kritéria byvaju Casto diskutované. Ich velkou nevyhodou je subjektivnost’
pri posudzovani. Najma pri tychto kritéridch by zadavatel’ mal reSpektovat’ nazor odborni-
kov na tvorbu zna&iek (l'udia s estetickym citenim a vzdelanim). Castou chybou pri vybere

znaciek byva fakt, Ze znacka je posudzovana iba v zakladnej emotivnej rovine paci/nepaci.

Technologické — z technologického hl'adiska je treba zabezpecit’, aby znacka nespdosobo-
vala problémy pri reprodukcii akoukol'vek technologiou, ktorej pouzitie pre danu znacku

prichadza do uvahy (TIPPMAN, 2012).

Pravdou vsak je, ze urcité ,,tabul’kové™ kritéria st z dlhodobého hl'adiska vyvoja spoloc-
nosti neudrzatel'né. Je zname, Ze jeden z najpozoruhodnejSich a najvplyvnejsich dizajnérov
sveta Stefan Sagmeister sa drzi zédsady ,,Robit’ dizajn pre ludi co najviac osobnym

a ludskym. *“ V kapitole o tvorcovi ikonickej kritiky spolo¢nosti a vizualneho Soku, autor
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textu Rostoka pise, ze Sagmeister je v zasadnej opozicii k lahkym rieseniam, ktoré dizajné-
rom ponukaju softvery digitalneho dneska, jednoznacne uprednostiuje totalnu osobni —
fyzicku zaangazovanost' tvorcu na koncepcii riesenej ulohy “ (ROSTOKA, V., JUNEK, D.,
2016, s. 263). Cize pri tvorbe loga zohrdva nemalt tlohu kreativita, na ktorej sa podiela
tim zlozeni ztextara a grafika, ich pracu nie je mozné oddelovat Podla Jurdskovej
a Hornéka, len v tesnej spolupréci oboch ¢lenov kreativneho timu vzniké ¢asto ten najlepsi
slogan alebo vdaka najlepSiemu vizudlnemu stvarneniu sloganu najlepsi vizual

(HORNAK, Kreativita v reklamé, 2014, s. 57).

1.4 Pismo

Co je to pismo? Na tito otazku poznamenal typograf Eric Gill, Ze , pismena sii veci, nie
obrazy veci“. Ambrose tvrdi, ze pokial’ si jednotlivé znaky usporiadané urcitym spdso-
bom, predstavuju zvuk hovoreného jazyka a vizualne vyjadruji myslienky, takze ich druha

osoba chape spdsobom, ktory bol zamysl'any (AMBROSE & HARRIS, 2005, s. 14).

Ako vyjadrovaci prostriedok preslo pismo niekol’kymi fazami, kym sa prepracovalo od
jednoduchého piktogramu, cez ideogram (grafické znazornenie radu hlasok), az po posled-

ny stupeinl- fonogramy, ktoré zaznamenavaju zvuky a hlasky.

K sucasnej podobe pisma viedla dlha cesta cez klinové pismo, egyptské hieroglyty, obraz-
kové pismo (v Azii sa pouziva doteraz)... Medzi najznamejsie kaligramy' patri hebrejské
a arabské pismo. Veda, ktora sa zaobera skimanim starého pisma a jeho vyvojom, forma-

mi pisma, materialom na pisanie ¢i zvyklostami pri pisani sa nazyva paleografia®.
) P g

Hranicu medzi pisanim, kresbou a umenim tvori kaligrafia. Kaligraf musi byt schopny
myslienku autora umelecky vyjadrit’ v tej najestetickej$ej moznej forme. Cina a Japonsko

vyucuju kaligrafiu dodnes uz na zédkladnych Skoléch.

Ako uvadza v knihe Bohumil Lanz a Zdenék Némécek Pismo v propagaci v kapitole Este-

tika pisma:

,, Pismo je grafickym zaznamem predstav a myslenek. Ucelem této fixace je moznost pozde-

vvvvvv

! Ozdobné pisanie kazdého pismena osobitne
2 Z4klady paleografie poloZil Jean Mabillon vo svojom diele De re Diplomatica libri VI v roku 1681.
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jedinym. Pismo ma byt zietelné, dostatecné velké a s tahy primérené silnymi, nestisnené,
pravidelné, se stejnymi sklony pismen nebo dodrzuji urcity rad pri ruznych sklonech tahu,
se stejnymi velikostmi a hustotou tvaru — a vkusné, prijemné oku. Pritom pamatujme na to,
Ze vkus jako ustdleny esteticky soud je riizny podle doby, ody, vzdélani, vnimavosti a citu

pro krdsu i podle virovné kultury prostiedi“ (LANZ & NEMECEK, 1974, s. 16).

S tymto vyrokom da stotoZnit’ a plne sthlasit’, aj ked’ vznikol davnejsie. Je nad¢asovy. Je-
ho univerzalnost’ sa naplno prejavuje aj v sa¢asnych online médiach, kde v ramci tzv. ban-

nerovej slepoty vynikni a zaujmu prave tie, ktorych pismo je CitateI'né, Cisté a jednoduché.

,,.Jednou zo vseobecne znamych viastnosti pisma je, ze tvarmi a celkovym vzhladom posobi
na predstavu citatela skor, nez sa oboznami s obsahom. Napriklad gotické pismo alebo
z gotiky odvodené pisma posobia opticky dojmom starobylosti, uncalia alebo polouncalia
dojmom obradnosti, ozdobna kurziva budi pocit osobného déverného oznamenia, klasické
kapitaly posobia vazne a slavnostne. cierne blokové pisma posobia do istej miery hrubo, az
tazkopadne. Z toho vyplyva, ze sablonové pisma jednoduchej geometrickej konstrukcie
vyhovuju na nenarocné technické a orientacné napisy a na informacné znacenia. Na nd-
rocné ulohy su tieto druhy malo vhodné, pretoze v obsiahlych skupindch textov splyvaju do
jednotvarnej plochy a unavuju zrak. Najzakladnejsie poziadavky kladené na pismo su cita-
telnost a tvarova dokonalost'* (MORAVCIK, Metodika tvorby a radenia pisma, 1975, s.
99).

Medzi historické poklady sa da zaradit pismo Baskerville. Podl'a Hlavsu v publikaciii
nou, tak pro védeckou literaturu, na papirech drsnych i hladkych. Pripomenme si, Ze John
Baskerville (1760 — 1775), ucitel krasopisu, kamenik, ktery tesal nahrobni napisy, byl také
vyborny typograf. Dnes je Baskervillova poziistalost majetkem univerzity v Cambridge *

(HLAVSA, 1976, s. 58).
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Baskerville

Aa Bb CGc Dd Ee Ft Gg
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Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Baskerville Vv WwXx Yy Zz

Obr. 2. Ukazka zdkladného rezu fontu Baskerville.
Zdroj: Fonts in use, 2010 — 2017
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2 TYPOGRAFIA

., Typografie se zabyva vybérem a pouzivanim vhodného stylu pisma neboli fontu zpiiso-
bem, ktery posiluje sdeleni vyjadrené slovy, aniz by od néj odvadeél pozornost. Typografic-
ka integrita je nezbytna u produkti a znaku s dlouhou Zivotnosti, na které se zdakaznik miize
divat léta. Takové produkty musi byt nadcasové, a soucasné zaroven jedinecné a musi byt
v souladu s platnymi standardy obchodni znacky. Na druhé strané typ pisma na kratkodo-
bych materidlech spojenych se znackou — v reklamnich kampanich nebo na obalech pro-
duktu — by mél do wurcité miry vychdzet vstric aktualnim typografickym trendiim*

(HEALEY, 2008, s. 96).

Typografiou® je vlastne pismo, ktoré je d’alSou, velmi déleZitou sii¢astou corporate de-
sign®. Je to veda o tom, ako by mal spravne vyzerat tladeny alebo graficky znazorneny
text. Samotny nazov je odvodeny od zakladu slova type (pisat’) a graph (graficky). Platit’
by mala zasada, ze pismo musi byt unikatne, dobre CitateIné a rozoznatelné. V dizajn ma-

nuali musi byt toto pismo jasne popisané a predstavené.

Typografia je sthrn pravidiel a s nimi zase stvisia aj pojmy ako typ pisma, font, rez, ro-
dina pisma, verzalky, kapitalky, kurziva, kerning, piatkové® ¢i bezpitkové® pismo a tak
dalej... Zvlastnu kapitolu tvoria ozdobné zvlastne pisma’, patria sem rdzne pisané
a kaligrafické pisma, rovnako ako archaické a futuristické. Takisto ozdobné a tiez aj sady
roznych znakov. Casty problém pri tychto pismach st chybajice znakové sady pre stredo-
europske jazyky (pismend s diakritikou) (JURIK, 2008). Nemé4 vyznam tu podrobne vy-
svetlovat’ vSetky typografické pojmy. K tejto téme uz bolo napisanej vel'a odbornej aj

popularnej literatary.
Staci vediet’, Ze podl'a pouzitia pismo rozliSujeme na:

Zikladné pismo, ktoré v grafickom manualy predstavujeme a pracujeme s nim castejsie,

musime v dizajn manuali ukazat’ vo vsetkych povolenych rezoch. ,,Kazdy rez sa zobrazuje

3 Krat$ie oznadenie pre typografiu aj typo.
4 Korporatny tiez firemny dizajn.

5 Serif — nepresne ,,pitka‘

6 Sans serif

7 Akciden¢né
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pomocou kompletne vypisanej abecedy v minuskach, verzalkach, numerickych

a pomocnych znakoch.

Doplnkové pismo sa pouziva najviac v merkantilnych tlacovinach. Tento typ pisma je
uréeny pre texty na internych dokumentoch, faxoch a hlavi¢kovych papieroch. Ma charak-

ter ,,pisaného* textu na rozdiel od zdkladného.

To, aky zvolit' k firemnému logotypu font, je vzdy predmetom zdihavého rozhodovania.
Tak ako farby, aj pismo ma svoju symboliku. Niektoré typy pisma sa hodia pre podnikanie
v oblasti IT alebo technoldgii, iné su zase vhodné na produkty pekarstva. Vyber typu pisma
v logotype by mal byt zdkladnym krokom a mal by odzrkadlovat firemnt filozofiu
a identitu a takisto aj spolo¢nost’ navonok (KUZMIAK, 2014).

V zakladnej prirucke pre typografov Beran vysvetl'uje, Ze saddzanom texte, ak je urcité slo-
vo €1 vetu nutné zvyraznit', tak tito moznost’ mame vtedy, ak je pouZité pismo vytvorené
okrem zakladnej verzie tiez v celej skéle roznych , kresbovych® variantov, ktorym hovori-
me rezy pisma. Skupinu rezov odvodenych z jedného typu pisma spolu so zdkladnym pis-
mom tvori rodinu pisma. PouZivanie rezov pisma zjednej rodiny zaistuje jednotny
vzhl'ad sadzby. Rodina nesie jednotny nazov typu zdkladného pisma, napr. Times. VA¢Sinu

typov pisma obsahuje Styri rezy (BERAN, 1999, s. 28).

Je sice ddlezité si pri pouziti konkrétneho pisma, polozit’ otazku ¢i pouzit' ,kurzivu, alebo
naklonené pismo “, ale Ambrose vzapiti odpoveda, ze ,,podobne ako u ostatnych stranok
designu by mal byt vyber Stylu pisma zalozemy na kvalifikovanom usudku, co bude
v konkrétnom designe pri zamyslanom zamere lepsie fungovat'“ (AMBROSE & HARRIS,
Graficky design: Typografie, 2010, s. 20).
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Helvetica Neue 45 Light
Helvetica Neue 46 Light ltalic
Helvetica Neue 55 Roman
Helvetica Neue 56 [talic
Helvetica Neue 75 Bold
Helvetica Neue 76 Bold Italic
Helvetica Neue 57 Condensed
Helvetica Neue 57 Condensed Oblique
Helvetica Neue 77 Condensed

Obr. 3. Jednu z najrozsiahlejsich rodin pisma je Helvetica autorov Maxa

Miedingera a Edouarda Hoffmana (pévodny ndazov Neue Haas Gro-
tesk). V ukazke je novsia verzia tohoto fontu ,,Neue* s vyberom niekol-

kych rezov.

Zdroj: https://www.texastech.edu/identityguidelines/typography.php

2.1 Klasifikacia pisma

Podl'a publikacie StarType je najlahs§im sposobom klasifikovat’ pismo podla jeho funkcie:
na textové a titulkové. Pokial’ by sme ho vSak chceli zatriedit’ podl'a Specifickych kresbo-
vych charakteristik, ako sa uvadza v publikacii, nastant problémy: ,,Potreba identifikdacie
roznych rodov a druhov pisma podnietila vznik rozlicnych systéemov klasifikacie pisma.
Ziaden systém vsak nie je bez chyby a nedokaze komplexne pokryt také réznorodé kresbové
Specifika, ktorych sme svedkami v sucasnej tvorbe pisma. Treba mat vsak na pamdti, Ze
najidealnejsi system klasifikacie je taky ktory vam najlepsie poméze rozoznat druhy pisma
a ich historicky pévod“ (BALIK, STANKOCI, & SICKO, 2009, s. 62). Publikacia uvadza
tri najrozsirenejSie pristupy ku klasifikdcii pisma. Podl'a Maximiliena Voxa (1954) je to

podla historickych obdobi a charakteru, Roberta Bringhursta (1992) je podla charakteru
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a pismovych tvarov a autorke prace najblizSia od Alexandra Lawsona (2002) podl'a histo-

rickych obdobi, vid’ nizsie:

Cloister Black 1450 lomené/fraktary blackletter
Bembo 1475 humanistické oldstyle
Caslon Italic 1500 italiky italics

Snell Roundand 1550 kaligrafické script

Times Roman 1750 barokové transitional
Didot 1775 kKlasicistické modern
Clarendon 1825 egyptienky square serif
Helvetica 1900 bezserifové sans serif

Fedra Serif/Fedra Sans 1990 rodiny obsahujuce serifové i bezserifové varianty serif & sans

serif families (BALIK, STANKOCI, & SICKO, 2009).

Cloister Wlack Jrel/ Rowrndharnd

Times Roman Clarendon Helvetica

Obr. 4. Ukazka vybranych typov pisma v zakladnom reze fontu.

Zdroj: typetoghether.com

V kontexte uvedeného, maju niektori ,,grafici* tendenciu pri tvorbe loga ¢i r6znych vizual-
nych materidlov, pouzit’ niekol’ko druhov pisma. Existuje vSak nepisané pravidlo troch
fontov. Ako hovori Saltz, ,, konvencna mudrost hovori, Ze vdicsina projektov vyZaduje tri
fonty, ..., tri pismové rodiny. " Zékladom je dobre Citatelné serifové pismo, jednoduché
bezserifové pismo a titulkovy font (obvykle serifovy). Ako d’alej autorka uvadza, hlavnou
vyhodou takéhoto pristupu je velka pravdepodobnost, Ze vd’aka obmedzenému pouZitiu
fontov, budu vsetky casti projektu maximalne kompatibilné a harmonické (SALTZ, 2010 s.

92).

V publikacii Typografie — O funkcii a uziti pisma, kde sa okrem iného uvadza, ze spotrebi-

telia vidia kazdy deit mnozstvo symbolov v podobe log, pricom dizajnéri maji od istej
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doby na vyber mnozstvo abecedne Cislicovych tvarov (mnohé logd maji tvar jedno-
duchych emblémov, monogramov, Tselentis odporuca, aby klientovi, ktory casto
o typografii vela toho nevie, pomohli vizudlne rieSenia, ktoré mu umoznia predstavit’ si
rozne sposoby, ako mdze svoju instituciu zviditel'nit’ vdaka pismu (TSELENTIS, 2014, s.

58, 64).

Ciel'om tivodnych kapitol nebolo podat’ vyCerpavajicu spravu o pisme ¢i logach, ale uviest’
Citatel'a do zakladnej problematiky. K danym témam existuje Siroké spektrum odbornej aj
popularnej literatury. Eseje o pisme ¢i typografii publikoval Pecina uz v tretom vydani
oceniovanej Knihy a typografie (PECINA, 2017). Rovnako obsirne sa da pisat’ o logach
a logotypoch a spomenut’ uz nespocetne krat opisované ikonické Apple, Coca cola, Puma,
¢1 vyvoj od najstarSich IBM, Ford alebo Shell. Pre hlbsSiu znalost’ problematiky a osvetlenie
vztahov zna¢ky a brandingu je mozné sa zahibit' do aktuilnej Banyarovej publikacie
Brand & Logo. Této publikacia obsahuje k danej téme dostatocne vycerpavajuce informa-
cie. Autorke prace pomohla objasnit’ rozne aspekty pohl'adu na tvorbu loga (BANYAR,
Brand & logo: Vizualne prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu, 2017).
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3 ROZBOR TEMY BAKALARSKEJ PRACE NA PRIKLADE LOGA
EUROKONTEXT.SK

Medzinarodny divadelny festival Slovenského ndrodného divadla Eurokontext.sk bol
povodny cely oficidlny nazov festivalu do tohto roku. Festival je koncipovany tak, ze sa
striedaju jednotlivé ro¢niky a prezentuju dramatické umenie (¢inohru) alebo, ako tomu
bude toho roku, operu a balet. Takzvany nulty ro¢nik divadiel V4 a vybranych partnerov
z Eurdpskej divadelnej konvencie sa konal v roku 2014. ZastreSuje ho najstarSie profesio-
nalne divadlo na Slovensku — Slovenské narodné divadlo (zalozené v roku 1920) (SND,
2018). Festival ma charakter bienale a v ramci medzinarodnych divadelnych festivalov

patri k najvagsim na Slovensku (PAZITKOVA, 2014).

Festival vo svojom piatom ro¢niku presiel vizualnou zmenou. Z typograficky-abstraktnych
mono-, alebo duoténovych vizudlov poslednych rokov, pracuje s viacerymi farbami
a obrazovym (fotografickym) materialom. Za zmenou stoji ambicia byt Citatelnejsi pre
SirSie spektrum publika. Z toho vyplyva aj zmena podnazvu na Festival eurépskeho divad-
la. Z pdvodnych vizualov ostal zachovany len logotyp, doplneny o kondenzované kapital-

kové pismo Bebas Neue, ktorym sa komunikuje podnazov aj zvy$né informacie.

3.1 Logo festivalu

Za ucelom vytvorenia loga a celkového vizudlneho konceptu festivalu oslovilo SND Mar-

cela Benc¢ik.®?

., Logo festivalu Eurokontext.sk je dynamickym zaznamom resp. vizualnou transformdciou
dat. Nema ustdlenu, hermeticky uzatvorenu formu. Logo je déosledkom spojenia dvoch pre-
mennych data setov vo virtualnom priestore, vdaka comu vznika trojrozmerny objekt, za-
znam Specifickej situdcie a priestorového nazerania na nu. Koncepcia znacky poniika ob-
rovské mnozstvo formalnych a obsahovych alternativ. Je ,,ziva ", neustdle ju moZeme me-

nit“ (BENCIK, 2013, s. 9).

8 Doc. Mgr. art. Marcel Bencik, ArtD. je veduci katedry vizualnej komunikicie Vysokej Skoly vytvarnych
umeni v Bratislave. Narodil sa v Ziline v roku 1977. S oblubou pracuje na ,kolaborativnych“ projektoch na

Slovensku a v zahrani¢i. Venuje sa publika¢nej ¢innosti, prednasa, vystavuje.
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Obr. 5. Vizual nultého rocnika festivalu.

Zdroj: archiv SND, 2014

3.1.1 Trendy v dynamike loga

Hoci je badatel'na pritomnost’ trendov v dizajne, podl'a mojej mienky, by vécsina dizajné-
rov najradsej ich pritomnost’ v grafickom dizajne poprela. Firemny dizajn by vSak trendom

podliehat’ nemal, inak vyjde z mody hned’, ako sa vlna trendu preklopi a strati svoju slavu.

Niektoré trendy nespeju k zaniku, ale naopak silneji. Mozno tu mame novy trend zaciatku
21. storo€ia: premenlivé identity. Premenliva (¢i dynamickd) identita je identifikacny vizu-
alny S§tyl, ktory je zaloZeny na variovani obsahu znacky, ale zachovani jej formy. Logo
alebo Cast’ identity ma niekol’ko variant, ktoré st si vzajomne podobné. Tieto varianty mo-
7u byt obyc¢ajnou ,,hrackou* s obrazom, alebo mat’ hlbsiu logiku — premenlivé ¢asti mézu
niest’ informaciu. Vo svete k nim patria loga spolocnosti AOL (American Online), ¢i re

dizajn loga mesta Melbourn alebo ceské logo ¢i identita Domu umenia mesta Brna.
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NORDKYN
iy e

¢;¢ RULES

CITY OF MELBOURKE

wcusa da musica

Obr. 6. Vizual loga spolocnosti AOL. Obr. 7. Vyber dynamickych log.

Zdroj: Pinterest Zdroj: Pinterest

V ¢om teda tkvie vyhoda premenlivych identit? Dynamické vizudlne identity su vzacnej-
Sie, vd’aka comu vynikaji medzi konkurenciou. TieZ obsahuju nieco, ¢o sa dd nazvat’ ,,zbe-
ratel'sky* prvok. Clovek sa snazi objavit' vietky podoby, ktoré existuju ale nikdy si nie je

isty, Ze uz videl vSetky.

Nebezpecenstvom mdze byt prilisnd roztriestenost. Divoké dynamické identity budu zle

identifikovatel'né, teda nefunkcné (PECA, 2015).

V kontexte dynamického loga festivalu (head banner ako gif pre online komunikaciu) za-
ujme podobnost’ s dynamickym logom noérskeho mesta Nordkyn. Visit Nordkyn je iniciati-
vou miestnych zivnostnikov, ktori chcti znaCkou podporit’ turistiku v meste, ktoré sa na-
chadza este 500 kilometrov za severnym polarnym kruhom. Tak ako sa na Nordkyne meni
pocasie zo sekundy na sekundu, meni sa aj logo v zavislosti na aktudlnej teplote a vetre.

Logo sa na webe meni vd’aka flash aplikacii (PECA, 2015).
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Obr. 8. Sestuholnik vychadzajiici z tvaru viocky, meni svoju farbu na zdklade teploty

(od -25°C do 25°C) a svoj tvar, ktory je deformovany smerom vetru.

Zdroj: web underconsideration.com

NORDKYN ~ NORDKYN  NORDKYN

14.02.11 WHERE WHERE

aaE HM/S HATURE HATURE
n RULES RULES

Obr. 9. Logo NORDKYN je zakazdym doplnené o meteorologické udaje a cas, kedy boli

namerane.

Zdroj: web Graphic safari

Medzi d’alSie dynamické loga patri aj logo pre portugalsku Casa da Musica od raktiskeho
dizajnéra Zijiceho v New Yorku Stefana Sagmeistera’. Logo vychadza z architektonicke;
stavby (navrh Rem Koolhaas). Je dynamické v zmysle meniaceho sa rezu/pohl'adu na bu-

dovu. Derivaty loga sa odliSuju len farebnost’ou, pri¢om hlavné logo je ¢iernobiele.

° V roku 2014 vystipil v Bratislave na konferencii By Design!



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

casa da musica

eao

Casa da Musica - logo generator

' casa da mdsica .casu da musica -
) = | T 7| Click hare 1o load a pictura. images should bo saved as jpg.
'zusu da masica ’casu da misica [Lood Photo | 35 0n et recie suicons

'casu da masica 'USCL da masica .

o

orquestra nacional

a
do porto '

v P
N4

p- Click here to export a pd¥. This file is located in the same folder
' | Export PDF | 4y the appication and can be opaned with any graphic software.

Click hare 1o export a ps. This file is located in the same folder
Wihesppstan snd o 0 aned it iy raphe e
orquestra nacional » [ VG | Cikkhars to axport an svg, Thisfile islecated i tha same fokder
do poftﬂ a9 ; Export asthe applcation and can be cpened with any graphic software.

Obr. 10. Budova casa da musica, logo a generator loga

Zdroj: web Hexanine,; okoloweb.cz

3.1.2 Prihlasenie loga festivalu do Narodnej ceny za Komunika¢ny dizajn 2016

Udel'ovanie Narodnej ceny za dizajn je najvysSou formou ocenenia v tejto oblasti tvorivej
¢innosti.

Nérodna cena za dizajn je dlhoroénym prestiznym projektom. Vyhlasovatelmi stit'aze su
Ministerstvo kultury a odborne a organizacne ju zabezpecuje Slovenské centrum dizajnu
(SCD) uz od roku 1993, vtedy este pod nazvom Dobry dizajn. V roku 2015 tak nadviazal
na dovtedajSie ro¢niky sutaze ro¢nik vylu¢ne venovany produktu a v roku 2016 SCD otes-
tovalo sut'az diel grafického, SirSie komunikaéného dizajnu. VysSie uvedené renomé, boli

dévodom na prihlasenie loga Eurokontext.sk do stt'aze.

Vizudl festivalu cenu nakoniec neziskal, aj Ked’ sa prepracoval do uzsieho vyberu. Jeho
autor vSak uspesny bol. Narodnu cenu za experimentalny komunikacny dizajn 2016 patril

projektu Balustrada na Farskych schodoch v Ziline, kde bol ¢lenom autorskej §tvorice
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Marcel Benéik, Peter Lényi, Ondrej Marko a Marian Lucky'’ (SLOVENSKE CENTRUM
DIZAINU, 2016).

3.2 Pismo v komunikacii festivalu

Jednym zo zisteni vyskumu Samuela Carnokého!' v dizerta¢nej praci na tému Sicasnd
tvorba pisma na Slovensku je fakt, ze napriek vzrastajuicemu zaujmu je povedomie o tvorbe
pisma medzi slovenskou verejnost'ou slabé az nizke. Ked'Ze dizajn pisma je vel'mi uzkou
Specializaciou, nie je toto zistenie az také prekvapivé a je pravdepodobné, Ze podobna situ-
acia je aj v okolitych krajindch. O tom sved¢i aktivny zaujem grafickych dizajnérov
o pisma domaceho povodu a obl'uba pouzivat’ ich vo svojej praci. Pomerne mlada scéna sa

tak kazdym rokom rozrasta o novych slubnych autorov (CARNOKY, 2016).

Toto a internacionalizicia boli dovody, preco si Bencik vybral pre potreby divadelného

festivalu nasledovné fonty.

Charakteristickym pismom festivalu je Odesta, ktora vytvoril slovensky dizajnér pisma
Ondrej Job'2, tvoriaci pod znackou Urtd. Odesta je dekorativne skriptové pismo. Pismova
rodina obsahuje sedem rezov a mnozstvo ozdobnych znakov a ligatur. Odesta tvori kostru
logotypu festivalu, kde st bezne pouzité vsetky rezy. Vyuzitie vSetkych rezov je badatelné
aj pri tvorbe popisiek (napr. divak, host’, abonent, pripadne v popiskach pre web festivalu).
Pismo sa pouziva aj pri zvyrazneni dolezitych informacii. (napr. datum festivalu).

Druhym pouzivanym pismom je Karmina Sans (Size ,bezpitkové pismo*).!

Karmina je
textové pismo, vhodné aj na pouzitie pri tlaCovo rozmanitych aplikaciach. Pismo je idedlne
na pouzitie pri mensich velkostiach (malé texty v inzercii a pod.). Je ostré, obsahuje kali-
grafické reminiscencie a ostrejSie napojenia. Znaky pisma maji primeranu $irku, no zéaro-
veil st v relativnej kompresii a predstavujii vybornii kombinéciu Citatel'nosti a ekonomiky

(BENCIK, 2013).

19 http://bit.ly/2iRipBd

!1 Ziskal Cenu ministerstva $kolstva, vedy, vyskumu a $portu SR za $tudentské komunikagny dizajn NCD
2016.

12 Job, ktory je povazovany za $picku slovenského a svetového dizajnu, bol oceneny prestiznou cenou Ty-
peface Design 2015 za pismo Woodkit

13 Autori: Veronika Burian a José Scaglione, Type Together, 2009


http://bit.ly/2iRipBd
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Obr. 11. Rozne rezy fontu Odesta, autor slovensky dizajnér pisma Ondrej Job, tvori pod
znackou Urtd (BENCIK, 2013).
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5.6. — 2. 6.

dival:

Obr. 12. Graficky navrh menoviek pre VIP/PRESS - tvorba popisiek s unikatnym variabil-
nym logom.

Zdroj: archiv SND, 2014
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Font Information

Karmina Sans Rg Regular

Version 001.000

Open Type Font

Creator: Veronika Burian, Jos Scaglione

Copyright © 2009 by TypeTogether. All rights reserved.

Text Sample

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG

the quick brown fox jumps over the lazy dog

Basic Latin

Lo e wea () o+

Latin-1 Supplement

Obr. 13. Informacie o fonte Karmina Sans Rg Regular, vyrez casti informdcii o fonte.

Zdroj: typetoghether.com
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Latin Extended-A

A

- —

(7,7

=1}

Obr. 14. Font Karmina Sans Rg Bold, vyrez casti informdcii o font.

Zdroj: type together.com
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3.3 Farebnost

Zakladna farebnost’ logotypu aj loga sa skladala z troch zakladnych farieb — bielej, Ciernej

a zlatej.

Kym biela pri ofsetovej tlaci je zakladna farba papiera, pri online sa sklad4d z RGB zloZenia
255/255/255. Ciernu pri ofsete netvori jednoducha 100 % K, ale kvoli va¢siemu kontrastu
je zlozend zo vsetkych farieb CMYK 50/50/50/100. Pri RGB je farebnost’ 0/0/0. Zlata je
moznost’ tlacit’ bud v CMYKu 30/50/100/10 alebo ako Pantone 871. Tla¢ v Pantone sa
vSak v realite ukazala ako neprakticka, nakol'ko sa dala uplatnit’ napr. iba pri tlaci plagatov,
ktord vSak bola finan¢ne pre Statnu inStiticiu ndkladna a zaroven tato farebnost’ pdsobila
nevyrazne a divdkov nezaujala. Preto sa radSej v praxi pouzivali farebné odtiene CMYKo-

vej zlatej, ktord posobi okrovym dojmom.

Pri dynamickej verzii loga tak mohol vzniknit’ dojem plastickosti objektov. Reédlny odtien
zlatej sa v roku 2015 vyuzil pri ,,guerilla® marketingu, ked’ bol pred novou budovou SND
postaveny symbolicky mur (odkazujici na hlavni tému spominaného ro¢nika festivalu)

a na ten sa zlatymi sprejmi podpisovali pozvani hostia z host'ujicich suborov.

Zakladna farebnost’ zadroven vizualne oddelovala jednotlivé ro¢niky festivalu ako aj subo-
rové zameranie. Kym pri nultom ro¢niku zlaté pozadie bolo uréené pre ¢inohru a Cierne
mala opera a balet, v nasledujucich ro¢nikoch bola uz zakladna farba upravena podla po-

ziadavky daného stuboru.

Kazda aplikacia v zmysle dizajn manuélu, ¢i uz printova, elektronickd alebo priestorova,
je sucastou skladacky jednotlivych komponentov. Tie st definované informacnymi

a produkénymi poziadavkami Slovenského narodného divadla.

Ihrisko aplikéacie (format) je platformou pre takto hru. Usporiadanie informdacii sa moze
v jednotlivych ro€nikoch menit’ a pravidla st formulované skor pre jednotlivé komponen-
ty, ako pre celok. Rozhodujuci je pristup grafického dizajnéra k spravnemu kompozié¢nému

a pomernému usporiadaniu vSetkych (pre aktualnu aplikéciu) pouzitych prvkov.

Celkovy vzhlad festivalového korporatu je vizualne stabilny, posobi moderne, nad¢asovo
a preto doveryhodne. REASON To Belive (RTB) — dovod, preco by mal spotrebitel’/divak
verit IMIDZU zna¢ky (BENCIK, 2013).
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Obr. 15. Prakticka ukazka vyuzitia oboch vybranych pisiem na programovej tlacovine —

skladacke festivalu (averz).

Zdroj: archiv SND, 2014
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Réia: Michal Docekal MO]MiR I.OR

THE TWILIGHT

DIVIDED HEAVEN
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The Slovak National Theatre International Theatre Festival

Inscenécie budii uvadzané so slovenskymi a s anglickymi titulkami. | Performances featuring Slovak and English subtitles.
Po skonéeni vietkych predstaveni sa uskutoénia diskusie s tvorcami priamo na javisku. | All events are followed by on-stage discussion with the authors and performers.

Obr. 16. Rozlozenim plochy loga sa vytvorilo pozadie pre rozloZenie

programu festivalu, kde farebne boli rozliSené aj jazykové mutacie
nazvov jednotlivych inscendcii (roll up 2015).

Zdroj: archiv SND, 2015
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Obr. 17. Na zdklade poziadavky cinohry sa farba pozadia zmenila na sivé tony a textova

cast sa opticky segmentovala kvoli prehladnosti.

Zdroj: archiv SND, 2017
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4 LOGA VYBRANYCH FESTIVALOV NA SLOVENSKU

V kontexte bakalarskej prace boli pre vizudlne porovnanie vybrané logd vyznamnych ¢i
menej znamych slovenskych divadelnych a tanecnych festivalov. Mnohé z nich uvadzaju
na svojich webovych strankach ¢i tlaCovych spravach privlastok ,,NAJ“, ¢i uz historiou,
vel'kost'ou, dramaturgiou alebo navstevnostou. Preto bola v blizSom popise tato informacia

zachovand, hoci to méze navodit’ dojem, Ze ,,najznamejsie ¢i ,,najvacsie* su viaceré.

Na Slovensku uz dlhsiu dobu absentoval Cisto operny festival. Pre Gcely tejto prace bola

vybrana ukazka loga festivalu s kratkou histériou.

4.1 Medzinarodny festival Divadelna Nitra

Festival ma pred sebou uz 27. ro¢nik. Medzinarodny festival Divadelna Nitra je najvacsi
medzinarodny divadelny festival a jedno z najvyznamnejsich kultirnych podujati na Slo-

vensku. Kond sa v ivode divadelnej sezony, koncom septembra.

Samotna programova skladba prezentuje nové témy, tendencie, kde sa orientuje na objav-
né, netradi¢né a tak divacky narocnejsSie umenie, orientované na rozvoj kritického myslenia
a verejnu diskusiu. Ako sa d’alej v sprave uvadza, festival je sprostredkovatel'om hodnot
umenia, kultiry azésad kreativnej spolocnosti (Asocidcia Divadelna Nitra, 2017).
V nadvéznosti na posledné menované, ma kazdy ro€nik festivalu vytycend nosnll tému —

podtitul ro¢nika. Toho roku to bude DN 2018 — RE. V magickom ,,osmickovom** roku pre

nasu krajinu vyjadruje podtitul RE nasledujuce pojmy, ako REminiscenciu, REtrospektivu

¢1 REflexiu.

medzindrodny, festival
international theatre festival

DIVADELNA NITRA®
28 SEPT - 3 OCT 2018

Obr. 18. Vizual festivalu DN - RE pre rok 2018.

Zdroj: web Nitrafest
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Téma RE sa objavila aj na vizuale festivalu, ktory uz od roku 2007 tvori graficky dizajnér
a pedagdg Tomas Vicen. Vizudly jednotlivych ro€nikov nie su jednotné, ale reflektuju
vzdy dant tému. Jedinym opakujicim sa prvkom je logo DN, ktorého aktudlnu podobu
moézeme vnimat’ ako kombinované logo. V sucasnosti je pouzity zékladny kruhovy tvar,
farebnost’ je dynamickd, v sucasnosti sa pouziva stopercentna Cervena. V minulosti boli
pouzité aj iné tvary (obdiznik) a farby (svetla zelena, bordova ¢&i fialova). Vnutro loga tvo-
ria Stylizované minuskové inicialy ,,dn*. Farebnost’ skratky festivalu sa 1i§i. MoZu byt va-
rianty Cierne, biele, alebo s priehl'adnostou, podl'a média, na ktorom je logo umiestnené.
Ako mailom informovala Lujza BakoSova z redakcie MF Divadelna Nitra, autorom loga je

rovnako Toma§ Vicen (BAKOSOVA, 2018).

Obr. 19. Logo Divadelna Nitra. Vpravo variant k 25. jubilejnému rocniku. Autor Tomas

Vicen. Zdroj: Moja Nitra
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Obr. 20. Prehlad vizualov vybranych rocnikov festivalu DN. Au-

tor Tomas Vicen.

Zdroj: web Nitrafest

4.2 Letné Shakespearovské slavnosti

Medzi najvacSie a najstarSie divadelné festivaly svojho druhu na Slovensku patria Letné
Shakespearovské slavnosti. Po prvy krat sa festival konal vroku 2001 v Bratislave

(BRATISLAVA, 2018).

Festival sa dlhodobo prezentuje konzistentnym vizudlnym stvarnenim. Na svoju prezenta-
ciu pouziva fotografie protagonistov z vybranych inscenacii, ktoré st v Stylizova-

nom duotone, za pouzitia ¢iernej a ¢ervene;.
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Logo festivalu je tvorené typograficky sanserifovym fontom verzalkami, pricom sa obmie-
na len rok konania. Farebnost’ logotypu je bud’ Cervena alebo na pozadi kontrastna biela.

Pre potreby webovych bannerov sa pouZiva len skratka LSS.

Obr. 21. Vizual festivalu LSS pre rok 2017 s cervenym logotypom.

Zdroj: FB profil Letné Shakespearovske slavnosti 2017

LETNE :
SHAKESPEAROVSKE
SLAVNOSTI 2017

Obr. 22. Vizual festivalu LSS pre rok 2017 s bielym logotypom.

Zdroj: web Expres


http://www.expres.sk/
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4.3 Kremnické gagy

Europsky festival humoru a satiry Kremnické gagy uskutocni v auguste 2018 uz 38. ro¢nik
medzinarodnej prehliadky amatérskych a profesionalnych umeleckych suborov. Jedna sa
o jedine¢ny festival humoru a satiry za ucasti Spickovych divadelnych, hudobnych

a kabaretnych umeleckych solistov a suborov.

Ako uvadza portal gagy.eu, trvala reprezentativnu znacku festivalu ustalili az 25 rokov od
existencie festivalu a to vyhlasenim celoStatnej verejnej sutaze v roku 2005. Zamerom
bolo, aby logo festivalu tvorila Stylizovana postavi¢ka husi domécej. Odvija sa od historie
zakladatel'ov festivalu Jana Faklu a Romana Vykysalého, ktori v kabarete Non teatro
buffo, alebo Sdaga gagu slovenského (1981), odovodnili jej historické ,,zagadganie*. Zo su-
taze nevzisiel jednoznacny vit'az, preto sa realizatori obratili na uzsi vyber profesionalnych

grafikov.

V roku 2006 zvitazilo jednoduché a vystizné logo. Jeho autorom sa stal renomovany slo-
vensky grafik, ilustrator Svetozar Mydlo. Farebne sivomodra znacka svojim tvarom zna-
zoriuje kilové zavazie, so Stylizovanym Cervenym zobakom, kracajucimi nohami a bielym
Kg (slovna hracka kilo aj skratka nazvu Kremnické gagy). Jednotlivé ro¢niky sa potom

typograficky liSia, logo je vsak ich sucast'ou (Kremnické gagy, 2017).

.

|

Obr. 23. Vitazné logo festivalu Kremnické gagy autora Svetozara Mydla.

Zdroj: http://gagy.eu/archiv/ganet/gagy/portal.nsf/pages/symboly logo.html
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Obr. 24. Typografia festivalu KG pre rok 2018.

Zdroj: web Gagy

4.4 Nova drama

Za zalozenim festivalu Nova drama/New Drama stoji Divadelny tstav, ktory v roku 2000
zalozil sttaz o najlepsi dramaticky text v slovenskom jazyku. Ako uvadza Vladislava Fe-
kete, riaditel’ka festivalu Novd drama a Divadelného Ustavu v Bratislave, vyhodou festiva-
lu, hlavnou naplilou a centrom zdujmu je fenomén stcasnej dramy. T4 sa neustale meni
a festivalu tak nedovoli ustrnutie ¢i skostnatenie. Festival sa kona v mesiaci m4j, na sklon-

ku divadelnej sezony (FEKETE, 2018).

To sa tyka aj loga a vizudlov k jednotlivym ro¢nikom. Logo vytvorila Eva Brezinova
a pouziva sa od roku 2008. Zakladné logo, je podobne ako v pripade Divadelnej Nitry kon-
cipované kombinovane. Rovnako vychadza zo zdkladného tvaru — kruhu. Vnutri st inicialy
festivalu, ale aj typograficky nazov v slovenine a anglictine. Zakladné logo je
v ¢iernobielej kombindcii, no podla rocnikov méze dochadzat’ k jeho variovaniu, ¢i uz
plnej farebnosti, alebo priehl'adnost'ou typografie na pozadi. Vizudly k jednotlivym roc¢ni-
kom pdsobia réznorodo a neodrazaju prakticky Ziadnu konzistenciu st stavajiacim logoty-
pom. Ten niekedy je a inokedy nie je sucastou komunikacného vizualu. Ostatné tri rocniky

festivalu pripravuje vizualy Novej dramy Martin Mistrik.
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Obr. 25. Zakladny variant logotypu Nova drama a nahlad vizualu pre aktudlny rocnik fes-

tivalu.

Zdroj: web Nova drama

4.5 Istropolitana Projekt

Divadelna fakulta VSMU organizuje od roku 1977 kazdé dva roky v Bratislave medzina-
rodny festival divadelnych skol.

Logo Istropolitana Projekt zaznamenalo v ostatnom obdobi isty prerod. Povodné kombi-
nované logo, s dorazom na typografiu, ktord lakala k nespravnemu ¢itaniu nazvu ,,Projekt
Istropolitana®. V roku 2016 preslo zdsadnym rebrandom z dielne reklamnej agentary Made
by Vaculik. ,, Istropolitana Projekt ma nové logo, ktoré pre nas vytvorila reklamnd agen-
tura Made by Vaculik. Verime, Ze sa Vam bude pacit tak, ako sa paci nam. ”'* (KUCHAR,
2016). Nové logo vychadza zo zékladného §tvorca s bielym rdmom a pismom nazvu festi-
valu vo verzalkach na ¢ervenom pozadi. Logu dominuje po celej vyske vo farbe pisma,
¢ize bielej, vyrazny vykricnik. Logo sa pouziva ja v Ciernobielej verzii, pricom radm ohrani-

¢enia loga a text su ¢ierne, vnitorna plocha je biela.

14 Istropolitana Projekt has a new logo, which made advertising agency Made by Vaculik for us. We really
love it and also we hope that you will love it too. *


http://www.novadrama.sk/
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Obr. 26. Poévodné logo festivalu a vpravo rebrand logotypu Istropolitana Projekt pre ak-

tualny rocnik festivalu. Autorom je agentura Made by Vaculik.

Zdroj: web SND

4.6 Festival divadiel strednej Eurdopy

Oproti predoSlym dvom menovanym festivalom, ten koSicky ma skromnejSiu online ko-
munikaciu. Vizual prezentujici nasledujuci ro¢nik nie je v sicasnosti komunikovany. Fes-
tival sam o sebe logo nema a meni sa kazdym ro¢nikom. Symbol — tvar vychadza
z projektu Theatre Addict, ¢o je sprievodny projekt festivalu, ktory ma burat’ bariéry
a elitarstvo divadelného umenia. V uplynulych ro¢nikoch bolo pouzité logo bud’ samostat-
ne alebo ako vytvarna kompozicia festivalu. Toto logo je opit’ kombinované, tvar je kru-
hovy, obsahuje typograficky nazov festivalu (bez serifové pismo) v jazykovej mutécii po
slovensky alebo anglicky, spolu s odkazom na webovu stranku festivalu. Sucastou loga je
akcent Styroch bodov (blizSie neodovodnenych) rozlozenych do pddorysu Stvorca. Fareb-
nost’ loga je Cistd magenta. Touto farbou su d’'alej akcentované samostatné prvky loga vo

vizualoch.

Motiv bol pouzity na vizudle, kde celu plocha objektu tvorila koldz fotografii host'ujucich

divadiel v odtieni sépie. Nazov a Styri body boli zobrazené separétne.

7.-11. september 2016

FESTIVAL DIVADIEL
STREDNE] EUROPY.

www.kosicefesteu o ¢

0. otk * ®

Obr. 27. Rozne komunikované logo a vizual FDSE v online.

Zdroj: FB Festival divadiel strednej Europy
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4.7 Dotyky a spojenia

Kombinované logo martinského festivalu tvori kompozi¢ne ,,dialogova bublina®, v ktorej

je zakomponovany ampersand'’.

V roku 2017 ,,bublina* zaznamenala farebnli zmenu, zo syto Cervenej na vyraznl ZIth. Lo-
gogram & ma varianty pouzitia v bielej alebo Ciernej farebnosti, v zavislosti od vyuzitia.
Logo sa celkovo vynima na vizudloch k festivalu, nakol’ko tie pouZzivaji hutnt ¢iernu plo-

chu. Aktualny ro¢nik festival zatial nekomunikoval.

DOTYKY A SPOJENIA

DIVADELNY FESTIVAL / 13. ROCNIK / MARTIN / 19.- 24_ JON 2017

Obr. 28. Nahlad nového vizualu DS pre rok 2017 so zakomponovanym logom.

Zdroj: web Turcania

4.8 Bratislava v pohybe

Medzinarodny festival sucasného tanca Bratislava v pohybe vznikol v roku 1997. Na vizu-

alnej podobe komunikécie festivalu sa podiela graficky dizajnér Oleg Fintora, ktory je

15 Logogram &


https://www.turcania.sk/dotyky-a-spojenia-pondelok-program/
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stCastou persondlneho zdzemia festivalu. Festival zatial neprezentuje vizudl na aktudlny
rocnik, predpoklada sa vsak, ze bude komunikovat’ predchadzajicu liniu, zaloZenu na Cis-
tej, sans serifovej typografii, v kontexte fotografie postavy. V minulych ro¢nikoch bola na
fotografii bud’ postava/postavy v pohybe, Stylizovanej poze ¢i staticka figira. Nejednalo sa
nutne o tane¢nika. Atmosféru vizualu dokresl'uju prijemné, jemne tlmené farby v Sedych ¢i

béZzovych odtietioch. V minulosti bola pouzitd na pozadie komunikatu aj ¢ierna farba.

Ako uvadza Fintora, v printoch je pouzit¢ sans serifové pismo gill regular. Pracuje
s roznymi rezmi — light ¢i semibold. Farebnost’ textu sa meni podla ,nalady” vizualu.

Rozmiestnenie nie je striktné, ale prilezitostne sa dynamicky prelina.

Samotné logo, ktorého autorom je tieZ Fintora, sa podl'a jeho vlastnych slov pouziva malo
a ani na vizualoch ho nendjdeme. Je sucastou stranky organizatora Asocidcie sucasného
tanca (FINTORA, 2018). Spada do kategorie obrazovych. Vychadza zo zadkladného kru-
hového tvaru. Vytvaraju ho tri Sedé hrubé kruznice, ktoré sa smerom k stredu deformuju.
Svojou cistou dynamikou logo vyjadruje energiu, pohyb ale aj zvukova vinu. V druhom

plane, pri pomyselnom pohl'ade zhora, mézeme v logu vidiet’ rozto¢en sukiiu tanecnice.

Obr. 29. Logo festivalu Bratislava v pohybe.
Zdroj: web ABP
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Obr. 30. Nahlad pouzitia typografie nazvu BP v réznych rocnikoch.

Zdroj: web Citylife; web Dance Life

4.9 Operalia Banska Bystrica

Po skonceni opernej Casti festivalu Zamocké hry zvolenské, nebol na Slovensku ziadny

operny festival. Projekt letného open-air operného festivalu, nulty roénik Medzinarodného

hudobného festivalu Operalia Banskd Bystrica, zorganizovala v roku 2015 Stdtna opera

v Banskej Bystrici.

Logo je typografické, obsahujice ndzov festivalu a claim. Farebnost’ je kombinovana,

hlavny nézov je vo fialovej farbe, claim je v 40% sivej. Cast nazvu — skratka mesta Banska

Bystrica — BB je vytvorena ru¢ne posobiacim pismom, ktoré vytvara pomyselny obluk ako

parabolu Siriaceho sa zvuku spevu.
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ALIA
E

medaine’uodrw’
open air festival

Obr. 31. Autorkou loga Operalia BB je
Lubica Skrindarova.

Zdroj: web Opera Slovakia

OPERNA CAST

ZVOLENSKE

Obr. 32. Logo ZHZ - povodného usporiadatela opernej casti divadelného

festivalu.

Zdroj: web Live Music

4.10 Zhrnutie grafickej stranky log vybranych divadelnych festivalov

Viacsinu log vybranych divadelnych festivalov, tvoria bud’ Cisto typografické loga alebo
kombinované loga, kde za zaklad sluzi geometricky tvar doplneny typografickym textom.

Ten je bud’ v plnom zneni alebo je zobrazeny Stylizovany upraveny monogram festivalu.
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Z uvedeného konceptu vyrazne vybocuju len dve logd. Logo festivalu Kremnickeé gagy,
ktor¢ je aj vkontexte naplne festivalu, ktory reprezentuje, napadité, vtipné
a zapamitateI'né. Druhym je v praxi nevyuzivané logo tanecného festivalu Bratislava
v pohybe, ktoré svojim stvarnenim rovnako reprezentuje podujatie, pre ktoré bolo vytvore-

neé.
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CIELE VYSKUMNEJ OTAZKY A METODY PRACE

Pre ucely bakalarskej prace, kde ustrednt cast’ prace tvori logo Medzindrodného divadel-
ného festivalu Eurokontext.sk a pismo je jeho dominantny prvok, bola zvolena metodika
zberu primarnych dat pomocou kvantitativneho prieskumu prostrednictvom internej data-

bazy divadla.

Kozel uvadza pod heslom ,, Vyzkum kvantitativni - metodu standardizovaného védeckého
vyzkumu, ktery popisuje jevy pomoci proménnych (znaku, které jsou sestrojeny tak, aby
mérili urcite viastnosti. Vysledky takovych méreni jsou pak zpracovany a interpretovany,
napriklad s vyuzitim statistiky. Zabyva se ziskavanim udajut o Cetnosti vyskytu néceho, co
Jjiz probéhlo, nebo toho, co se prave déje. Cilem je ziskavani méritelnych ciselnych udajii.
Zjednodusené receno hleda odpovédi na otazky typu: Co? Kolik? Jak casto? Zkouma
pristup, postoje a nazory zakaznika je konkrétnim vyrobkum nebo sluzbam. Mezi klasicke
analyzy kvantitativniho vyzkumu patvi zjistovani znalosti, penetrace, vybavenosti, spotieb-
nich zvyklosti apod. ... Metodika vybéru vzorku u kvantitativného vyzkumu vétsinou vyza-
duje reprezentativnost populace (ndhodny vybér, kvétni vybeér)“ (JURASKOVA, Olga,
HORNAK, Pavel a kolektiv, 2012, s. 243).

Identifikacia problému

V sucasnosti pripravuje Slovenské narodné divadlo uz piaty ro¢nik Medzinarodného diva-
delného festivalu Eurokontext.sk. Navstevnost je zroka na rok vel'mi nekonzistentna.

Priamo pocas festivalu skor niZsia, nez v priebehu beznej divadelnej sezony.

Jednou z moznosti je slaba marketingova stratégia vyplyvajuca z vonkajsich faktorov, kto-
ré na fiu priamo vplyvaji. Ide najmai o Citatelnosti loga a jeho identifikdciu v kontexte fes-

tivalu. Preto je tu prilezitost’, si tito domnienku realizaciou prieskumu potvrdit’ ¢i vyvratit’.

Analyza sucasnej situiacie z dostupnych zdrojov, Setrenie

Z informacii, ktoré¢ autorke bakalarskej prace mimo zadznam, poskytlo oddelenie predaja
SND, bol zna¢ny pokles navstevnosti predstaveni pocas jednotlivych ro¢nikov divadelného
festivalu Eurokontext.sk., oproti beznej navstevnosti v sezéne. Okrem iného, sa pokles od-
vijal aj od zamerania festivalu, pricom je markantnej$i u ro¢nikov, kedy sa prezentuje hu-
dobno-tane¢na zlozka. Pri dramatickej zlozke nie je miera poklesu u host'ujucich divadiel

az taka vysoka.
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Pre vSetky rocniky je vSak spojujucim ¢lankom jednotnd komunikécia prostrednictvom
loga a propagacnych prvkov suvisiacich s dizajn manualom festivalu. Ako jedna z hypotéz
je moznost’, ze logo a ,,claim* si nevyrazné. Nazvom ani vizualom neevokuju divadlo ani
samotny divadelny festival, divaci ich nepoznaju. DalSou hypotézou je, Ze na zvysenie
navstevnosti festivalu bude potrebna aktivnejsia praca s logom a celkovo vizudlnou stran-
kou brandu festivalu, nakol'’ko chce divadlo logo vyuzivat’ aj na d’alSie marketingové akti-
vity. Je mozné, ze z prieskumu pravdepodobne vyplynie nutnost’ rebrandingu znacky ako

take;j.

Ciel’ prieskumu

Cielom prieskumu je zistenie poznatel'nosti a vnimanie znacky festivalu ako takého. Zaro-

veil ide o zisteniu poznatel'nosti loga festivalu Eurokontext.sk.

Prieskum sa zameriava na cielovil skupinu sympatizantov a navstevnikov divadla
a kultarnych festivalov aj na zaklade sociodemografickych kritérii kvoli lepSiemu nastave-
niu a cieleniu marketingovych kampani. Preto je vo vysledku zaujimavé zistenie celkovej

situdcie tejto skupiny (navstevnost’, vyber zanru, znalost’ divadelnych festivalov).

Vyskumné otazky

VOI1: Aky je aktivny vztah respondentov k divadelnym predstaveniam SND a povedomie

o divadelnych festivaloch na Slovensku?

VO2: Aka je informovanost vSeobecne o divadelnych festivaloch na Slovensku

v porovnani s informovanostou o divadelnom festivale Eurokontext.sk?

Ucel zist’ovania

Pokial’ vysledok prieskumu ukaZze, Ze miera poznatel'nosti loga, je skuto¢ne nizka a to na-
priklad z dovodu jeho necitatelnosti, bude organizacii odporuceny rebrand loga. Na zékla-
de zistovania moézeme predpokladat, ze respondenti poukazu aj na sprievodné javy
v suvislosti s festivalom, ktoré by mohla inStiticia komunikacne upravit ¢i vyuzit
v prospech zvySenia navstevnosti festivalu prostrednictvom ucinnejSie nastavenej marke-

tingovej kampane.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 51

Timing - nacasovanie

Pre ucely prieskumu poznatelnosti znacky sa predpokladalo jednorazové vyhodnotenie
znalosti znacky loga. Avsak po dokladnom zvazeni funkénych moznosti nastavenia dotaz-
nika vzhladom na nevyhnutnost ,rozcestnikovej otazky“, ktort nebolo mozné
v pozadovanom programe spravne nastavit' sme sa rozhodli realizovat’ prieskum v dvoch

fazach.

Cielom prvej fazy bolo zistit' podporentl znalost’ (prompted awareness) znacky Eurokon-
text — ako sucast’ setu divadelnych festivalov na Slovensku (otdzka v zneni ,,Ktoré z tychto
divadelnych festivalov pozndte aspon podla nazvu? ‘). Nasledne boli vyselektovani res-
pondenti, ktori znacku Eurokontext poznali a tymto boli polozené otazky tykajuce sa sa-
motného vnimania loga a znacky Eurokontext. Z dovodu siibeznej pripravy realneho festi-
valu, sa na zaklade poziadavky vedenia divadla, presunula realizécia prieskumu z februara
na polovicu aprila. Dopytovanie respondentov v dvoch fazach prebehlo po sebe

v tyzdiiovom slede s naslednym vyhodnotenim.

Respondenti

Nakol'ko autorka bakalarskej prace je internym zamestnancom Slovenského narodného
divadla, praca bola konzultovana s vedenim institicie. Vysledky prieskumu budu sluzit’ pre
d’alsie marketingové aktivity SND. Podobné prieskumy prostrednictvom Specializovanych
agentir su finan¢ne narocné. SND ako sucast’ Statnej spravy dbd na nakladanie
s financiami danovych poplatnikov, preto bude realizacia prieskumu vykonana interne a vo
vlastnej rézii.

Ciel'ovu skupinu respondentov a teda aj recipientov budil primarne tvorit’ jednotlivi priate-

lia a navstevnici divadla a kultarnych festivalov.

Ako uvadza Bacuvcik v stati o cielovych skupindch marketingu kultrnych organizicii,
marketing kulturnych organizacii sa neobracia len na recipientov kulturnych produktov,
teda navstevnikov kulturnych akcii, divakov ¢i posluchacov, ale vseobecne ako na vonkaj-
Siu, tak aj vmutornu verejnost (zamestnanci, clenovia, dobrovolnici aich pribuzni)*

(BACUVCIK, 2012, s. 28).

V prieskume bude cielené na celt Slovensku republiku, bez bliZsie Specifikovanej geogra-
fickej lokalizacie. Az pri vyhodnoteni bude zrejmé, z ktorych Casti Slovenska pochadzaji

jednotlivi ucastnici dotaznikového prieskumu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

Zvolena metodika
Teoreticka Cast’ bakalarskej prace vychadza z reSersi k danej téme z dostupnej literatary.

Prakticka Cast’ vyuZzije na ziskanie relevantnych odpovedi formu (neanonymného) kvantita-
tivneho prieskumu. Vedenie institacie ju vyhodnotilo ako najschodnejSia a najrychlejsia.
Ziskané data budu spracované a vyhodnotené autorkou. Data v tabul’kach na d’alSie spra-

covanie buda kdédované.

Aktudlna internd databaza Slovenského nirodného divadla momentalne Cini 46 334 res-
pondentov (k 6. aprilu 2018). Databaza je z Casti tvorena prostrednictvom online nakupné-
ho systému ORES od zriad'ovatela SND — Ministerstva kultury Slovenskej republiky na
zaklade realizovaného nakupu vstupeniek na predstavenie, kde divak dava stihlas so zara-

denim do databazy. Pravidelne mesaéne sa dopiia a aktualizuje.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 NAVRH PRIESKUMU

Na zaklade odportcania zadavatela prieskumu domovskej institicie SND, sa pomocou
formularového nastroja Google Forms, realizovala distribicia prieskumu oproti povodne
planovanej jednej, v dvoch fazach. Otdzky boli koncipované tak, aby odpovede poskytli
dostato¢ny pohlad jednak na vnimanie festivalu ako takého a zaroven na poznatelnost’
znaCky vybraného festivalu Eurokontext.sk. V prvej faze iSlo o selekciu hodnotovo rele-
vantnej vzorky na zdklade vylu¢ovacej otdzky poznatel'nosti divadelnych festivalov, medzi
nimi aj festivalu Eurokontext.sk. Druhé faza obsahovala hlbsi ponor do danej problematiky

a tykala sa otazok ohl'adom loga a propagacie festivalu.

5.1 Primarne data — Kvantitativny prieskum

Pri zasielani dotaznika sa vychadzalo z predpokladu, Ze respondenti uZ v minulosti navsti-
vili divadlo, alebo su sympatizanti, nakol’ko sa nachadzaju v internej databaze. Na vyhod-
notenie sa nepouzilo automatické spracovanie formularov z nastroja Google Forms. Otaz-
ky prieskumu boli filtrované za pomoci kontingen¢nych tabuliek. Nasledne vytvorené ta-
bul’ky a grafy boli pouZité na prehl'adné znazornenie jednotlivych odpovedi na otdzky prie-
skumu. Tak z pohl'adu pocetnosti zucCastnenych respondentov, ako aj sociodemografickych
kritérii. Odpovede Setrenia dopomohli k zodpovedaniu nastavenych vyskumnych otazok,
hoci nie v plnej miere a rozsahu, vzhl'adom k dvojfdzovosti prieskumu. Menovite vSak
k poznaniu divackeho spravania a jeho ocakdvani v kontexte skimania poznatelnosti festi-

valu.

5.2 Prva faza - databazy

Prioritou Slovenského narodného divadla je pontkat’ kvalitny kultrny zazitok a zaplnit’
svoje saly. Preto pri tvorbe dramaturgického planu prihliada na vyber inscenacii
z dlhodobého hl'adiska. Nestulad medzi vyberom sucasnych Spickovych zahrani¢nych telies
z okolitych krajin pre dramaturgiu festivalu a zniZenym zdujmom o ich navstevu, vyprovo-
koval poziadavku zistit' dany stav pomocou prieskumu. K tomu to ucelu posluzila v prvej

faze kratka forma prieskumného dotazniku.
Ak by sa databaza respondentov uzsie segmentovala, delenie by bolo nasledovné:
¢inohra, opera, balet 35 789 respondentov

Trochu inak 10 545 respondentov
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Jedna sa o celkovu databazu divadla, priCom jednotlivi respondenti mézu byt sucastou
jedného, dvoch ale aj vSetkych troch stiborov. Do databazy pre potreby festivalu bola zahr-
nuta a nezanedbatel'na Cast’ divakov talk show Adely BanaSovej na doskdch SND Trochu

inak, kde je silné zakladna kulturne orientovanych divakov.

Okrem sympatizantov divadla a divakov, st sucastou databdzy aj zamestnanci divadla,
ktori prejavili zaujem o odoberanie noviniek. Pouzitd databaza bola ocistend od pripadnych

duplicit (SND, 2018).

5.2.1 Prva faza - dotaznik

Respondenti dotaznikového Setrenia boli osloveni formou direkt mailu s vyzvou na vypl-
nenie dotaznika. VSetky odpovede v dotazniku boli podmienené povinnou odpovedou.

Prieskum v tejto faze prebiehal od 6. do 9. aprila, kedy bol realne pozastaveny.

Povinné bolo aj uvedenie plného mena, priezviska a mailu, na Com zadavatel' trval. Aj
v minulosti sa vo vSetkych dotaznikoch institicie pozadované udaje uvadzali povinne.
Uvedena poziadavka mohla mat’ dopad na niz$iu mieru odozvy. V S§tatistike, ktoru systém
ponuka, je aj napriek tejto skutocnosti, viditeIna relativne vysokd miera prekliku 7,3 % (3

369 respondentov). Odhlasilo sa 46 kontaktov.
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Mili divaci,

Slovenské narodné divadlo chce byt’ k vam blizSie, a zaleZi nam na tom aby ste sa k nam vratili. No
hlavne nas potesi, ak je pre vas navsteva nasho divadla vidy prijemnym zaZitkom.

Zapojte sa do kratkeho dotaznika, ktorého vyplnenie vam nezaberie viac ako 3 mindty. Zaujima nas
vag nazor, vd'aka ktorému budeme schopni lepéie napifiat’ vade ofakavania a potreby. Okrem toho
traja z vas ziskaji 2 vstupenky na repertoarové predstavenie do konca sezény podla viastného
vyberu a novi publikaciu Slovenské narodné divadlo vo fotografiach.

Na ankete sa mdZete ziicastnit’ od 6. do 8. aprila 2018.

VYPLNIT DOTAZNIK

Obr. 33. Nahlad direkt mailu 1. fazy dotaznika.
Zdroj: SND

Detailnf statistiky DIRM_DOTAZNIK_1_FAZA &

Za obdobi od 06.04.2018 00:00 do 17.04.2018 12:14

Zobrazit statistiky za obdobi Vybrat viastni obdobi

Poslednich 24 hodin  Za tyden ~Zamésic Zarok [EZLCHCEIH od 2012.04-06 [ do 20180417 B Prepotitat

Statistika  Porovnat s jinou kampani  Vice podrobnosti

DIRM_DOTAZNIK_1_FAZA
06.04.2018 - 46334 odeslanych emaills

19.4 % | OTEVRENYCH 8993 EMAILU 7.30% | KLIKLO 3369 KONTAKTU (OTEVRELI S

(OTEVRELI NEBO KLIKLI) PROKLIKEM)

0-‘] % ODHLASILO SE 46 KONTAKTU 0.1 % I VRATILO SE 28 EMAILU

Obr. 34. Statistika zaslania 1. fazy dotaznika.
Zdroj: SND
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5.3 Prva faza — vysledky

Uvedeny prieskumu je vo vysledku forma ankety, kde sa respondenti samo rozhoduju
o vyplneni dotazniku. Z oslovenych 46 334 sa v prvej faze zicCastnilo 6,14 % (N = 2 843)
respondentov. Z toho 22,62 % muzov (n = 643)a 77,38 % zien (n=2200).

Nasledovné grafy a tabulky prezentuju jednotlivé skupiny ucastnikov — ich pocty,
z pohl'adu pohlavia ¢i veku. V tejto faze neboli d’alSie sociodemografické kritéria zamera-

né napriklad vzdelanie ¢i geografiu respondenta.

Pohlavie

Pomer muzov a zZien na prieskume - 1. faza
(N =2839)

23%

77%
= Mu? = Zena

Graf 1. Pocet muzov a Zien zapojenych do prieskumu v 1. faze.

Zdroj: vlastny

Vysledny stav nie je prekvapivy, nakol’ko tento jav - ochotu zien zaujimat’ sa a navstevo-
vat’ kultirne akcie, je celkovo zvySeny. Podla Colberta je podiel Zien v publiku réznych
kulturnych akcii pdtdesiat az osemdesiatpercentny — najvacsi pri balete, mensi pri divadle
a koncertov viznej hudby. K podobnym zaverom dospel aj vyskum obyvatel'ov CR, ktory

skimal ndkupné chovanie na trhoch kultarnych produktov (Bacuvcik, 2012, s. 75).
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Vek

Tab. 1. Vek respondentov. Zdroj: SND

kéd'® Vek Odpovedalo %

515 15-18 21 0,74 %
519 19-25 266 9,36 %
526 26 —30 381 13,40 %
531 31-40 767 26,98 %
541 41 -50 601 21,14 %
551 51 -60 437 15,37 %
561 61-70 298 10,48 %
570 nad 70 72 2,53 %

Z pohl'adu zastipenia veku zucastnenych respondentov pri priemernej hodnote 355,37 zu-
Castnenych na vekovu kategoriu, sa za nadpriemernt javia skupiny v produktivnom veku
vo vekovom rozpiti od 26 do 60 rokov spolu 87,37 % (n = 2484) (N = 2843). Naopak
podpriemernt vekovu skupinu tvoria eSte ekonomicky necinni alebo malo ¢inni vo veko-
vom rozpiti od 15 — 18, 19 - 25 rokov, spolu 20,37 % (n = 579) (N = 2843) a respondenti
v dochodkovom vekovom rozpéti 61 - 70 a nad 70 rokov 13,01 % (n = 370) (N = 2843).
Spolu je v skupine malo aktivnych respondentov vzhl'adom k veku 33,38 % (n = 949) (N =
2843).

16 Cisio pred odpovedou je kod (,,labels”) pre dotaznikovu tabulku. Je doplnené dodatocne manudlne za
ucelom spracovania jednotlivych dat.. Nebolo siicastou Google Forms. Cislo za odpovedou zodpoveda poctu
Jjednotlivych unikatnych odpovedi respondentov.
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Vek respondentov - celkova hodnota - 1. faza
(N =2839)
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Graf 2. Celkova hodnota veku respondentov.

Zdroj: vlastny
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Graf 3. Pocet a pomer muzov a Zien vzhladom k veku (N = 2843).

Zdroj: viastny

Pri porovnani veku respondentov voci pohlaviam je v produktivnej vekovej kategorii od 26
— 60 rokov pomer Zien 76,89 % (n = 2186) (N = 2843) voci 17,06 % muzom (n = 485) (N
=2843).
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5.3.1 Hlavné otazky prvej fazy

V prvej faze bolo ziadice zistit', ako Casto a ktoré subory respondenti navstevuju. K tomu
sluzili nasledovné otazky a moznosti odpovedi. V pripade prvej otazky mal respondent

moznost’ len jednej odpovede.

1 Ako Casto navstevujete predstavenia SND? (N = 2843)

Z odpovedi vyplyva, ze divadelné predstavenia SND nadpriemerne navstevuje 1 — 3x roc-
ne 50,90% (N=2843) a Ix mesacne 21,45 % (N=2843). Najmenej chodi do divadla — za
posledny rok ani raz 7,84 % (N=2843) a 2 — 3x mesacne 6,33 % (N=2843). Priemernti
hodnotu predstavuje navstevnost’ predstaveni SND 1x ro¢ne 13,51 % (N = 2843).

1. Ako casto navstevujete predstavenia SND?
(N = 2843)

2 —3x mesacne
6%

za posledny rok g
raz
8%

1x rone m 1-3xrocne
14% Y

° 1x mesacne
1-3xrocne = 1x roéne

51%
m za posledny rok ani raz
2 —3x mesacne
1x mesacne

21%

Graf 4. Frekvencia navstev jednotlivych predstaveni SND.

Zdroj: vlastny
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2 Predstavenia ktorych siborov ste navstivili za posledny rok najcastejSie?

Respondenti mohli uvadzat aj viac moznosti odpovedi. Preto by univerzum vsetkych moz-
nosti bolo N = 3747. Priemerna hodnota by tak ¢inila 936,75 navstev na subor. Pre ucely
tejto prace vSak budeme aj v d’alSich otazkach pocitat’ s absolitnymi unikatnymi hodnota-

mi, ¢ize hodnota N = 2843.

Podl'a ocakavania, na zéklade empirickej skusenosti z vystupov predaja institacie, v druhej
otazke z celkovej frekvencie navstevnosti jednotlivych divadelnych siborov ma nadprie-
mernu navstevnost’ ¢inohra (v samostatnych odpovediach ako aj v kombindcii s navstevou
inych suborov). Dominancia ndvstevnosti 81,57 % (n = 2319) je oproti zvySnym moznos-
tiam. Operu navstivilo 21,91% respondentov (n = 623) a balet 17,38 % (n = 494). Pod-
priemernl hodnotu vykazuje Talk show Trochu inak. Navstivilo ju najmenej opytanych

10,94 % (n=311) (N = 2843).

V kontexte pripravy piateho ro¢nika festivalu v juni 2018 zameraného na inscenécie
z oblasti hudobnodramatického a tanecného divadla sme vyhodnotili aj navStevnost ciel'o-
vej skupiny z pohl'adu oznaenia oboch stiborov (opera a balet). Tak uc¢inilo 39,29 % (n =

1117) respondentov (N = 2843).

2. Navstivené predstavenia podla suborov
(N =2843)

Trochu inak
(talkshow)
8%

balet
13%

m ¢inohra
opera
= balet

opera m Trochu inak (talkshow)
17% ¢inohra

62%

Graf 5. Pocet navstivenych predstaveni podla suborov SND v %.

Zdroj: vlastny
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Celkova hodnota navstivenych predstaveni po suboroch

(N =2843)
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Graf 6. Celkova hodnota navstivenych predstaveni SND za posledny rok.
Zdroj: vlastny
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Graf 7. Pocet a pomer muzov a Zien k jednotlivym navstevam predstaveni SND.

Zdroj: vlastny

B Muz

B Zena

Pri porovnani navstevy predstaveni jednotlivych suborov na zdklade pohlavi je v Cinohre

nadpriemerna navsteva zien 45,37 % voci 12,87 % muzom v celkovom sucte (N = 2843).

Nosnu Cast’ prvej fazy prieskumu tvorila tretia otazka ohladom poznatelnosti vybranych

dramatickych, hudobnych a tane¢nych festivalov na Slovensku.
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3 Ktoré divadelné festivaly na Slovensku poznate?

Tab. 2. Poznatelnost vybranych divadelnych festivalov na Slovensku. Zdroj: SND

kéd'’ poznatel’nost’ festivalu Poznalo %

31 Divadelna Nitra 1471 51,74 %
32 Letné Shakespearovské slavnosti 2492 87,65 %
33 Nova drama 243 8,55 %
34 Eurokontext.sk 531 18,68 %
35 Dotyky a spojenia 270 9,50 %
36 Projekt Istropolitana 184 6,47 %
37 Kremnické gagy 1768 62,19 %
38 Festival divadiel strednej Eurdpy 219 7,70 %
39 Bratislava v pohybe 935 32,89 %

Z pohl'adu poznatelnosti vybranych divadelnych festivalov na Slovensku zaklade uvedenia
viacerych odpovedi, by univerzum vsetkych moznosti ¢inilo N = 8113 pri priemernej hod-
note 901,44 respondentov na odpoved’. Budeme pocitat’ s absolutnou hodnotou N = 2843,
priemer je 315,88. Za nadpriemernu sa javi znalost’ dramatickych divadelnych festivalov
Letné Shakespearovské slavnosti 87,65 %, Kremnické gagy 61,19 % Divadelna Nitra 51,74
% a taneCny festival Bratislava v pohybe 32,89 %.

Podpriemernt poznatelnost’ zaznamenali festivaly Dotyky a spojenia 9,50 %, Nova drdama
8,55 %, Festival divadiel strednej Eurdpy 7,70 % a Projekt Istropolitana 6,47 % (N =
2843).

Divadelny festival z produkcie SND Eurokontext.sk zaznamenal priemernii poznatelnost’

18,68 % (N = 2843).

Odpovede na tiato otazku odfiltrovali respondentov pre druhi fazu prieskumu.

17 ., labels



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

3. Ktoré divadelné festivaly na Slovensku poznate?
(N = 2843)
Letné Shakespearovské slavnosti
Kremnické gagy
Divadelnd Nitra
Bratislava v pohybe
Eurokontext.sk
Dotyky a spojenia
Nova drama

Festival divadiel strednej Eurdpy

Projekt Istropolitana

o

500 1000 1500 2000 2500 3000

Graf 8. Poznatelnost divadelnych festivalov na Slovensku.

Zdroj: vlastny

5.4 Druha faza — upresiujica

Tyzdent po prvej faze boli osloveni formou direkt mailu len ti respondenti dotaznikového
prieskumu, ktori v prvej faze, v tretej otazke — Ktoré divadelné festivaly na Slovensku po-
znate?, oznacili aj divadelny festival Eurokontext.sk. Otazky v druhej faze boli zamerané
¢isto na poznatelnost’ znacky festivalu Eurokontext.sk a aktivit s nim suvisiacich. Prieskum
druhej fazy prebiehal v dioch 11. az 13. aprila 2018. Tak ako v prvej faze, aj teraz boli

vsetky odpovede v dotazniku podmienené povinnou odpoved’ou.

5.4.1 Druha faza - dotaznik

V Statistike systému po odoslani mailu, je miera prekliku 38,20 % (190 respondentov), ¢o
je v relativnom vyjadreni viac ako v prvej faze. Z 513 odpovedi, po vycCisteni databazy od
testovacich odpovedi a chybnych adries, bolo nakoniec oslovenych 500 respondentov.

Oproti prvému mailu sa neodhlasil z databazy nikto
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Mili divaci,

dakujeme, Ze ste sa zdcastnili prvej asti naSej ankety. V odpovediach ste oznadili, Ze poznate
festival Eurokontext.sk, a preto dovolte, aby sme vam polodili niekolko otdzok k nasmu festivalu.
Dotaznik nezaberie viac ako 5 mindt a jeden z vas mbZe tentoraz vyhrat 2 wstupenky na
premiéru opery TOSCA, ktord bude sifasne otvaracim predstavenim festivalu Eurokontext.sk
2018. Zaujima nas vai nazor, vdaka ktorému budeme schopni lepéie napifiat’ vade ofakavania a

potreby.

Na ankete sa mdZete zicastnit’ od 11. do 13. aprila 2018.

VYPLNIT DOTAZNIK

Obr. 35. Nahlad direkt mailu 2. fazy dotaznika.
Zdroj: SND

Detailni statistiky DIRM_DOTAZNIK_2_FAZA B
Za obdobf od 11.04.2018 00:00 do 17.04.2018 12:15

Zobrazit statistiky za obdobi Vybrat vlastni abdobi

Poslednich 24 hodin ~ Zatyden  Zamésic Zarok (IRl od 2012.04-11 £ do 20180417 #  Prepotitat

statistika | Porounat s jinou kampani  Vice podrobnosti

DIRM_DOTAZNIK_2_FAZA "
11.04.2018 - 500 odeslanych emaild u

o

o o

L
0 OTEVRENYCH 319 EMAILD 0 KLIKLO 191 KONTAKTU (OTEVRELIS
63.8 % | (QTEVRELI NEEO KLIKLI) 38.2% PROKLIKEM)
38.2%

0.0 % ODHLASILO SE 0 KONTAKTU 0.2 % I VRATILO SE 1 EMAILD

Obr. 36. Statistika zaslania 2. fazy dotaznika.
Zdroj: SND
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5.5 Druha faza — vysledky

Aj druhd faza prieskumu vo vysledku zodpoveda forme ankety na zdklade samo rozhodo-
vania vyplnenia dotazniku. Po vycisteni databazy od testovacich odpovedi a chybnych ad-
ries, bolo oslovenych 500 ucastnikov, odpovedalo 170 respondentov (34 %). Z toho 33
muzov (19,41 %) a 137 zien (80,59 %) (N = 170). Vysledok len potvrdil tézu z 1. fazy
vyskumu, Ze sa na kultirnych aktivitach podiel'aji viac Zeny.

Nasledovné grafy a tabulky prezentuju jednotlivé skupiny ucastnikov na zdklade sociode-

mografickych kritérii (gender, vek, vzdelanie ¢i geografické hl'adisko).

Pomer muzov a zien na prieskume - 2. faza
(N = 170)

\19%

81%

= MuZ = Zena

Graf 9. Pocet muzov a Zien zapojenych do prieskumu v 2. faze.

Zdroj: vlastny

Tym, Ze do druhej fazy sa zapojilo celkovo len 170 respondentov, nemalo zo Statistického
hl'adiska vyznam robit’ d’alSie krizové Setrenia, ako pomer a pocet najpocetnejSej vekovej
skupiny k pomeru muzov a Zien, ¢i pocet a pomer muZov a zien podla vzdelania alebo
pocet a pomer muzov a zien podl'a bydliska, nakol'ko tieto maju v kontexte prieskumu mi-

nimalnu vypovednu hodnotu a na vysledok v kone¢nom doésledku nemaju dopad.
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Vek
Tab. 3. Vek respondentov — 2. faza. Zdroj: SND

kod Vek Odpovedalo %

115 15-18 3 1,76 %
119 19 -25 18 10,59 %
126 26 -30 32 18,82 %
131 31-40 33 19,41 %
141 41 -50 22 12,94 %
151 51-60 25 14,71 %
161 61-70 29 17,06 %
170 nad 70 8 4,71 %

Z pohladu zastapenia veku z(c€astnenych respondentov, pri priemernej hodnote 21,25 zu-
castnenych na vekovu kategoériu, sa za nadpriemernt javia skupiny v produktivnom veku
vo vekovom rozpiti od 26 do 70 rokov spolu 82,94 % (n = 141). Naopak podpriemernt
vekovu skupinu tvoria eSte ekonomicky ne¢inni alebo malo ¢inni vo vekovom rozpiti od
15 — 18, 19 - 25 rokov, spolu 12,35 % (n = 21) a respondenti v déchodkovom vekovom
rozpiti nad 70 rokov 4,71 % (n = 8). Spolu je v skupine malo aktivnych respondentov
vzhl'adom k veku 15,29 % (n = 26) (N = 170). Tak, ako v prvej faze dotazniku, aj pri dru-
hej faze st najviac zastGpené na ucCasti prieskumu vekové kategorie respondentov

v produktivnom veku.
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Vek respondentov podla pohlavia
(N = 170)
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Graf 10. Vek vzhladom na pocet muzov a Zien.
Zdroj: vilastny

Ukonéené vzdelanie

Zastupenie respondentov z pohl'adu veku pri priemernej hodnote 42,5 zicastnenych, za-
znamenalo nasledovné hodnoty. Za nadpriemernt sa javia vysokoskolsky vzdelani respon-
denti 77,06 % (n = 131), podpriemerni skupinu tvoria respondenti so zakladnym
a stredoskolskym vzdelanim bez maturity 2,94 % (n = 5). Priemernu skupinu tvoria stredo-

Skolsky vzdelani respondenti s maturitou 19,77 % (n = 34) (N = 170).

Ukoncené vzdelanie
(N=170)

2% 1%

20%

= Zékladné SS bez maturity = SS s maturitou = VS

Graf 11. Ukoncené vzdelanie.

Zdroj: vlastny
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Kraj, v ktorom Zijete

Z pohl'adu zastipenia krajov, ktoré¢ jednotlivi respondenti obyvajt, pri priemernej hodnote
28,33 zucastnenych za kazdy kraj, sa nadpriemerne javi skupina obyvajica bratislavsky
kraj 80,59 % (n = 137). Podpriemernu tvoria respondenti zilinského a banskobystrického
kraja, spolu 2,94 % (n = 5). Respondenti presovského a koSického kraja neboli
v dotaznikovom Setreni zastipeni. O priemernom zastipeni sa da hovorit’ v skupine, ktort
spolo¢ne tvoria respondenti trnavského, tren¢ianskeho a nitrianskeho kraja, teda lokalita

ma blizky radius okolo hlavného mesta. Tato skupinu tvori 16,47 % (n = 28) (N = 170).

Miesto pobytu
(N =170)

Trnavsky [N
Trenciansky [l
Nitriansky [l

Bratisiavsky |

Banskobystricky

0 20 40 60 80 100

Graf 12. Respondenti podla miesta pobytu.

Zdroj: vlastny

5.5.1 Hlavné otazky druhej fazy

Nasledovna otazka zist'ovala ¢innosti v stvislosti s festivalom formou podporovanej zna-

losti znacky ukéazkou loga festivalu.

1 Zaznamenali ste v suvislosti s ¢innost’ou SND toto logo?
cll ‘LO/C(’MI(.’/.\?E. S/{

Zdroj: SND
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Tab. 4. Zaznamenanie loga v suvislosti s cinnostou SND. Zdroj: SND
kéd Zaznamenanie pocet %
11 Ano 150 88,24 %
12 Nie 20 11,76 %
2 Paci sa vam?
Tab. 5. Lubivost loga. Zdroj: SND
kod Lubivost’ loga pocet %
21 Ano 137 80,59 %
22 Nie 33 19,41 %
140
126
120
100
80
® Ano
60 = Nie
40
24
0 .
Ano Nie

Graf 13. Porovnanie zaznamenania loga a lubivosti.

Zdroj: vlastny

Pri komparacii odpovedi o zaznamenani loga v suvislosti s ¢innostou SND x I'ibivost'ou
loga sa logo paci 84 % (n = 126) respondentom, ktori ho zaroven poznali, oproti 16 % (n =
24), ktori ho nepoznali. Naopak, zo skupiny respondentov, ktori logo nepoznali, sa pacilo
55 % (n=11) a nepacilo 45 % (n =9). Vysoka relativna pocetnost’ je skreslend malou sku-

pinou respondentov v absolutnej pocetnosti.
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3 Odkial’ ste sa dozvedeli o festivale Eurokontext.sk? (moznost’ vyberu viac moznosti)

Tab. 6. Zdroj informacii o festivale Eurokontext.sk. Zdroj: SND

kod Odkial’ sa dozvedeli o festivale odpovedalo %

31 V divadle 102 36,82 %

32 Outdoorova reklama 21 7,58 %
(plagaty, letaky, CTL, billboardy)

33 Inzercie v Casopisoch alebo v novinach 24 8,66 %

34 Online reklama (soc. siete, vyhl'adavac, webo- 79 28,52 %
vé stranky rozneho druhu, e-mailing)

35 TV/rozhlas 23 8,30 %

36 Znéami/priatelia 19 6,86 %

37 Iné 9 3,25 %

3. Zdroj informacii o festivale

(N = 170)
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Graf 14. Zdroj informdcii o festivale Eurokontext.sk.
Zdroj: vlastny

Z pohl'adu odpovedi odkial’ sa respondenti dozvedeli o festivale a na zaklade uvedenia
viacerych odpovedi, by Cinilo univerzum vsetkych moznosti sucet 277 pri priemernej hod-
note 39,57 respondentov na odpoved’. Absolutna hodnota je N = 170, priemer 24,29. Za
nadpriemernu sa javi ziskané informécia v divadle 60 % (n = 102) a informécie ziskané

z online reklamy 46,47 % (n = 79). Ako podpriemerné moZeme vyhodnotit’ vSetky ostatné

informacie, nakol’ko priemerna hodnota sa pohybuje pod uvedenou hodnotou. Celkovo je
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vSak mozné skonStatovat’, ze najmenej informacii respondenti ziskali spolu od zna-

mych/priatelov a iné 16,47 % (n = 28) (N = 170).

6 Myslite si, Ze propagacia festivalu Eurokontext.sk je dostato¢na?

4. Dostatoénost propagacie festivalu
(N =170)
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Graf 15. Dostatocnost propagacie festivalu.

Zdroj: vlastny

37,65 % (n = 64) respondentov si mysli, ze propagacia festivalu je dostato¢nd, naopak
29,41 % (n = 50) si mysli, Ze nie je dostato¢na a az 32,94 % (n = 56) to nevie posudit’ (N =
170).

Otazky 4 a 6 st polytomické'®. Na vyjadrenie miery stihlasu a vyjadrenia svojho postoja

bola zvolena techniku Likertove;j skaly'®.

18 Pontikajui respondentom viac ako tri odpovede, ktoré mézu byt vyberové alebo vypodtové.
19 Likertova kéla je jedna z najspolahlivej§ich technik merania postojov.
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5 Navstivili ste festival Eurokontext.sk?

Pokial’ respondent odpovedal NIE, tak pre neho dotaznik skoncil a v d’alSich otaz-

kach nepokracoval.

5. Navstivili ste festival? (N = 170)

36%

64%

= Ano = Nie

Graf 16. Navstevnost festivalu.

Zdroj: vlastny

Podrla grafu vidime, Ze festival navstivilo 64,12 % (n = 109) a nenavstivilo 35,88 % (n =
61) (N = 170). Pre tych, ktori sa nezucastnili ich dotaznik posunul k findlnym socio-

demografickym odpovediam.

Vztah kraj x navstivenost festivalu
(N=170)

100

RS & & & ) S
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S . c}’b &\'b ‘(}lb g _,/\}
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o‘}o ¢ ©
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Graf'17. Navsteva festivalu vo vztahu k bydlisku.

Zdroj: vlastny
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Tato otdzka umoznila zistit’ v pripade kladnej odpovede, vztah medzi navstevou festivalu
a miestom pobytu. NajvysSiu mieru navstevnosti vykazovali respondenti z bratislavského

kraja. Respondenti bratislavského kraja vykazovali aj najvySSiu mieru nenavstivenia.

6 Splnila navsteva festivalu Eurokontext.sk vase o¢akavania?

6. Naplnenie ocakavani festivalu
(N =109)
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Graf 18. Naplnenie ocakavani festivalu.
Zdroj: vlastny

Na zaklade obmedzenia pri predoslej otizke, absentuje v d’alSich odpovediach 61
respondentov. Miera objektivnosti vypovede sa tak pri kazdej nasledujtiicej odpovedi zni-
zuje. Az 94,50 % (n = 103) respondentov si mysli, Ze navsteva festivalu splnila ich o¢aka-
vania, len 5,50 % (n = 6) to nevie posudit’. Ziaden respondent nevyhodnotil svoje o¢akava-

nia ako nenaplnené.
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7 Vyhovuje vam termin konania festivalu Eurokontext.sk - jun?

7. Suhlas s terminom konania
(N =109)

9%

o

91%
= Ano = Nie
Graf 19. Vyjadrenie suhlasu s terminom konania festivalu.

Zdroj: vlastny

Z celkového poctu vsetkych moznosti sucet 109 pri priemernej hodnote 54,5 respondentov
na odpoved’, vyhovuje termin konania festivalu 90,83 % (n = 99) a termin nevyhovuje 9,17
% (n=10) (N =107).

8 Co najviac ocenujete na festivale Eurokontext.sk? (moznost’ vyberu viac moznosti)

Tab. 7. Vyzdvihnutie aktivit festivalu. Zdroj: SND

kod Vyzdvihnutie aktivit festivalu Odpovedalo %

81 MozZnost’ vidiet’ predstavenia europ- 105 96,33 %
skych divadiel

82 Ceny vstupeniek 12 11,01 %

83 Sprievodny program 25 22,94 %
(diskusie po predstaveni)
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8. Co najviac ocenujete na festivale Eurokontext.sk?
(N =142)
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Graf 20. Ocenenie sprievodného programu na festivale.
Zdroj: vlastny

Z pohl'adu odpovedi, ohl'adom benefitov ¢o najviac ocenujete na festivale, na zdklade uve-
denia viacerych odpovedi, ¢ini univerzum vsetkych moznosti suicet 142 pri priemernej
hodnote 47,33. Nase N = 109, priemer 36,33. Za nadpriemernu sa javi pri moznost’ vidiet’
predstavenia eurdpskych divadiel 96,33 % (n = 105). Zvy$né odpovede — sprievodny pro-
gram (diskusie po predstaveni) 22,94 % (n = 25) a ceny vstupeniek 11,01 % (n = 12) su
podpriemerné (N = 109).
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9 Aky typ informécie preferujete na festivalovom vizuale/plagate? (moznost’ vyberu

viac moznosti)

Tab. 8. Informacie pre divdaka na vizudle. Zdroj: SND

kod Informacie na vizuale Odpovedalo %

91 Informacie o host'ujucich divadlach 84 26,33 %
92 Informacie o predstaveni 101 31,66 %

(struény popis)

93 Inscenacny tim 21 6,58 %
94 Obsadenie 39 12,23 %
95 Fotografia/e 51 15,99 %
96 Sprievodné podujatia festival 23 7,21 %

Aj pri poslednej otdzke mali respondenti moznost’ uvadzat’ viac odpovedi. Z pohl'adu od-
povedi aky typ informdcii preferuju na festivalovom vizudle/plagate a na zdklade uvedenia
viacerych odpovedi, ¢ini univerzum vsetkych moznosti sucet 319 pri priemernej hodnote
53,17 respondentov na odpoved’. Nase N = 109, priemer 36,33. Za nadpriemerntl sa javia
informécie o predstaveni (stru¢ny popis) 92,66 % (n = 101) a informdacie o hostujucich
divadlach 77,06 %. (n = 84). Naopak za podpriemernu je povazovand informacia

o inscenacnom time 19,27 % (n = 21). Priemernou sa javi odpoved’ fotografie (n = 51).

9. Preferencia typu informacii na vizuale/plagate
(N =109)
120
100

101
80
84
60
40 51
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Informacie o Informacie o Fotografia/e Obsadenie  Sprievodné Inscenacny

predstaveni  hostujucich podujatia tim
(strucny divadlach festival
popis)

Graf 21. Preferencie typu informacii na festivalovom vizuale vyjadrené v absolutnych hod-

notach. Zdroj: vlastny
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6 ZHRNUTIE

Hoci prieskum nezahrnul reprezentativnu vzorku respondentov (na zdklade vyuzitia inter-
nej databazy institacie a selekcie na zéklade dvojfazového priebehu prieskumu) a nie je
preto mozné vysledky ploSne zovSeobecnit, moéZeme si vytvorit ur€iti predstavu
o povedomi sympatizantov a navstevnikov divadla o divadelnych festivaloch aj konkrétne
o festivale Eurokontext.sk. Vysledné hodnoty st ukazovatel'om, na zéklade ktorého mdze-

me vykonat’ vyhodnotenie vyskumnych otdzok.
6.1 Vyskumna otazka 1

AKky je aktivny vzt'ah respondentov k divadelnym predstaveniam SND a povedomie
o divadelnych festivaloch na Slovensku? Na zaklade dvojfazového dotaznikového prie-
skumu sme dospeli k nasledovnym zdverom. Z celkového poctu odpovedi (N = 2843)
v prvej faze a (N=170) v druhej faze, mali vicSie zastupenie Zeny 77,38 % (n = 2200)
a 80,59% (n = 137). Predstavenia SND aktivne navstevuje 1 — 3x ro¢ne 50,90 % (n =
1447) respondentov v produktivnom veku, vo vekovom rozpiti od 26 — 60 rokov, spolu
87,37 % (n = 2484) v prvej faze a od 26 — 70 rokov 82,94 % (n = 141) v druhej faze. Za
posledny rok aktivne navstivilo predstavenia Cinohry SND — 62% (n = 2319) (N = 2843).
Nadpriemerne festival navstevuje skupina obyvajuca bratislavsky kraj 80,59 % (n = 137).
Znalost’ divadelnych festivalov na Slovensku zaznamenali v najvysSej miere festivaly
s dlhoro¢nou tradiciou (Letné Shakespearovské slavnosti 87,65 % (n = 2492), Kremnické
gagy 62,19 % (n =1768) Divadelné Nitra 51,74 % (n = 1471) (N = 2843)). Festival realne
navstivilo 64,12 % (n = 109) (N = 170) oslovenych respondentov a ich navsteva festivalu
splnila oCakévania v pozitivnom zmysle 94,50 % (n = 103) (N = 109). Na festivale najviac

ocefiuje moznost’ vidiet’ predstavenia eurdpskych divadiel 96,33 % (n = 105) (N = 109).

6.2 Vyskumna otazka 2

Aka je informovanost’ vSeobecne o divadelnych festivaloch na Slovensku v porovnani
s informovanost'ou o divadelnom festivale Eurokontext.sk? Informovanost’ o divadelnych
festivaloch na Slovensku je na dobrej urovni (respondenti uviedli viac festivalov), hoci
povedomie a znalost’ festivalu Eurokontext.sk 18,68 % (n = 2843), je v kontexte dizky tr-

vania festivalu ako aj oslovenia velkej skupiny respondentov z radov priaznivcov divadla,
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znepokojiva. V suvislosti s ¢innostou SND logo festivalu vo forme podporovanej znalosti
znaCky zaznamenalo 88,24 % (n = 150) a pacilo sa 80,59 % (n = 137) (N = 170).
O festivale sa navstevnici dozvedeli v divadle 60 % (n = 102) alebo informacie ziskané
z online reklamy 46,47 % (n = 79). Tu sa treba pozastavit, ¢o presne pre respondentov
znamena v divadle? Moéze to byt stretnutie so zndmymi pocas navstevy predstavenia
(WoM)?, alebo sa jednalo o respondentov zradov zamestnancov SND, pripadne islo
o vzhliadnutie propaga¢nych materidlov (plagaty, vyvesky, letdky, Casopis Portal) vo foye-
ri SND pred predstavenim. 37,65 % (n = 64) respondentov si mysli, Ze propagacia festivalu
je dostatocna, naopak 29,41 % (n = 50) si mysli, Ze nie je dostato¢na a az 32,94 % (n = 56)
to nevie posudit’ (N = 170). Z hl'adiska vypovednej hodnoty je tato odpoved’ zaujimava
svojou vyrovnanostou medzi respondentami a vypovedd o skrytych rezervach propagicie

festivalu. Termin festivalu vyhovuje az 90,83 % (n=99) (N = 109).

20 Efektivna metdda marketingu, Gstne $irenie reklamy
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ZAVER

Nakol'’ko ustredn liniu prace tvorilo logo Festivalu europskeho divadla Eurokontext.sk so
svojim dominantnym pismom, praca si vytycila za ciel’ zistit’ mieru reflexie cielovej sku-
piny a spojenie znacky s tymto festivalom. Zaroven sa v praktickej Casti prace uvaZovalo
nad poznatel'nost'ou slovenskych divadelnych festivalov u cielovej skupiny navstevnikov

divadla a ich informovanostou ¢i postojom k festivalu Eurokontext.sk.

Na zaklade prieskumu sa ciastocne potvrdila hypotéza, Ze logo v spojenim s povodnym
nwclaimom* Medzindrodny divadelny festival Slovenského narodného divadla Eurokon-
text.sk, boli nevyrazné a respondenti si ho prakticky nevybavili a nespojili s predmetnym
festivalom. Aj d’alSia hypotéza o potrebe aktivnejSej prace s logom a vizudlnou strankou
brandu festivalu, pre potreby d’alSej komunikécie, sa ukdzala ako opravnena. Nastipena
cesta marketingovych aktivit v procese zmien, ako napriklad skratenie podnazvu na Festi-
val europskeho divadla Ci vizuélna zmena v aktivnejSej praci s farbami a obrazovym mate-

ridlom pre lepSiu CitateInost’ SirSieho spektra publika, sa javi ako spravna.

Uvedené skutoc¢nosti zakladaji domnienku, Ze na zvySeni navstevnosti festivalu bude este
potrebnd dlhodobejsia praca so znaCkou festivalu a aktivnejSie marketingové aktivity, na-
priklad aj v oblasti socialnych sieti na prilakanie mladSieho divdka do divadla a na festival
zvlast. Neda sa vylucit, ze v buducnosti dojde k iplnému rebrandingu znacky, nielen ,,cla-
imu*, ale celého loga. Relevanciu tejto domnienky uz bude nutné vyhodnotit’ v budicom
c¢asovom obdobi, napriklad po odzneni aktudlnej upravenej marketingovej kampane festi-

valu Eurokontext.sk.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CMYK Odvodené z anglickych ndzvov farieb — cyan (aziirova), magenta (purpurovd),
yellow (Z1td) a key/black — Cierna). Systém sa pouziva v tlaci.

RGB Odvodené od anglickych nazvov farieb — red (Cervena), green (zelena), blue
(modrd). Systém sa pouziva vylucne v online — televizne obrazovky, digitalne
kamery, pocitacové monitory, skenery.

SND Slovenské narodné divadlo

VSMU Vysoka §kola muzickych umeni

SD Kosice Statne divadlo Kosice

SO Statna opera v Banskej Bystrici

WoM Word-of-Mouth
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SEZNAM PRILOH

P1
P1I

Navrh dotazniku

Sprievodna obrazova priloha festivalovych vizudlov a tlacovin



PRILOHA PI: NAVRH DOTAZNIKU

Ako dobre nas poznate? Otestujte sa a vyhrajte!

Vyplitte dotaznik, ktory nezaberie viac ako 3 minuty a vyhrajte! Zaujima nas vas nazor, vd’aka ktorému bu-
deme schopni lepsie napiiat’ vase o¢akavania a potreby. Okrem toho traja z vas ziskajii vstupenky na aprilo-
vé predstavenie podla vlastného vyberu a novii publikaciu Slovenské narodné divadlo vo fotografiach
2016/2017.

1. FAZA

* Povinné

1. Ako ¢asto navstevujete predstavenia SND? *
2 — 3x mesacne

Ix mesacne

1 — 3x ro¢ne

Ix rocne

za posledny rok ani raz

2. Predstavenia ktorych siborov ste navstivili za posledny rok najcastejSie? *
¢inohra

opera

balet

Trochu inak

3. Ktoré divadelné festivaly na Slovensku poznate? *

(moZnost’ vybrat’ viac moznosti)

Divadelna Nitra

Letné Shakespearovské slavnosti
Nové drama

Eurokontext.sk

Dotyky a spojenia

Projekt Istropolitana

Kremnické gagy

Festival divadiel strednej Europy

Bratislava v pohybe



Pohlavie *
Muz

Zena

Vek *
15-18
19 -25
26 -30
31-40
41 -50
51-60
61 -70
nad 70



2. FAZA

* Povinné

1. Zaznamenali ste v stivislosti s ¢innost'ou SND toto logo? *
cll ‘l/(!/t'(’nf(’/.\if-. S/{
Zdroj: SND

Ano
Nie

2. Paéi sa vam? *
Ano
Nie

3. Odkial’ ste sa dozvedeli o festivale Eurokontext.sk? *

(moznost’ vybrat’ viac moznosti)

V divadle

Outdoorova reklama (plagaty, letdky, CTL, billboardy)

Inzercie v Casopisoch alebo v novinach

Online reklama (soc. siete, vyhl'adavaé¢, webové stranky rozneho druhu, e-mailing) /
TV/rozhlas

Znami/priatelia

Iné

4. Myslite si, Ze propagacia festivalu Eurokontext.sk je dostatoéna? *
Urcite ano

Skor ano

Neviem posudit’

Skor nie

Urcite nie



5. Navstivili ste festival Eurokontext.sk? *

Ano

Nie

/ak respondent odpovedal NIE, tak pre neho dotaznik skoncil a skocil na sociodemografické otazky
6. Splnila navSteva festivalu Eurokontext.sk vase o¢akavania? *

Urcite ano

Skor ano

Neviem posudit’

Skor nie

Urcite nie

7. Vyhovuje vam termin konania festivalu Eurokontext.sk - jun? *

Ano
Nie

8. Co najviac ocefiujete na festivale Eurokontext.sk? *
(moZnost’ vybrat’ viac moznosti)

Moznost’ vidiet’ predstavenia europskych divadiel

Ceny vstupeniek

Sprievodny program (diskusie po predstaveni)

9. Aky typ informacie preferujete na festivalovom vizuale/plagate? *
(moZnost’ vybrat’ viac moznosti)

Informacie o host'ujicich divadlach

Informacie o predstaveni (strué¢ny popis)

Inscenacny tim

Obsadenie

Fotografia/e

Sprievodné podujatia festival

Pohlavie *
Muz

Zena



Vek *

15-18
19-25
26 —30
31-40
41 -50
51-60
6170
nad 70

Ukoncené vzdelanie *
Zakladné
SS bez maturity

SS s maturitou

v

VS

Kraj, v ktorom Zijete *
Bratislavsky

Trnavsky

Trenc¢iansky

Nitriansky

Zilinsky
Banskobystricky
Presovsky

Kosicky

Meno * /tieto tidaje nebudt v BP zverejnené
Vasa odpoved’

Priezvisko *
Vasa odpoved’

E-mail *

Kazdy respondent dava vyplnenim ankety suhlas so spracuvanim osobnych tdajov za Gi¢elom evidencie
a vyhodnotenia ankety a k primeranému pouzitiu jeho e-mailovej adresy pre potreby marketingove;j

komunikacie. Suhlas pre potreby marketingovej komunikacie sa dava na dobu 24 mesiacov.



PRILOHA PII: SPRIEVODNA OBRAZOVA PRILOHA
FESTIVALOVYCH VIZUALOV A TLACOVIN

Maridn Chu

generdlny riaditel' S ého narodného divadla,
a Roman Polik, Friedrich Haider, Jo Jolinsky mi.,

riaditelia si ski ného divadia,

l na predstavenie

et G/C CiexNL.s :

3. juna 2015

0 19.00 N

Obr. priloha 1. Praca s pismom, dynamikou loga a farebnostou na pozvainke

k otvaraciemu predstaveniu

Zdroj: archiv SND, 2014

loz tup tdo12. 6. 2014

v pokladniel nove) budk Inovej ullel 17 (vehod z Olejkarske)
ullee) a v pokladniel historicke) budovy SND na Hvlezdoslavovom
nimestl (vchod z Jesenského ullce).

Pokladnice s Vém k dispozieil v pracovnych diioch v Ease

od 8.00 do19.00 hod., v sobotu od 9.00 do 12.00 hod.,
v sobotu a v nedelu 1 hodinu pred zacatim predstavenia.

Pozvinka e neprenosnd a platl pre dve osoby.

www.snd.sk
www.curokontext sk
www.facebook.com/mojesnd

Ziftitu nad pocuatim preveal minister kubiy
Shovenslej republiky Marck Madarz.

Canerding parteer Hisumy partnes

zipp

Dermacol

Hliwr partoer Oificiking mimerilng Partrri pramisr Partner festivaba
Balea SND vada pre SND

G Miticka BeLesko
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Medz

The Slovak National Theatre International Theatre Festival

www.eurokontext.sk

Obr. priloha 2. Obdlka casopisu Portal, ktorej sucastou bol logotyp aj dynamické loga
festivalu v zastupeni hostujucich suborov (dvojcislo maj/jun 2016)

Zdroj: archiv redakcie Portal, 2016



5.6 — 24. 6 2005

13. — 24. 6. 2014 Festival divadiel V4aETC

12. 6. — 19. G. 2045

K

Zr—
Jirtelentext.s /6

Medzinarodny divadelny festival Slovenského narodného divadla

Eurokontext.sk 20. 5. — 03. 6. 2046
Divadlo kino-Divadelni vybaveni

Komunitni stranka o Slovenské narodné [

divadio 1le Tohle se mi libi v v Sleduji | W Zprava * |

Obr. priloha 3. S dynamikou loga sa pracuje aj v online (web, FB, Twitter, YT). Head ban-
nery boli aj animované vo formdte gif. kde rotovalo zdkladné logo, tzv. , diamant*. Casom
sa z dovodu citatelnosti ustupilo od pouzivania ,,claimu“ Medzinarodny divadelny festival

v hlavnom korporatnom fonte do jeho ,,chlebovej “ formy.

Zdroj: archiv SND, 2014, 2015, 2016



E!JL'TH flf i f el

ClLLCkeriext.si:

Medzlnarudny divadelny festival Slovenského narodného divadla

Obr. priloha 4. Realizovany navrh banneru pre Direkt mail, ktory bol zasielany na

databazu divakov SND
Zdroj: archiv SND

/ (5‘/@1[
1'mrffzr divad ¥ csnrm’ Vuum( he navednehg divadlaf/

M T TIAVRYS

CILTCh

12.-19. 6. 2015

Program festivalu zverejnime uz coskoro.

Obr. priloha 5. Nahlad ,,main page microsite* festivalu pred jeho zaciatkom. Takto
vyzera v sucasnosti http://www.eurokontext.sk/sk/

Zdroj: archiv SND


http://www.eurokontext.sk/sk/

Madaskc

Vystavené plagaty s majetkom Orszagos Szinhaztérténeti Mizeum és Intézet
(Magyarorszag) | Statneho indtitatu a mizea divadelnej histdrie (Madarsko)

Lakomec | Narodné divadlo, Budapest | Adam Arpad Szabd

Tragédia éloveka | Narodné divadlo, Budapeit | Addm Arpad Szabé

Kral Lear | Narodné divadlo, Budapest | Adam Arpad Szabé

Uéitelka | Narodné divadlo, Budapest | Adam Arpad Szabd

Johanka z Arku | Narodné divadlo, Budape&t | Addm Arpad Szabd

Panska zibava | Narodné divadlo, Budapet | Addm Arpad Szab6

Cierny Peter | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhéza | Rita Eméke Laszlé
Webovy obchodny dom | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhaza |

Rita Eméke Laszlo

Kniezata - vojaci | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhaza | Rita Emdke LaszIé
Tiger a hyena | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhaza | Rita Eméke Liszl6
Kladivo obce | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvar

Noéné pristresie | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvar

Portugal | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvar | srf

Rozbity dzbdn | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhdza | Rita Eméke Laszl6
Smrt obchodného cestujiceho | Divadlo Méricza Zsigmonda,Nyiregyhaza |
Rita Eméke Laszld

Klamér | Divadlo Méricza Zsigmonda, Nyiregyhaza | Lisz|é Rita Emé&ke
Ludska farma | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvar

Zlo obce | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvir | Zoltdn Csordas

Démyselny rytier Don Quijote de la Mancha | Divadlo Csiky Gergelya,

titlitom v Bratislavey
titutom v Bratislave,

lupraci s Pol'skym in3
ym ing

Vystava od 13.6. —30. 6. 2014 — Dydrana, novd budova SND
riave v spol

titlt vo Va

titdt a mizeum divadelnej histérie v spolupraci s Madarsk
Ceské centrum v spolupraci s ND Praha a SND v spolupraci s Divadelnym Ustavom v Bratis|ave

- wn

2 = Kaposvar | srf

o E‘ Hra v kastieli | Divadlo Csiky Gergelya, Kaposvar | Zoltdn Csordis =l0
) T =
! I 0o Y )
H : = J ® M, N
$s32: Ceshka repullika §
i o9 / .
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H N 5 E Viystavu pripravilo ND Praha. §
i E E E Foto: Stépanka Stein&Salim Issa, graficka Gprava: Petr Huml, Formata. i=
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Obr. priloha 6. Pozvanka a plagat s popiskou

na sprievodnu akciu — vystavu MAIDAN,
autor vystavy Robert Tappert. Foto vystavy.
Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015



Obr. priloha 7. Realizacia jednotlivych médii v ramci OOH — roz-

ne varidcie teasingu na vizuadlu (citylight).

Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkovd, 2015



Obr. priloha 8. Realizacia jednotlivych médii
v ramci OOH (hypercube).

Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015
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Obr. priloha 9. Graficky navrh press
steny, (BENCIK, 2013)

FAMS WORK

Obr. priloha 10. Realizovana press stena na tlacovej konferencii vo foye-

ri Dvorany SND
Zdroj: archiv archiv SND, foto A. Klenkovd, 2015
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Obr. priloha 11. Ukazka zalomenia casopisu Portal

Zdroj: archiv redakcie Portal, 2015
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Obr. priloha 12. Hostom festivalu, ktory zvecnil svoj podpis na MURE bola aj ma-

darsky herec Janos Ban

Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015
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Obr. priloha 13. Dramaturgia Cinohry SND mala porozumenie a uvitala takyto

guerilla marketing

Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015

Obr. priloha 14. Logotyp spolu s jednotlivymi logami suborov v zlatej farbe,

v kontraste s ¢iernym MUROM
Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015
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Obr. priloha 15. Navrhy menoviek — odznakov pre uvadzacov obsahovali typograficky pr-

vok aj logo hostujuceho suboru v danom roku. Kazdy odznak bol jedinecny. Tu je zobraze-
ny cely tlacovy harok aj s oznacenim tlace.

Zdroj: archiv SND, 2015



Obr. priloha 16. Uvadzaci SND s realizovanymi menovkami — odznakmi a programom

festivalu.

Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkova, 2015
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Obr. priloha 17. ,,Holdre* na menovky pre hosti (navrh, realizacia), zlta VIP, cierna

PRESS, biela drzitelia permanentiek.
Zdroj: archiv SND, foto A. Klenkovd, 2015
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Obr. priloha 18. Navrh wrappingu (polepu) daut pocas festivalu (nerealizované).
Zdroj: archiv SND, 2015
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Obr. priloha 19. Grafické navrhy pre merchandising (trickad, ceruzky, bavinené tasky na
reklamné predmety) v korpordtnych farbach podla DM.

Zdroj: archiv SND, 2014



pfedni str. zadni str. oteviené papirek

Obr. priloha 20. Pri tvorbe merchandisu sa myslelo aj na divakov a praktické vyuZitie pre-
zentov s pridanou hodnotou a to vo forme papierikov na zuvacky ci zaloziek do knihy, ktoré

su nadcasove.

Zdroj: (BENCIK, 2013)
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Obr. priloha 21. Na partnersky dodané vino navrhol vinar vlastnu etiketu. Etiketa od gra-

fika festivalu bola pre neho z vyrobného hladiska vyzva, ktorad sa vsak podarila.

Zdroj: archiv SND, 2015
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Obr. priloha 22. Graficky sa pocas festivalu riesili rozne necakané poziadavky...

Zdroj: archiv SND, 2015
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Obr. priloha 23. Niektoré navrhy propagacnych predmetov nebolo mozné z financnych

dovodov realizovat.

Zdroj: archiv SND,2015



Marian Chudovsky,
generélny riaditel
Slovenského nérodného divadla,

Roman Polak,
riaditel Cinohry
Slovenského narodného divadla

El"ﬂ[l'!"

si Vs dovoluji pozvat na zévere€né predstavenie
Medzind festivalu
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William Shakespeare

Onlrelle
19. jina 2017 o 19.00 hod.

nova budova SND, Sala Ginohry

WWSND.SK

Stavenské.
Foto: . Jonnson

Svoju East, prosim, potvrdte do 15. 6. 2017 na telefénnom Eisle 02/204 72 104
alebo e-maiiom na adrese rsvp.cinohragsnd.sk.

Rezervovans vstupenky si mézete Kipi{ za cenu 5 C/kus od 16. 6. do 19. 6. 2017
¥ pokladnici novej budavy SND na Pribinove) ulici 17 (vchod z Olejkarsiej uice)
‘v pokladnici historiche] budovy SND na Hviezdosiavovem némesti (vchod z Jesenshho
m k dispozi 0
49.00 do 12.00
m predslavenia.

av ne
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ISLANDSKE NARODNE DIVADLO A VESTURPORT

(.

Mr Marian Chudovsky,

Director General of the 4_.5"2

Slovak National Theatre ;)-E

o

N

And § i

o

Mr Roman Polak, 2

5

Director of The Drama Compary €33

of The Slovak National Theatre Sx~i
s

SN

SDE

Request the pleasure of your company at
the closing performance of
the International Theatre Festival Eurokontext.sk

William Shakespeare

Orhelle

To be held on 19 June 2017 at 19.00 hours
In the SND New Building, Drama Stage

006

The Slovak National Theatse i state-subsidised arganisation of the Skovak Ministry of Cultur.
oto: E.Jonnson

RSVP by 15 June 2017 by phone at (421) 2 204 72 104 or by email
rsvp.cinohra@snd sk

: 16 June 2017 10 19 June
2017 in the Box Office at the SND New Builcing (entrance from Olejkdrska St) and in
the Box Offce at the SND Histaric Bulding (entrance fram Jesonsishn St. 6ox offices
are open Monday-Friday Bam -7, Saturdays Bam- 12pm and 2- Tom, Sundays 2-
m, and always 1 hour prior 10 the beginning of performance. Kindly note that, after

the deadiine, any uncollected tckets wil be retuned to sales. This invitation s non-
transferrable 8nd is ali for 2 pérsons

Obr. priloha 24. Zmena pozadia prospela citatelnosti elektronickej pozvanky.

Zdroj: archiv SND, 2017
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Obr. priloha 25. Nahlad printovej inzercie.

Zdroj: archiv SND, 201
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Vstupenky v pokladniciach SND
alebo’'online na www.eurokontext sk

ol . — 10. 6. — 20. 6.
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Obr. priloha 26. Ukazky bannerov festivalu v online komunikacii.

Zdroj: archiv SND, 2017
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Obr. priloha 27. Nova odlahcend komunikdcia festivalu. Autorka Barbora Sajgalikova.

Zdroj: archiv SND 2018
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Obr. priloha 28. Predna strana letaku k festivalu, ktord

komunikuje aj hudobnu aj tanecnu zlozku festivalu.

Zdroj: archiv SND 2018
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Obr. priloha 29. Inzercia pre casopis MIAUna podporu operného predstavenia.
Zdroj: archiv SND 2018



