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ABSTRAKT 

V dobŊ vizu§ln²ho smogu pŚitahuje pozornost naġeho vn²m§ni v kaģdodenn²m ģivotŊ vĨ-

jimeļnost a z§roveŔ jednoduchost pod§van® informace. Tou informac² mŢģe bĨt obyļejn® 

logo. 

PŚedkl§dan§ bakal§Śsk§ pr§ce se vŊnuje p²smu jako vizu§ln²mu prvku v designu loga, 

s uģġ²m zamŊŚen²m na logo Festivalu evropsk®ho divadla Eurokontext.sk. V pr§ci se 

op²r§me o vĨsledky kvantitativn²ho vĨzkumu, kterĨ zkoum§ povŊdom² znaļky festivalu. 

C²lem pr§ce je zjistit m²ru informovanosti a postoj div§ck® veŚejnosti k festivalu a n§sled-

nŊ navrhnout doporuļen².  

 

Kl²ļov§ slova: P²smo, typografie, znaļka, logo, logotyp, dizajn, festival, divadelnĨ festival, 

Eurokontext.sk, marketing.

 

 

ABSTRACT 

In times of visual smog, our everyday attention is drawn by the exceptionality and, at the 

same time, simplicity of information presented.  A logo might be the type of information 

concerned. 

The undergraduate thesis explores lettering as visual element in logo design, with particu-

lar focus on the logo of the International Theatre Festival Eurokontext.sk. The study draws 

from quantitative research into the recognisability of the logo. The aim was to identify the 

degree of information and public attitude to the Festival and present recommendations. 

  

 

Keywords: Letter, Typography, Sign, Logo, Logotype, Design, Festival, Theatre Festival, 

Eurokontext.sk, Marketing.  



 

 

ĂV skromne zdrģanlivĨch, uġŎachtilo prepracovanĨch, v kaģdom pohybe hlboko prec²te-

nĨch tvaroch p²sma sa snaģ²me prejaviŠ seba a vĨraz svojej doby.ñ 
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ĐVOD 

Đstredn¼ l²niu pr§ce tvor² logo Festivalu eur·pskeho divadla Eurokontext.sk, kde je p²smo 

dominantn®. V tomto pr²pade logo nepln² len typografick¼ ¼lohu, ale z²skava na atypickos-

ti aģ provokat²vnosti. Ot§zne je, do akej miery reflektuje aj spojenie danej znaļky 

s menovanĨm festivalom. To viedlo zauvaģovaŠ v praktickej ļasti pr§ce nad poznateŎnos-

Šou slovenskĨch divadelnĨch festivalov u cieŎovej skupiny n§vġtevn²kov divadla a ak§ je 

informovanosŠ ļi ich postoj k festivalu Eurokontext.sk. 

 

 

 

 

   Obr. 1. Logo festivalu (BENĻĉK, 2013)  

Zdroj: arch²v SND 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 10 

 

I.   TEORETICKĆ ĻĆST 
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1 TEčRIA 

Kapitola pojedn§va o z§kladnĨch vlastnostiach kvalitn®ho loga. Akcent je kladenĨ na kon-

kr®tne ot§zky, ktor® by mali byŠ v tejto s¼vislosti zodpovedan®. Z osnovy kapitoly je moģ-

n® Ŏahko odvodiŠ krit®ri§, ktor® by mali byŠ posudzovan® pri vĨbere loga (napr²klad vo 

verejnej s¼Šaģi alebo pri vĨberovom konan²) hoci sa v koneļnom d¹sledku rozhodovania 

ļasto jedn§ o subjekt²vny pocit.  

1.1 Defin²cia pojmov logo, logotyp, piktogram, grafick§ znaļka  

PredtĨm, neģ bud¼ pribl²ģen® jednotliv® vlastnosti loga, je nutn® definovaŠ z§kladn® po-

jmy. Ako p²ġe Bany§r vo svojej najnovġej publik§cii: ĂMnoh² povaģuj¼ znaļku a logo za 

nov® pojmy, ktor® sa stali s¼ļasŠou naġej kult¼ry a spoloļnosti len ned§vno: Je to vġak 

nepresnĨ a skreslenĨ pohŎad, pretoģe log§ a znaļky sprev§dzaj¼ Ŏudstvo takpovediac od 

jeho poļiatkuñ (BANYĆR, Brand & logo: Vizu§lne prvky znaļky a ich vĨznam v procese 

brandingu, 2017, s. 13). VelkĨ slovn²k marketingovĨch komunik§cii pod heslom Ălogoñ od 

Vysekalovej a HorŔ§ka okrem in®ho spresŔuje, ģe za predchodcu loga je moģn® povaģovaŠ 

uģ stredovek® znaky cechov, resp. kupeckĨch gild (JURĆĠKOVĆ, O., HORœĆK, Pavel a 

kolektiv, 2012, s. 113).  

Logo je grafick® stv§rnenie n§zvu organiz§cie, spoloļnosti, firmy alebo inġtit¼cie oboha-

tenej o piktogram. Tento pojem zodpoved§ aj vĨrazu grafick§ znaļka. Z§roveŔ s¼ 

logo a znaļka funkļnĨmi doplnkami, ako uv§dza HorŔ§k, ktor® oģivia grafiku materi§lu 

a pom¹ģu recipientovi zapamªtaŠ si vzhŎad propagaļn®ho prostriedku (HORœĆK, 

Reklama: teoreticko-historick® aspekty reklamy a marketingovej komunik§cie, 2010, s. 

97).  

Logotyp (z gr®ckeho logos ï slovo, reļ, z§kon, pojem, typos ï vĨraz, znak) je grafickĨ 

symbol ï znaļka, ktor§ zastupuje firemn¼ identitu, image, design vĨrobkov alebo sluģieb.  

Piktogram  je obrazovĨ symbol, ktorĨ funguje buŅ samostatne, alebo sprev§dza textov¼ 

ļasŠ loga. Niekedy sa v tejto s¼vislosti pouģ²vaj¼ aj tieto pojmy: symbol, embl®m, ikona 

(TIPPMAN, 2012). 
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1.2 Ļlenenie loga podŎa vizu§lneho mot²vu 

Jednotliv® grafick® log§ je moģn® usporiadaŠ podŎa vizu§lneho stv§rnenia do nasleduj¼-

cich skup²n:  

Obrazov® ï  do tejto kateg·rie m¹ģeme zaradiŠ firmy, ktor® pouģ²vaj¼ pri komunik§cii 

ako hlavnĨ vizu§lny prvok piktogram 

Typografick® (textov®) ï tieto tzv. logotypy s¼ zaloģen® len na individu§lnom stv§rnen² 

p²sma (napr. Coca-cola, Sony, BaŠa) 

Kombinovan® ï tieto log§ kombinuj¼ text a obraz. V praxi sa s nimi stret§vame najļastej-

ġie (napr. Jaguar, Mercedes ï Benz, Pepsi). Zrejme preto, ģe kombinuj¼ vĨhody oboch 

predch§dzaj¼cich skup²n (TIPPMAN, 2012). 

Ako vġak uv§dza Bany§r ĂZachytiŠ charakter firmy len v jednom jedinom znaku je veŎmi 

Šaģk®, technicky aj kreat²vne n§roļn®. ... preto sa z grafick®ho n§vrhu st§va jedna 

z kŎ¼ļovĨch podmienok ¼spechu na trhu.ñ  

Samotn§ kategoriz§cia nezaruļuje pochopenie a ¼spech pri tvorbe nov®ho loga.  

1.3 Ļlenenie podŎa doby pouģ²vania 

Kv¹li struļnosti budeme pouģ²vaŠ pojem znaļka ako s¼hrnn® oznaļenie pre vġetky vyġġie 

definovan® skupiny, aj keŅ spr§vnejġie by bolo pouģ²vanie pojmu grafick§ znaļka. 

PodŎa doby poģitia m¹ģeme znaļky rozdeliŠ nasledovne: 

Znaļky dlhodob® ï do tejto skupiny patria znaļky, ktor® sa bud¼ pouģ²vaŠ dlhodobo, ale-

bo znaļky, o ktorĨch dopredu nevieme, ako dlho sa bud¼ pouģ²vaŠ. (Napr. znaļky firiem, 

inġtit¼ci², miest...) Tieto znaļky by nemali podliehaŠ m·dnym trendom vizu§lnej komuni-

k§cie pouģ²vanej v reklame ļi na internete. M·dne vĨstrelky by mohli z dlhodob®ho hŎa-

diska p¹sobiŠ zastaralo. 

Znaļky kr§tkodob® ï s¼ tie, ktor® maj¼ byŠ pouģ²van® len poļas kr§tkej doby. Daj¼ sa 

medzi nich zaradiŠ napr. znaļky akci² (konferencie, vĨstavy, udalosti, vĨroļia, volebn® 

kampane, koncertn® turn®...) alebo znaļky sez·nnych vĨrobkov. Znaļky s kr§tkodobĨm 

charakterom nemusia byŠ logicky nadļasov®. Nehroz² u nich to, ģe pouģitĨ m·dny prvok 

(napr. tienik, prechody, odlesky ļi 3D efekty) prestane byŠ modernĨ. StriktnosŠ 

v dodrģovan² jednotlivĨch dielļ²ch krit®ri² pre tvorbu a hodnotenie znaļky, sa odv²ja pr§ve 

od toho, ļi m§ znaļka fungovaŠ dlhodobo, alebo ļi bude poģ²van§ kr§tkodobo. Ļ²m je doba 
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pouģitia znaļky dlhġia, tĨm menej ¼stupkov si m¹ģe autor pri jej tvorbe dovoliŠ 

(TIPPMAN, 2012). 

V ¼vode publik§cie  uv§dza Duġan Junek ĂĻas je kŎ¼ļovĨ faktor. ... Komunikujeme pomo-

cou znakov, symbolov, obrazov - svet sa sp§ja i rozdeŎuje prostredn²ctvom vizu§lnej komu-

nik§cie.ñ Ă... GrafickĨ dizajn je obrazom n§paduñ (ROSTOKA, V., JUNEK, D., 2016, s. 

7). Je len ot§zkou vkusu recipienta do akej miery a na ak¼ dobu si v pamªti zachov§ t¼-

ktor¼ znaļku. 

1.3.1 Krit®ri§ hodnotenia znaļky 

Krit®ria na poģiadavky n§vrhu, kodifik§ciu, aplik§ciu a pouģ²vanie znaļky vyplĨvaj¼ z jej 

funkci². PodŎa Tippmana ich m¹ģeme deliŠ do ġtyroch hlavnĨch skup²n: 

Identifikaļn® ï ide o prim§rne krit®rium, ļiģe najd¹leģitejġie, je aby znaļku Ŏudia poznali. 

Znaļka mus² byŠ origin§lna a nezameniteŎn§, aby ju Ŏudia identifikovali medzi inĨmi. 

S®mantick§ (vĨznamov§) ï slovo s®mantika je gr®ckeho p¹vodu, s®ma ï vĨznam, ļiģe je 

n§uka o vĨzname slov. Ide o ġpeci§lnu discipl²nu, ktor§ zahŘŔa r¹zne ¼rovne a koncepty 

vĨznamu z lexik§lneho, form§lneho, ġtrukt¼rneho a funkļn®ho hŎadiska (lingvo.info, 

2016). S®mantika je s¼ļasŠou semiotiky, n§uky o znakovĨch syst®moch. OblasŠou jej z§-

ujmu nie s¼ len jazykov® znaky, ale obecne aj vġetky ostatn® znakov® syst®my (piktogra-

my, dopravn® znaļky...). S®mantick® krit®ri§ s¼ tie, ktor® sa zaoberaj¼ vĨznamom (obsa-

hom) stv§rnenĨm v znaļke. Ak je napr²klad potreba v znaļke zn§zorniŠ zviera, mali by 

v nej Ŏudia poģadovan® zviera aj vidieŠ resp. poznaŠ. 

Estetick® ï tieto krit®ri§ bĨvaj¼ ļasto diskutovan®. Ich veŎkou nevĨhodou je subjekt²vnosŠ 

pri posudzovan². Najmª pri tĨchto krit®ri§ch by zad§vateŎ mal reġpektovaŠ n§zor odborn²-

kov na tvorbu znaļiek (Ŏudia s estetickĨm c²ten²m a vzdelan²m). Ļastou chybou pri vĨbere 

znaļiek bĨva fakt, ģe znaļka je posudzovan§ iba v z§kladnej emot²vnej rovine p§ļi/nep§ļi. 

Technologick® ï z technologick®ho hŎadiska je treba zabezpeļiŠ, aby znaļka nesp¹sobo-

vala probl®my pri reprodukcii akoukoŎvek technol·giou, ktorej pouģitie pre dan¼ znaļku 

prich§dza do ¼vahy (TIPPMAN, 2012). 

Pravdou vġak je, ģe urļit® ĂtabuŎkov®ñ krit®ria s¼ z dlhodob®ho hŎadiska vĨvoja spoloļ-

nosti neudrģateŎn®. Je zn§me, ģe jeden z najpozoruhodnejġ²ch a najvplyvnejġ²ch dizajn®rov 

sveta Stefan Sagmeister sa drģ² z§sady ĂRobiŠ dizajn pre Ŏud² ļo najviac osobnĨm 

a ŎudskĨm.ñ V kapitole o tvorcovi  ikonickej kritiky spoloļnosti a vizu§lneho ġoku, autor 
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textu Rostoka p²ġe, ģe Sagmeister je v z§sadnej opoz²cii k ŎahkĨm rieġeniam, ktor® dizajn®-

rom pon¼kaj¼ softv®ry digit§lneho dneġka, jednoznaļne uprednostŔuje tot§lnu osobn¼ ï 

fyzick¼ zaangaģovanosŠ tvorcu na koncepcii rieġenej ¼lohyñ (ROSTOKA, V., JUNEK, D., 

2016, s. 263). Ļiģe pri tvorbe loga zohr§va nemal¼ ¼lohu kreativita, na ktorej sa podieŎa 

t²m zloģen² z text§ra a grafika, ich pr§cu nie je moģn® oddeŎovaŠ PodŎa Jur§ġkovej 

a HorŔ§ka, len v tesnej spolupr§ci oboch ļlenov kreat²vneho t²mu vznik§ ļasto ten najlepġ² 

slogan alebo vŅaka najlepġiemu vizu§lnemu stv§rneniu sloganu najlepġ² vizu§l 

(HORœĆK, Kreativita v reklamŊ, 2014, s. 57). 

1.4 P²smo  

Ļo je to p²smo? Na t¼to ot§zku poznamenal typograf Eric Gill, ģe Ăp²smena s¼ veci, nie 

obrazy vec²ñ. Ambrose tvrd², ģe pokiaŎ s¼ jednotliv® znaky usporiadan® urļitĨm sp¹so-

bom, predstavuj¼ zvuk hovoren®ho jazyka a vizu§lne vyjadruj¼ myġlienky, takģe ich druh§ 

osoba ch§pe sp¹sobom, ktorĨ bol zamĨġŎanĨ (AMBROSE & HARRIS, 2005, s. 14). 

Ako vyjadrovac² prostriedok preġlo p²smo niekoŎkĨmi f§zami, kĨm sa prepracovalo od 

jednoduch®ho piktogramu, cez ideogram (grafick® zn§zornenie radu hl§sok), aģ po posled-

nĨ stupeŔ- fonogramy, ktor® zaznamen§vaj¼ zvuky a hl§sky. 

K s¼ļasnej podobe p²sma viedla dlh§ cesta cez klinov® p²smo, egyptsk® hieroglyfy, obr§z-

kov® p²smo (v Ćzii sa pouģ²va doteraz)... Medzi najzn§mejġie kaligramy1 patr² hebrejsk® 

a arabsk® p²smo. Veda, ktor§ sa zaober§ sk¼man²m star®ho p²sma a jeho vĨvojom, forma-

mi p²sma, materi§lom na p²sanie ļi zvyklosŠami pri p²san² sa nazĨva paleografia2. 

Hranicu medzi p²san²m, kresbou a umen²m tvor² kaligrafia. Kaligraf mus² byŠ schopnĨ 

myġlienku autora umelecky vyjadriŠ v tej najestetickejġej moģnej forme. Ļ²na a Japonsko 

vyuļuj¼ kaligrafiu dodnes uģ na z§kladnĨch ġkol§ch.  

Ako uv§dza v knihe Bohumil Lanz a ZdenŊk NŊmŊļek P²smo v propagaci v kapitole Este-

tika p²sma: 

ĂP²smo je grafickĨm z§znamem pŚedstav a myġlenek. Đļelem t®to fixace je moģnost pozdŊ-

jġ² reprodukce. Proto nejdŢleģitŊjġ²m znakem p²sma je ļitelnost. Nen² ovġem poģadavkem 

                                                 

 

1 Ozdobn® p²sanie kaģd®ho p²smena osobitne 
2 Z§klady paleografie poloģil Jean Mabillon vo svojom diele De re Diplomatica libri VI v roku 1681. 
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jedinĨm. P²smo m§ bĨt zŚeteln®, dostateļnŊ velk® a s tahy pŚimŊŚenŊ silnĨmi, nest²snŊn®, 

pravideln®, se stejnĨmi sklony p²smen nebo dodrģuj² urļitĨ Ś§d pŚi rŢznĨch sklonech tahu, 

se stejnĨmi velikostmi a hustotou tvaru ï a vkusn®, pŚ²jemn® oku. PŚitom pamatujme na to, 

ģe vkus jako ust§lenĨ estetickĨ soud je rŢznĨ podle doby, ·dy, vzdŊlan², vn²mavosti a citu 

pro kr§su i podle ¼rovnŊ kultury prostŚed²ñ (LANZ & NŉMEĻEK, 1974, s. 16).  

S tĨmto vĨrokom d§ stotoģniŠ a plne s¼hlasiŠ, aj keŅ vznikol d§vnejġie. Je nadļasovĨ. Je-

ho univerz§lnosŠ sa naplno prejavuje aj v s¼ļasnĨch online m®di§ch, kde v r§mci tzv. ban-

nerovej slepoty vynikn¼ a zaujm¼ pr§ve tie, ktorĨch p²smo je ļitateŎn®, ļist® a jednoduch®.  

ĂJednou zo vġeobecne zn§mych vlastnost² p²sma je, ģe tvarmi a celkovĨm vzhŎadom p¹sob² 

na predstavu ļitateŎa sk¹r, neģ sa obozn§mi s obsahom. Napr²klad gotick® p²smo alebo 

z gotiky odvoden® p²sma p¹sobia opticky dojmom starobylosti, unc§lia alebo polounc§lia 

dojmom obradnosti, ozdobn§ kurz²va bud² pocit osobn®ho d¹vern®ho ozn§menia, klasick® 

kapit§ly p¹sobia v§ģne a sl§vnostne. ļierne blokov® p²sma p¹sobia do istej miery hrubo, aģ 

Šaģkop§dne. Z toho vyplĨva, ģe ġabl·nov® p²sma jednoduchej geometrickej konġtrukcie 

vyhovuj¼ na nen§roļn® technick® a orientaļn® n§pisy a na informaļn® znaļenia. Na n§-

roļn® ¼lohy s¼ tieto druhy m§lo vhodn®, pretoģe v obsiahlych skupin§ch textov splĨvaj¼ do 

jednotv§rnej plochy a unavuj¼ zrak. Najz§kladnejġie poģiadavky kladen® na p²smo s¼ ļita-

teŎnosŠ a tvarov§ dokonalosŠñ (MORAVĻĉK, Metodika tvorby a radenia p²sma, 1975, s. 

99). 

Medzi historick® poklady sa d§ zaradiŠ  p²smo Baskerville. PodŎa Hlavsu v publik§ciii 

Typographia ï P²smo, ilustrace ĂJe jedn²m z nejuģiteļnŊjġ²ch kniģn²ch p²sem jak pro kr§s-

nou, tak pro vŊdeckou literaturu, na pap²rech drsnĨch i hladkĨch. PŚipomeŔme si, ģe John 

Baskerville (1760 ï 1775), uļitel krasopisu, kamen²k, kterĨ tesal n§hrobn² n§pisy, byl tak® 

vĨbornĨ typograf. Dnes je Baskervillova pozŢstalost majetkem univerzity v Cambridgeñ 

(HLAVSA, 1976, s. 58). 
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      Obr. 2. Uk§ģka z§kladn®ho rezu fontu Baskerville.  

      Zdroj: Fonts in use, 2010 ï 2017 
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2 TYPOGRAFIA 

ĂTypografie se zabĨv§ vĨbŊrem a pouģ²v§n²m vhodn®ho stylu p²sma neboli fontu zpŢso-

bem, kterĨ posiluje sdŊlen² vyj§dŚen® slovy, aniģ by od nŊj odv§dŊl pozornost. Typografic-

k§ integrita je nezbytn§ u produktŢ a znakŢ s dlouhou ģivotnost², na kter® se z§kazn²k mŢģe 

d²vat l®ta. Takov® produkty mus² bĨt nadļasov®, a souļasnŊ z§roveŔ jedineļn® a mus² bĨt 

v souladu s platnĨmi standardy obchodn² znaļky. Na druh® stranŊ typ p²sma na kr§tkodo-

bĨch materi§lech spojenĨch se znaļkou ï v reklamn²ch kampan²ch nebo na obalech pro-

duktŢ ï by mŊl do urļit® m²ry vych§zet vstŚ²c aktu§ln²m typografickĨm trendŢmñ 

(HEALEY, 2008, s. 96). 

Typografiou3 je vlastne p²smo, ktor® je Ņalġou, veŎmi d¹leģitou s¼ļasŠou corporate de-

sign4. Je to veda o tom, ako by mal spr§vne vyzeraŠ tlaļenĨ alebo grafickĨ zn§zornenĨ 

text. SamotnĨ n§zov je odvodenĨ od z§kladu slova type (p²saŠ) a graph (grafickĨ). PlatiŠ 

by mala z§sada, ģe p²smo mus² byŠ unik§tne, dobre ļitateŎn® a rozoznateŎn®. V dizajn ma-

nu§li mus² byŠ toto p²smo jasne pop²san® a predstaven®.  

Typografia je s¼hrn pravidiel a s nimi zase s¼visia aj pojmy ako typ p²sma, font, rez, ro-

dina p²sma, verz§lky, kapit§lky, kurz²va, kerning, pªtkov®5 ļi bezpªtkov®6 p²smo a tak 

Ņalej... Zvl§ġtnu kapitolu tvoria ozdobn® zvl§ġtne p²sma7, patria sem r¹zne p²san® 

a kaligrafick® p²sma, rovnako ako archaick® a futuristick®. Takisto ozdobn® a tieģ aj sady 

r¹znych znakov. ĻastĨ probl®m pri tĨchto p²smach s¼ chĨbaj¼ce znakov® sady pre stredo-

eur·pske jazyky (p²smen§ s diakritikou) (JURĉK, 2008). Nem§ vĨznam tu podrobne vy-

svetŎovaŠ vġetky typografick® pojmy. K tejto t®me uģ bolo nap²sanej veŎa odbornej  aj 

popul§rnej literat¼ry. 

Staļ² vedieŠ, ģe podŎa pouģitia p²smo rozliġujeme na: 

Z§kladn® p²smo, ktor® v grafickom manu§ly predstavujeme a pracujeme s n²m ļastejġie, 

mus²me v dizajn manu§li uk§zaŠ vo vġetkĨch povolenĨch rezoch. ĂKaģdĨ rez sa zobrazuje 

                                                 

 

3 Kratġie oznaļenie pre typografiu aj typo. 
4 Korpor§tny tieģ firemnĨ dizajn. 
5 Serif ï nepresne Ăpªtkañ 
6 Sans serif 
7 Akcidenļn® 
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pomocou kompletne vyp²sanej abecedy v m²nusk§ch, verz§lkach, numerickĨch 

a pomocnĨch znakoch.  

Doplnkov® p²smo sa pouģ²va najviac v merkantilnĨch tlaļovin§ch. Tento typ p²sma je 

urļenĨ pre texty na internĨch dokumentoch, faxoch a hlaviļkovĨch papieroch. M§ charak-

ter Ăp²san®hoñ textu na rozdiel od z§kladn®ho. 

To, akĨ zvoliŠ k firemn®mu logotypu font, je vģdy predmetom zdŌhav®ho rozhodovania. 

Tak ako farby, aj p²smo m§ svoju symboliku. Niektor® typy p²sma sa hodia pre podnikanie 

v oblasti IT alebo technol·gi², in® s¼ zase vhodn® na produkty pek§rstva. VĨber typu p²sma 

v logotype by mal byŠ z§kladnĨm krokom a mal by odzrkadŎovaŠ firemn¼ filozofiu 

a identitu a takisto aj spoloļnosŠ navonok (KUZMIAK, 2014). 

V z§kladnej pr²ruļke pre typografov Beran vysvetŎuje, ģe s§dzanom texte, ak je urļit® slo-

vo ļi vetu nutn® zvĨrazniŠ, tak t¼to moģnosŠ m§me vtedy, ak je pouģit® p²smo vytvoren® 

okrem z§kladnej verzie tieģ v celej ġk§le r¹znych ĂkresbovĨchñ variantov, ktorĨm hovor²-

me rezy p²sma. Skupinu rezov odvodenĨch z jedn®ho typu p²sma spolu so z§kladnĨm p²s-

mom tvor² rodinu p²sma. Pouģ²vanie rezov p²sma z jednej rodiny zaisŠuje jednotnĨ 

vzhŎad sadzby. Rodina nesie jednotnĨ n§zov typu z§kladn®ho p²sma, napr. Times. Vªļġinu 

typov p²sma obsahuje ġtyri rezy (BERAN, 1999, s. 28).   

Je s²ce d¹leģit® si pri pouģit² konkr®tneho p²sma, poloģiŠ ot§zku ļi pouģiŠ Ăkurz²vu, alebo 

naklonen® p²smoñ, ale Ambrose vz§pªt² odpoved§, ģe Ăpodobne ako u ostatnĨch str§nok 

designu by mal byŠ vĨber ġtĨlu p²sma zaloģenĨ na kvalifikovanom ¼sudku, ļo bude 

v konkr®tnom designe pri zamĨġŎanom z§mere lepġie fungovaŠñ (AMBROSE & HARRIS, 

GrafickĨ design: Typografie, 2010, s. 20). 
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Obr. 3. Jednu z najrozsiahlejġ²ch rod²n p²sma je Helvetica autorov Maxa  

Miedingera a Edouarda Hoffmana (p¹vodnĨ n§zov Neue Haas Gro-

tesk). V uk§ģke je novġia verzia tohoto fontu ĂNeueñ s vĨberom niekoŎ-

kĨch  rezov.   

Zdroj: https://www.texastech.edu/identityguidelines/typography.php    

 

2.1 Klasifik§cia p²sma 

PodŎa publik§cie StarType je najŎahġ²m sp¹sobom klasifikovaŠ p²smo podŎa jeho funkcie: 

na textov® a titulkov®. PokiaŎ by sme ho vġak chceli zatriediŠ podŎa ġpecifickĨch kresbo-

vĨch charakterist²k, ako sa uv§dza v publik§ci², nastan¼ probl®my: ĂPotreba identifik§cie 

r¹znych rodov a druhov p²sma podnietila vznik rozliļnĨch syst®mov klasifik§cie p²sma. 

Ģiaden syst®m vġak nie je bez chyby a nedok§ģe komplexne pokryŠ tak® r¹znorod® kresbov® 

ġpecifik§, ktorĨch sme svedkami v s¼ļasnej tvorbe p²sma. Treba maŠ vġak na pamªti, ģe 

najide§lnejġ² syst®m klasifik§cie je takĨ ktorĨ v§m najlepġie pom¹ģe rozoznaŠ druhy p²sma 

a ich historickĨ p¹vodñ (BĆLIK, STANKOCI, & ĠICKO, 2009, s. 62). Publik§cia uv§dza 

tri najrozġ²renejġie pr²stupy ku klasifik§cii p²sma. PodŎa Maximiliena Voxa (1954) je to 

podŎa historickĨch obdob² a charakteru, Roberta Bringhursta (1992) je podŎa charakteru 

https://www.texastech.edu/identityguidelines/typography.php
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a p²smovĨch tvarov a autorke pr§ce najbliģġia od Alexandra Lawsona (2002) podŎa histo-

rickĨch obdob², viŅ niģġie: 

Cloister Black  1450 lomen®/frakt¼ry blackletter 

Bembo   1475 humanistick® oldstyle 

Caslon Italic  1500 italiky italics 

Snell Roundand 1550 kaligrafick® script 

Times Roman  1750 barokov® transitional  

Didot   1775 klasicistick® modern 

Clarendon  1825 egyptienky square serif 

Helvetica  1900 bezserifov® sans serif 

Fedra Serif/Fedra Sans 1990 rodiny obsahuj¼ce serifov® i bezserifov® varianty serif & sans 

serif families (BĆLIK, STANKOCI, & ĠICKO, 2009). 

 

   

     

Obr. 4. Uk§ģka vybranĨch typov p²sma v z§kladnom reze fontu.  

Zdroj: typetoghether.com 

 

V kontexte uveden®ho, maj¼ niektor² Ăgraficiñ tendenciu pri tvorbe loga ļi r¹znych vizu§l-

nych materi§lov, pouģiŠ niekoŎko druhov p²sma. Existuje vġak nep²san® pravidlo troch 

fontov. Ako hovor² Saltz, Ăkonvenļn§ m¼drosŠ hovor², ģe vªļġina projektov vyģaduje tri 

fonty, ..., tri p²smov® rodiny.ñ Z§kladom je dobre ļitateŎn® serifov® p²smo, jednoduch® 

bezserifov® p²smo a titulkovĨ font (obvykle serifovĨ). Ako Ņalej autorka uv§dza, hlavnou 

vĨhodou tak®hoto pr²stupu je veŎk§ pravdepodobnosŠ, ģe vŅaka obmedzen®mu pouģitiu 

fontov, bud¼ vġetky ļasti projektu maxim§lne kompatibiln® a harmonick® (SALTZ, 2010 s. 

92).  

V publik§cii Typografie ï O funkcii a uģit² p²sma, kde sa okrem in®ho uv§dza, ģe spotrebi-

telia vidia kaģdĨ deŔ mnoģstvo symbolov v podobe log, priļom dizajn®ri maj¼ od istej 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 21 

 

doby na vĨber mnoģstvo abecedne ļ²slicovĨch tvarov (mnoh® log§ maj¼ tvar jedno-

duchĨch embl®mov, monogramov, Tselentis odpor¼ļa, aby klientovi, ktorĨ ļasto 

o typografii veŎa toho nevie, pomohli vizu§lne rieġenia, ktor® mu umoģnia predstaviŠ si 

r¹zne sp¹soby, ako m¹ģe svoju inġtit¼ciu zviditeŎniŠ vŅaka p²smu (TSELENTIS, 2014, s. 

58, 64).  

CieŎom ¼vodnĨch kapitol nebolo podaŠ vyļerp§vaj¼cu spr§vu o p²sme ļi log§ch, ale uviesŠ 

ļitateŎa do z§kladnej problematiky. K danĨm t®mam existuje ġirok® spektrum odbornej aj 

popul§rnej literat¼ry. Eseje o p²sme  ļi typografii publikoval Pecina uģ v treŠom vydan² 

oceŔovanej Knihy a typografie (PECINA, 2017).  Rovnako obġ²rne sa d§ p²saŠ o log§ch 

a logotypoch a spomen¼Š uģ nespoļetne kr§t opisovan® ikonick® Apple, Coca cola, Puma, 

ļi vĨvoj od najstarġ²ch IBM, Ford alebo Shell. Pre hlbġiu znalosŠ problematiky a osvetlenie 

vzŠahov znaļky a brandingu  je moģn® sa zahŌbiŠ do aktu§lnej Bany§rovej publik§cie 

Brand & Logo. T§to publik§cia obsahuje k danej t®me dostatoļne vyļerp§vaj¼ce inform§-

cie. Autorke pr§ce pomohla objasniŠ r¹zne aspekty pohŎadu na tvorbu loga (BANYĆR, 

Brand & logo: Vizu§lne prvky znaļky a ich vĨznam v procese brandingu, 2017). 
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3 ROZBOR T£MY BAKALĆRSKEJ PRĆCE NA PRĉKLADE LOGA 

EUROKONTEXT.SK  

Medzin§rodnĨ divadelnĨ festival Slovensk®ho n§rodn®ho divadla Eurokontext.sk bol 

p¹vodnĨ celĨ ofici§lny n§zov festivalu do tohto roku. Festival je koncipovanĨ tak, ģe sa 

striedaj¼ jednotliv® roļn²ky a prezentuj¼ dramatick® umenie (ļinohru) alebo, ako tomu 

bude toho roku, operu a balet. TakzvanĨ nultĨ roļn²k divadiel V4 a vybranĨch partnerov 

z Eur·pskej divadelnej konvencie sa konal v roku 2014. Zastreġuje ho najstarġie profesio-

n§lne divadlo na Slovensku ï Slovensk® n§rodn® divadlo (zaloģen® v roku 1920) (SND, 

2018). Festival m§ charakter  bien§le a v r§mci medzin§rodnĨch divadelnĨch festivalov 

patr² k najvªļġ²m na Slovensku (PAĢĉTKOVĆ, 2014).  

Festival vo svojom piatom roļn²ku preġiel vizu§lnou zmenou. Z typograficky-abstraktnĨch 

mono-, alebo duot·novĨch vizu§lov poslednĨch rokov, pracuje s viacerĨmi farbami 

a obrazovĨm (fotografickĨm) materi§lom. Za zmenou stoj² amb²cia byŠ ļitateŎnejġ² pre 

ġirġie spektrum publika. Z toho vyplĨva aj zmena podn§zvu na Festival eur·pskeho divad-

la. Z p¹vodnĨch vizu§lov ostal zachovanĨ len logotyp, doplnenĨ o kondenzovan® kapit§l-

kov® p²smo Bebas Neue, ktorĨm sa komunikuje podn§zov aj zvyġn® inform§cie.  

3.1 Logo  festivalu 

Za ¼ļelom vytvorenia loga a celkov®ho vizu§lneho konceptu festivalu oslovilo SND  Mar-

cela Benļ²k.8  

 ĂLogo festivalu Eurokontext.sk je dynamickĨm z§znamom resp. vizu§lnou transform§ciou 

d§t. Nem§ ust§len¼, hermeticky uzatvoren¼ formu. Logo je d¹sledkom spojenia dvoch pre-

mennĨch data setov vo virtu§lnom priestore, vŅaka ļomu vznik§ trojrozmernĨ objekt, z§-

znam ġpecifickej situ§cie a priestorov®ho nazerania na Ŕu. Koncepcia znaļky pon¼ka ob-

rovsk® mnoģstvo form§lnych a obsahovĨch alternat²v. Je Ăģiv§ñ, neust§le ju m¹ģeme me-

niŠñ (BENĻĉK, 2013, s. 9). 

                                                 

 

8 Doc. Mgr. art. Marcel Benļ²k, ArtD. je ved¼ci katedry vizu§lnej komunik§cie Vysokej ġkoly vĨtvarnĨch 

umen² v Bratislave. Narodil sa v Ģiline v roku 1977. S obŎubou pracuje na Ăkolaborat²vnychñ projektoch na 

Slovensku a v zahraniļ². Venuje sa publikaļnej ļinnosti, predn§ġa, vystavuje. 
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Obr. 5. Vizu§l nult®ho roļn²ka festivalu.  

Zdroj: arch²v SND, 2014 

3.1.1 Trendy v dynamike loga 

Hoci je badateŎn§ pr²tomnosŠ trendov v dizajne, podŎa mojej mienky, by  vªļġina dizajn®-

rov najradġej ich pr²tomnosŠ v grafickom dizajne poprela. FiremnĨ dizajn by vġak trendom 

podliehaŠ nemal, inak vyjde z m·dy hneŅ, ako sa vlna trendu preklop² a strat² svoju sl§vu.  

Niektor® trendy nespej¼ k z§niku, ale naopak silnej¼. Moģno tu m§me novĨ trend zaļiatku 

21. storoļia: premenliv® identity. Premenliv§ (ļi dynamick§) identita je identifikaļnĨ vizu-

§lny ġtĨl, ktorĨ je zaloģenĨ na variovan² obsahu znaļky, ale zachovan² jej formy. Logo 

alebo ļasŠ identity m§ niekoŎko variant, ktor® s¼ si vz§jomne podobn®. Tieto varianty m¹-

ģu byŠ obyļajnou Ăhraļkouñ s obrazom, alebo maŠ hlbġiu logiku ï premenliv® ļasti m¹ģu 

niesŠ inform§ciu. Vo svete k nim patria log§ spoloļnosti AOL (American Online), ļi re 

dizajn loga mesta Melbourn alebo ļesk® logo ļi identita Domu umenia mesta Brna. 
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Obr. 6. Vizu§l loga spoloļnosti AOL. Obr. 7. VĨber dynamickĨch log. 

Zdroj: Pinterest    Zdroj: Pinterest 

 

V ļom teda tkvie vĨhoda premenlivĨch ident²t? Dynamick® vizu§lne identity s¼ vz§cnej-

ġie, vŅaka ļomu vynikaj¼ medzi konkurenciou. Tieģ obsahuj¼ nieļo, ļo sa d§ nazvaŠ Ăzbe-

rateŎskĨñ prvok. Ļlovek sa snaģ² objaviŠ vġetky podoby, ktor® existuj¼ ale nikdy si nie je 

istĨ, ģe uģ videl vġetky.  

Nebezpeļenstvom m¹ģe byŠ pr²liġn§ roztrieġtenosŠ. Divok® dynamick® identity bud¼ zle 

identifikovateŎn®, teda nefunkļn® (PECA, 2015). 

V kontexte dynamick®ho loga festivalu (head banner ako gif pre online komunik§ciu) za-

ujme podobnosŠ s dynamickĨm logom n·rskeho mesta Nordkyn. Visit Nordkyn je iniciat²-

vou miestnych ģivnostn²kov, ktor² chc¼ znaļkou podporiŠ turistiku v meste, ktor® sa na-

ch§dza eġte 500 kilometrov za severnĨm pol§rnym kruhom. Tak ako sa na Nordkyne men² 

poļasie zo sekundy na sekundu, men² sa aj logo v z§vislosti na aktu§lnej teplote a vetre. 

Logo sa na webe men² vŅaka flash aplik§cii (PECA, 2015). 
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Obr. 8. ĠesŠuholn²k vych§dzaj¼ci z tvaru vloļky, men² svoju farbu na z§klade teploty               

(od -25ÁC do 25ÁC) a svoj tvar, ktorĨ je deformovanĨ smerom vetru.  

Zdroj: web underconsideration.com 

 

Obr. 9. Logo NORDKYN je zakaģdĨm doplnen® o meteorologick® ¼daje a ļas, kedy boli 

nameran®.  

Zdroj: web Graphic safari 

Medzi Ņalġie dynamick® log§ patr² aj logo pre portugalsk¼ Casa da M¼sica od rak¼skeho 

dizajn®ra ģij¼ceho v New Yorku Stefana Sagmeistera9. Logo vych§dza z architektonickej 

stavby (n§vrh Rem Koolhaas). Je dynamick® v zmysle meniaceho sa rezu/pohŎadu na bu-

dovu. Deriv§ty loga sa odliġuj¼ len farebnosŠou, priļom hlavn® logo je ļiernobiele. 

                                                 

 

9 V roku 2014 vyst¼pil v Bratislave na konferencii By Design! 
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Obr. 10. Budova casa da m¼sica, logo a gener§tor loga  

Zdroj: web Hexanine; okoloweb.cz 

3.1.2 Prihl§senie loga festivalu do N§rodnej ceny za KomunikaļnĨ dizajn 2016 

UdeŎovanie N§rodnej ceny za dizajn je najvyġġou formou ocenenia v tejto oblasti tvorivej 

ļinnosti. 

N§rodn§ cena za dizajn je dlhoroļnĨm prest²ģnym projektom. VyhlasovateŎmi s¼Šaģe s¼ 

Ministerstvo kult¼ry a odborne a organizaļne ju zabezpeļuje Slovensk® centrum dizajnu 

(SCD) uģ od roku 1993, vtedy eġte pod n§zvom DobrĨ dizajn. V roku 2015 tak nadviazal 

na dovtedajġie roļn²ky s¼Šaģe roļn²k vĨluļne venovanĨ produktu a v roku 2016 SCD otes-

tovalo s¼Šaģ diel grafick®ho, ġirġie komunikaļn®ho dizajnu. Vyġġie uveden® renom®, boli 

d¹vodom na prihl§senie loga Eurokontext.sk do s¼Šaģe. 

Vizu§l festivalu cenu nakoniec nez²skal, aj KeŅ sa prepracoval do uģġieho vĨberu. Jeho 

autor vġak ¼speġnĨ bol. N§rodn¼ cenu za experiment§lny komunikaļnĨ dizajn 2016 patril 

projektu Balustr§da na FarskĨch schodoch v Ģiline, kde bol ļlenom autorskej ġtvorice 
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Marcel Benļ²k, Peter L®nyi, Ondrej Marko a Mari§n LuckĨ10 (SLOVENSK£ CENTRUM 

DIZAJNU, 2016). 

3.2 P²smo v komunik§cii festivalu 

JednĨm zo zisten² vĨskumu Samuela Ļarnok®ho11 v dizertaļnej pr§ci na t®mu S¼ļasn§ 

tvorba p²sma na Slovensku je fakt, ģe napriek vzrastaj¼cemu z§ujmu je povedomie o tvorbe 

p²sma medzi slovenskou verejnosŠou slab® aģ n²zke. KeŅģe dizajn p²sma je veŎmi ¼zkou 

ġpecializ§ciou, nie je toto zistenie aģ tak® prekvapiv® a je pravdepodobn®, ģe podobn§ situ-

§cia je aj v okolitĨch krajin§ch. O tom svedļ² akt²vny z§ujem grafickĨch dizajn®rov 

o p²sma dom§ceho p¹vodu a obŎuba pouģ²vaŠ ich vo svojej pr§ci. Pomerne mlad§ sc®na sa 

tak kaģdĨm rokom rozrast§ o novĨch sŎubnĨch autorov (ĻARNOKħ, 2016). 

Toto a internacionaliz§cia boli d¹vody, preļo si Benļ²k vybral pre potreby divadeln®ho 

festivalu nasledovn® fonty. 

CharakteristickĨm p²smom festivalu je Odesta, ktor¼ vytvoril slovenskĨ dizajn®r p²sma 

Ondrej J·b12, tvoriaci pod znaļkou Urtd. Odesta je dekorat²vne skriptov® p²smo. P²smov§ 

rodina obsahuje sedem rezov a mnoģstvo ozdobnĨch znakov a ligat¼r. Odesta tvor² kostru 

logotypu  festivalu, kde s¼ beģne pouģit® vġetky rezy. Vyuģitie vġetkĨch rezov je badateŎn® 

aj pri tvorbe popisiek (napr. div§k, hosŠ, abonent, pr²padne v popisk§ch pre web festivalu). 

P²smo sa pouģ²va aj pri zvĨraznen² d¹leģitĨch inform§ci². (napr. d§tum festivalu). 

DruhĨm pouģ²vanĨm p²smom je Karmina Sans (ļiģe Ăbezpªtkov® p²smoñ).13 Karmina  je 

textov® p²smo, vhodn® aj na pouģitie pri tlaļovo rozmanitĨch aplik§ci§ch. P²smo je ide§lne 

na pouģitie pri menġ²ch veŎkostiach (mal® texty v inzercii a pod.). Je ostr®, obsahuje kali-

grafick® reminiscencie a ostrejġie napojenia. Znaky p²sma maj¼ primeran¼ ġ²rku, no z§ro-

veŔ s¼ v relat²vnej kompresii a predstavuj¼ vĨborn¼ kombin§ciu ļitateŎnosti a ekonomiky 

(BENĻĉK, 2013).  

 

                                                 

 

10 http://bit.ly/2iRipBd  
11 Z²skal Cenu ministerstva ġkolstva, vedy, vĨskumu a ġportu SR za ġtudentsk® komunikaļnĨ dizajn NCD 

2016. 
12 J·b, ktorĨ je povaģovanĨ za ġpiļku slovensk®ho a svetov®ho dizajnu, bol ocenenĨ prest²ģnou cenou Ty-

peface Design  2015 za p²smo Woodkit 
13 Autori: Veronika Burian a Jos® Scaglione, Type Together, 2009 

http://bit.ly/2iRipBd
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Obr. 11. R¹zne rezy fontu Odesta, autor slovenskĨ dizajn®r p²sma Ondrej J·b, tvor² pod 

znaļkou Urtd  (BENĻĉK, 2013). 
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 Obr. 12. GrafickĨ n§vrh menoviek pre VIP/PRESS - tvorba popisiek s unik§tnym variabil-

nĨm logom.  

Zdroj: arch²v SND, 2014 
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Obr. 13. Inform§cie o fonte Karmina Sans Rg Regular, vĨrez ļasti inform§cii o fonte.  

Zdroj: typetoghether.com 
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Obr. 14. Font Karmina Sans Rg Bold, vĨrez ļasti inform§cii o font.  

Zdroj: type together.com 
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3.3 FarebnosŠ 

Z§kladn§ farebnosŠ logotypu aj loga sa skladala z troch z§kladnĨch farieb ï bielej, ļiernej         

a zlatej.  

KĨm biela pri ofsetovej tlaļi je z§kladn§ farba papiera, pri online sa sklad§ z RGB zloģenia 

255/255/255. Ļiernu pri ofsete netvor² jednoduch§ 100 % K, ale kv¹li vªļġiemu kontrastu 

je zloģen§ zo vġetkĨch farieb CMYK 50/50/50/100. Pri RGB je farebnosŠ 0/0/0. Zlat¼ je 

moģnosŠ tlaļiŠ buŅ v CMYKu 30/50/100/10 alebo ako Pantone 871. Tlaļ v Pantone sa 

vġak v realite uk§zala ako nepraktick§, nakoŎko sa dala uplatniŠ napr. iba pri tlaļi plag§tov, 

ktor§ vġak bola finanļne pre ġt§tnu inġtit¼ciu n§kladn§ a z§roveŔ t§to farebnosŠ p¹sobila 

nevĨrazne a div§kov nezaujala. Preto sa radġej v praxi pouģ²vali farebn® odtiene CMYKo-

vej zlatej, ktor§ p¹sob² okrovĨm dojmom.  

Pri dynamickej verzii loga tak mohol vznikn¼Š dojem plastickosti objektov. Re§lny odtieŔ 

zlatej sa v roku 2015 vyuģil pri Ăguerillañ marketingu, keŅ bol pred novou budovou SND 

postavenĨ symbolickĨ m¼r (odkazuj¼ci na hlavn¼ t®mu spom²nan®ho roļn²ka festivalu) 

a na ten sa zlatĨmi sprejmi podpisovali pozvan² hostia z hosŠuj¼cich s¼borov. 

Z§kladn§ farebnosŠ z§roveŔ vizu§lne oddeŎovala jednotliv® roļn²ky festivalu ako aj s¼bo-

rov® zameranie. KĨm pri nultom roļn²ku zlat® pozadie bolo urļen® pre ļinohru a ļierne 

mala opera a balet, v nasleduj¼cich roļn²koch bola uģ z§kladn§ farba upraven§ podŎa po-

ģiadavky dan®ho s¼boru.  

Kaģd§ aplik§cia v zmysle dizajn manu§lu, ļi uģ printov§, elektronick§ alebo priestorov§,  

je s¼ļasŠou skladaļky jednotlivĨch komponentov. Tie s¼ definovan® informaļnĨmi                       

a produkļnĨmi poģiadavkami Slovensk®ho n§rodn®ho divadla.  

Ihrisko aplik§cie (form§t) je platformou pre tak¼to hru. Usporiadanie inform§ci² sa m¹ģe 

v jednotlivĨch roļn²koch meniŠ a pravidl§ s¼ formulovan® sk¹r pre jednotliv® komponen-

ty, ako pre celok. Rozhoduj¼ci je pr²stup grafick®ho dizajn®ra k spr§vnemu kompoziļn®mu         

a pomern®mu usporiadaniu vġetkĨch (pre aktu§lnu aplik§ciu) pouģitĨch prvkov. 

CelkovĨ vzhŎad festivalov®ho korpor§tu je vizu§lne stabilnĨ, p¹sob² moderne, nadļasovo 

a preto d¹veryhodne. REASON To Belive (RTB) ï d¹vod, preļo by mal spotrebiteŎ/div§k 

veriŠ IMIDĢU znaļky (BENĻĉK, 2013).  
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Obr. 15. Praktick§ uk§ģka vyuģitia oboch vybranĨch p²siem na programovej tlaļovine ï  

skladaļke festivalu (averz).  

Zdroj: arch²v SND, 2014 
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Obr. 16. Rozloģen²m plochy loga sa vytvorilo pozadie pre rozloģenie  

programu festivalu, kde farebne boli rozl²ġen® aj jazykov® mut§cie 

n§zvov jednotlivĨch inscen§ci² (roll up 2015). 

Zdroj: arch²v  SND, 2015 
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Obr. 17. Na z§klade poģiadavky ļinohry sa farba pozadia zmenila na siv® t·ny a textov§ 

ļasŠ sa opticky segmentovala kv¹li prehŎadnosti.  

Zdroj: arch²v SND, 2017 
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4 LOGĆ VYBRANħCH FESTIVALOV NA SLOVENSKU 

V kontexte bakal§rskej pr§ce boli pre vizu§lne porovnanie vybran® log§ vĨznamnĨch ļi 

menej zn§mych slovenskĨch divadelnĨch a taneļnĨch festivalov. Mnoh® z nich uv§dzaj¼ 

na svojich webovĨch str§nkach ļi tlaļovĨch spr§vach pr²vlastok ĂNAJñ, ļi uģ hist·riou, 

veŎkosŠou, dramaturgiou alebo n§vġtevnosŠou. Preto bola v bliģġom popise t§to inform§cia 

zachovan§, hoci to m¹ģe navodiŠ dojem, ģe Ănajzn§mejġieñ ļi Ănajvªļġieñ s¼ viacer®.  

Na Slovensku uģ dlhġiu dobu absentoval ļisto opernĨ festival. Pre ¼ļely tejto pr§ce bola 

vybran§ uk§ģka loga festivalu s kr§tkou hist·riou. 

4.1 Medzin§rodnĨ festival Divadeln§ Nitra 

Festival m§ pred sebou uģ 27. roļn²k. Medzin§rodnĨ festival Divadeln§ Nitra  je najvªļġ² 

medzin§rodnĨ divadelnĨ festival a jedno z najvĨznamnejġ²ch kult¼rnych podujat² na Slo-

vensku. Kon§ sa v ¼vode divadelnej sez·ny, koncom septembra.  

Samotn§ programov§ skladba prezentuje nov® t®my, tendencie, kde sa orientuje na objav-

n®, netradiļn® a tak div§cky n§roļnejġie umenie, orientovan® na rozvoj kritick®ho myslenia 

a verejn¼ diskusiu. Ako sa Ņalej v spr§ve uv§dza, festival je sprostredkovateŎom hodn¹t 

umenia, kult¼ry a z§sad kreat²vnej spoloļnosti (Asoci§cia Divadeln§ Nitra, 2017). 

V nadvªznosti na posledn® menovan®, m§ kaģdĨ roļn²k festivalu vytĨļen¼ nosn¼ t®mu ï 

podtitul roļn²ka. Toho roku to bude DN 2018 ï RE. V magickom Ăosmiļkovomñ roku pre 

naġu krajinu vyjadruje podtitul RE nasleduj¼ce pojmy, ako REminiscenciu, REtrospekt²vu 

ļi REflexiu.  

 

Obr. 18. Vizu§l festivalu DN - RE pre rok 2018.  

Zdroj: web Nitrafest 
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T®ma RE sa objavila aj na vizu§le festivalu, ktorĨ uģ od roku 2007 tvor² grafickĨ dizajn®r 

a pedag·g Tom§ġ Vicen. Vizu§ly jednotlivĨch roļn²kov nie s¼ jednotn®, ale reflektuj¼ 

vģdy dan¼ t®mu. JedinĨm opakuj¼cim sa prvkom je logo DN, ktor®ho aktu§lnu podobu 

m¹ģeme vn²maŠ ako kombinovan® logo. V s¼ļasnosti je pouģitĨ z§kladnĨ kruhovĨ tvar, 

farebnosŠ je dynamick§, v s¼ļasnosti sa pouģ²va stopercentn§ ļerven§. V minulosti boli 

pouģit® aj in® tvary (obdŌģnik)  a farby (svetl§ zelen§, bordov§ ļi fialov§). Vn¼tro loga tvo-

ria ġtylizovan® m²nuskov® inici§ly Ădnñ. FarebnosŠ skratky festivalu sa l²ġi. M¹ģu byŠ va-

rianty ļierne, biele,  alebo s priehŎadnosŠou, podŎa m®dia, na ktorom je logo umiestnen®. 

Ako mailom informovala Lujza Bakoġov§ z redakcie MF Divadeln§ Nitra, autorom loga je 

rovnako Tom§ġ Vicen (BAKOĠOVĆ, 2018). 

   

Obr. 19. Logo Divadeln§ Nitra. Vpravo variant k 25. jubilejn®mu roļn²ku. Autor Tom§ġ 

Vicen. Zdroj: Moja Nitra 
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Obr. 20. PrehŎad vizu§lov vybranĨch roļn²kov festivalu DN. Au-

tor Tom§ġ Vicen.  

         Zdroj: web Nitrafest 

4.2 Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti 

Medzi najvªļġie a najstarġie divadeln® festivaly svojho druhu na Slovensku patria Letn® 

Shakespearovsk® sl§vnosti. Po prvĨ kr§t sa festival konal v roku 2001 v Bratislave 

(BRATISLAVA, 2018).  

Festival sa dlhodobo prezentuje konzistentnĨm vizu§lnym stv§rnen²m. Na svoju prezent§-

ciu pouģ²va fotografie protagonistov z vybranĨch inscen§cii, ktor® s¼ v ġtylizova-

nom duotone, za pouģitia ļiernej a ļervenej.  
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Logo festivalu je tvoren® typograficky sanserifovĨm fontom verz§lkami, priļom sa obmie-

Ŕa len rok konania. FarebnosŠ logotypu je buŅ ļerven§ alebo na pozad² kontrastn§ biela. 

Pre potreby webovĨch bannerov sa pouģ²va len skratka LSS. 

 

Obr. 21. Vizu§l festivalu LSS pre rok 2017 s ļervenĨm logotypom.  

Zdroj: FB profil Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti 2017  

 

 

Obr. 22. Vizu§l festivalu LSS pre rok 2017 s bielym logotypom.   

Zdroj: web Expres 

 

http://www.expres.sk/
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4.3 Kremnick® gagy 

Eur·psky festival humoru a satiry Kremnick® gagy uskutoļn² v auguste 2018 uģ 38. roļn²k 

medzin§rodnej prehliadky amat®rskych a profesion§lnych umeleckĨch s¼borov. Jedn§ sa 

o jedineļnĨ festival humoru a satiry za ¼ļasti ġpiļkovĨch divadelnĨch, hudobnĨch 

a kabaretnĨch umeleckĨch s·listov a s¼borov.  

Ako uv§dza port§l gagy.eu, trval¼ reprezentat²vnu znaļku festivalu ust§lili aģ 25 rokov od 

existencie festivalu a to vyhl§sen²m celoġt§tnej verejnej s¼Šaģe v roku 2005. Z§merom 

bolo, aby logo festivalu tvorila ġtylizovan§ postaviļka husi dom§cej. Odv²ja sa od hist·rie 

zakladateŎov festivalu J§na Faklu a Romana Vykysal®ho, ktor² v kabarete Non teatro 

buffo, alebo S§ga gagu slovensk®ho (1981), od¹vodnili jej historick® Ăzag§ganieñ. Zo s¼-

Šaģe nevziġiel jednoznaļnĨ v²Šaz, preto sa realiz§tori obr§tili na uģġ² vĨber profesion§lnych 

grafikov.  

V roku 2006 zv²Šazilo jednoduch® a vĨstiģn® logo. Jeho autorom sa stal renomovanĨ slo-

venskĨ grafik, ilustr§tor Svetoz§r Mydlo. Farebne sivomodr§ znaļka svojim tvarom zn§-

zorŔuje kilov® z§vaģie, so ġtylizovanĨm ļervenĨm zob§kom, kr§ļaj¼cimi nohami a bielym 

Kg (slovn§ hraļka kilo aj skratka n§zvu Kremnick® gagy). Jednotliv® roļn²ky sa potom 

typograficky l²ġia, logo je vġak ich s¼ļasŠou (Kremnick® gagy, 2017).  

 

 

Obr. 23. V²Šazn® logo festivalu Kremnick® gagy autora Svetoz§ra Mydla.  

Zdroj: http://gagy.eu/archiv/ganet/gagy/portal.nsf/pages/symboly_logo.html 
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Obr. 24. Typografia festivalu KG  pre rok 2018.  

Zdroj: web Gagy 

 

4.4 Nov§ dr§ma 

Za zaloģen²m festivalu Nov§ dr§ma/New Drama stoj² DivadelnĨ ¼stav, ktorĨ v roku 2000 

zaloģil s¼Šaģ o najlepġ² dramatickĨ text v slovenskom jazyku. Ako uv§dza Vladislava Fe-

kete, riaditeŎka festivalu Nov§ dr§ma a Divadeln®ho ¼stavu v Bratislave, vĨhodou festiva-

lu, hlavnou n§plŔou a centrom z§ujmu je fenom®n s¼ļasnej dr§my. T§ sa neust§le men² 

a festivalu tak nedovol² ustrnutie ļi skostnatenie. Festival sa kon§ v mesiaci m§j, na sklon-

ku divadelnej sez·ny (FEKETE, 2018).  

To sa tĨka aj loga a vizu§lov k jednotlivĨm roļn²kom. Logo vytvorila Eva Brezinov§ 

a pouģ²va sa od roku 2008. Z§kladn® logo, je podobne ako v pr²pade Divadelnej Nitry kon-

cipovan® kombinovane. Rovnako vych§dza zo z§kladn®ho tvaru ï kruhu. Vn¼tri s¼ inici§ly 

festivalu, ale aj typografickĨ n§zov v slovenļine a angliļtine. Z§kladn® logo je 

v ļiernobielej kombin§cii, no podŎa roļn²kov m¹ģe doch§dzaŠ k jeho variovaniu, ļi uģ 

plnej farebnosti, alebo priehŎadnosŠou typografie na pozad². Vizu§ly k jednotlivĨm roļn²-

kom p¹sobia r¹znorodo a neodr§ģaj¼ prakticky ģiadnu konzistenciu s¼ st§vaj¼cim logoty-

pom. Ten niekedy je a inokedy nie je s¼ļasŠou komunikaļn®ho vizu§lu. Ostatn® tri roļn²ky 

festivalu pripravuje vizu§ly Novej dr§my Martin Mistr²k. 
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Obr. 25. Z§kladnĨ variant logotypu Nov§ dr§ma a n§hŎad vizu§lu pre aktu§lny roļn²k fes-

tivalu.  

Zdroj: web Nov§ dr§ma 

4.5 Istropolitana Projekt  

Divadeln§ fakulta VĠMU organizuje od roku 1977 kaģd® dva roky v Bratislave medzin§-

rodnĨ festival divadelnĨch ġk¹l.  

Logo Istropolitana Projekt zaznamenalo v ostatnom obdob² istĨ prerod. P¹vodn® kombi-

novan® logo, s d¹razom na typografiu, ktor§ l§kala k nespr§vnemu ļ²taniu n§zvu ĂProjekt 

Istropolitanañ. V roku 2016 preġlo z§sadnĨm rebrandom z dielne reklamnej agent¼ry Made 

by Vaculik. ĂIstropolitana Projekt m§ nov® logo, ktor® pre n§s vytvorila reklamn§  agen-

t¼ra Made by Vaculik. Ver²me, ģe sa V§m bude p§ļiŠ tak, ako sa p§ļi n§m.ò14 (KUCHAR, 

2016).  Nov® logo vych§dza zo z§kladn®ho ġtvorca s bielym r§mom a p²smom n§zvu festi-

valu vo verz§lkach na ļervenom pozad². Logu dominuje po celej vĨġke vo farbe p²sma, 

ļiģe bielej, vĨraznĨ vĨkriļn²k. Logo sa pouģ²va ja v ļiernobielej verzii, priļom r§m ohrani-

ļenia loga a text s¼ ļierne, vn¼torn§ plocha je biela.  

                                                 

 

14 ĂIstropolitana Projekt has a new logo, which made advertising agency Made by Vaculik for us. We really 

love it and also we hope that you will love it too.ñ 

http://www.novadrama.sk/
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Obr. 26.  P¹vodn® logo festivalu a vpravo rebrand  logotypu Istropolitana Projekt pre ak-

tu§lny roļn²k festivalu. Autorom je agent¼ra Made by Vaculik.  

Zdroj: web SND 

4.6 Festival divadiel strednej Eur·py 

Oproti predoġlĨm dvom menovanĨm festivalom, ten koġickĨ m§ skromnejġiu online ko-

munik§ciu. Vizu§l prezentuj¼ci nasleduj¼ci roļn²k nie je v s¼ļasnosti komunikovanĨ. Fes-

tival s§m o sebe logo nem§ a men² sa kaģdĨm roļn²kom. Symbol ï tvar vych§dza 

z projektu Theatre Addict, ļo je sprievodnĨ projekt festivalu, ktorĨ m§ b¼raŠ bari®ry 

a elit§rstvo divadeln®ho umenia. V uplynulĨch roļn²koch bolo pouģit® logo buŅ samostat-

ne alebo ako vĨtvarn§ kompoz²cia festivalu. Toto logo je opªŠ kombinovan®, tvar je kru-

hovĨ, obsahuje typografickĨ n§zov festivalu (bez serifov® p²smo) v jazykovej mut§cii po 

slovensky alebo anglicky, spolu s odkazom na webov¼ str§nku festivalu. S¼ļasŠou loga je 

akcent ġtyroch bodov (bliģġie neod¹vodnenĨch) rozloģenĨch do p¹dorysu ġtvorca. Fareb-

nosŠ loga je ļist§ magenta. Touto farbou s¼ Ņalej  akcentovan® samostatn® prvky loga vo 

vizu§loch. 

Mot²v bol pouģitĨ na vizu§le, kde cel¼ plocha objektu tvorila kol§ģ fotografi² hosŠuj¼cich 

divadiel v odtieni s®pie. N§zov a ġtyri body boli zobrazen® separ§tne.  

     

Obr. 27. R¹zne komunikovan® logo a vizu§l  FDSE v online.  

Zdroj: FB Festival divadiel strednej Eur·py  
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4.7 Dotyky a spojenia 

Kombinovan® logo martinsk®ho festivalu tvor² kompoziļne Ădial·gov§ bublinañ, v ktorej 

je zakomponovanĨ ampersand15. 

V roku 2017 Ăbublinañ zaznamenala farebn¼ zmenu, zo sĨto ļervenej na vĨrazn¼ ģlt¼. Lo-

gogram &  m§ varianty pouģitia  v bielej alebo ļiernej farebnosti, v z§vislosti od vyuģitia. 

Logo sa celkovo vyn²ma na vizu§loch k festivalu, nakoŎko tie pouģ²vaj¼ hutn¼ ļiernu plo-

chu. Aktu§lny roļn²k festival zatiaŎ nekomunikoval. 

 

Obr. 28. N§hŎad nov®ho vizu§lu DS pre rok 2017 so zakomponovanĨm logom.  

Zdroj:  web Turļania 

  

4.8 Bratislava v pohybe 

Medzin§rodnĨ festival s¼ļasn®ho tanca Bratislava v pohybe vznikol v roku 1997. Na vizu-

§lnej podobe komunik§cie festivalu sa podieŎa grafickĨ dizajn®r Oleg Fintora, ktorĨ je 

                                                 

 

15 Logogram & 

https://www.turcania.sk/dotyky-a-spojenia-pondelok-program/
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s¼ļasŠou person§lneho z§zemia festivalu. Festival zatiaŎ neprezentuje vizu§l na aktu§lny 

roļn²k, predpoklad§ sa vġak, ģe bude komunikovaŠ predch§dzaj¼cu l²niu, zaloģen¼ na ļis-

tej, sans serifovej typografii, v kontexte fotografie postavy. V minulĨch roļn²koch bola na 

fotografii buŅ postava/postavy v pohybe, ġtylizovanej p·ze ļi statick§ fig¼ra. Nejednalo sa 

nutne o taneļn²ka. Atmosf®ru vizu§lu dokresŎuj¼ pr²jemn®, jemne tlmen® farby v ġedĨch ļi 

b®ģovĨch odtieŔoch. V minulosti bola pouģit§ na pozadie komunik§tu aj ļierna farba. 

Ako uv§dza Fintora, v printoch je pouģit® sans serifov® p²smo gill regular. Pracuje 

s r¹znymi rezmi ï light ļi semibold. FarebnosŠ textu sa men² podŎa Ăn§ladyñ vizu§lu. 

Rozmiestnenie nie je striktn®, ale pr²leģitostne sa dynamicky prel²na.  

Samotn® logo, ktor®ho autorom je tieģ Fintora, sa podŎa jeho vlastnĨch slov pouģ²va m§lo 

a ani na vizu§loch ho nen§jdeme. Je s¼ļasŠou str§nky organiz§tora Asoci§cie s¼ļasn®ho 

tanca (FINTORA, 2018). Spad§ do kateg·rie obrazovĨch. Vych§dza zo z§kladn®ho kru-

hov®ho tvaru. Vytv§raj¼ ho tri ġed® hrub® kruģnice, ktor® sa smerom k stredu deformuj¼.  

Svojou ļistou dynamikou logo vyjadruje energiu, pohyb ale aj zvukov¼ vlnu. V druhom 

pl§ne, pri pomyselnom pohŎade zhora, m¹ģeme v logu vidieŠ roztoļen¼ sukŔu taneļnice. 

 

 

    Obr. 29. Logo festivalu Bratislava v pohybe.  

Zdroj: web ABP 
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Obr. 30. N§hŎad pouģitia typografie n§zvu BP v r¹znych roļn²koch.  

Zdroj: web Citylife; web Dance Life  

4.9 Operalia Bansk§ Bystrica 

Po skonļen² opernej ļasti festivalu Z§mock® hry zvolensk®, nebol na Slovensku ģiadny 

opernĨ festival. Projekt letn®ho open-air opern®ho festivalu, nultĨ roļn²k Medzin§rodn®ho 

hudobn®ho festivalu Operalia Bansk§ Bystrica, zorganizovala v roku 2015 Ġt§tna opera 

v Banskej Bystrici.  

Logo je typografick®, obsahuj¼ce n§zov festivalu a claim. FarebnosŠ je kombinovan§, 

hlavnĨ n§zov je vo fialovej farbe, claim je v 40% sivej. ĻasŠ n§zvu ï skratka mesta Bansk§ 

Bystrica ï BB je vytvoren§ ruļne p¹sobiacim p²smom, ktor® vytv§ra pomyselnĨ obl¼k ako 

parabolu ġ²riaceho sa zvuku spevu.  
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Obr. 31. Autorkou loga Operalia BB  je  

ōubica Ġkrin§rov§.  

Zdroj: web Opera Slovakia 

 

 

Obr. 32. Logo ZHZ - p¹vodn®ho usporiadateŎa opernej ļasti divadeln®ho 

festivalu.  

 Zdroj: web Live Music 

 

4.10 Zhrnutie  grafickej str§nky log vybranĨch divadelnĨch festivalov 

Vªļġinu log vybranĨch divadelnĨch festivalov, tvoria buŅ ļisto typografick® log§ alebo 

kombinovan® log§, kde za z§klad sl¼ģi geometrickĨ tvar doplnenĨ typografickĨm textom. 

Ten je buŅ v plnom znen² alebo je zobrazenĨ ġtylizovanĨ upravenĨ monogram festivalu.  
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Z uveden®ho konceptu vĨrazne vyboļuj¼ len dve log§. Logo festivalu Kremnick® gagy, 

ktor® je aj v kontexte n§plne festivalu, ktorĨ reprezentuje, n§padit®, vtipn® 

a zapamªtateŎn®. DruhĨm je v praxi nevyuģ²van® logo taneļn®ho festivalu Bratislava 

v pohybe, ktor® svojim stv§rnen²m rovnako reprezentuje podujatie, pre ktor® bolo vytvore-

n®. 
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CIELE VħSKUMNEJ OTĆZKY  A METčDY PRĆCE 

Pre ¼ļely bakal§rskej pr§ce, kde ¼stredn¼ ļasŠ pr§ce tvor² logo Medzin§rodn®ho divadel-

n®ho festivalu Eurokontext.sk a p²smo je jeho dominantnĨ prvok, bola zvolen§ metodika 

zberu prim§rnych d§t pomocou kvantitat²vneho prieskumu prostredn²ctvom internej data-

b§zy divadla.  

Kozel uv§dza pod heslom ĂVĨzkum kvantitativn² -  metodu standardizovan®ho vŊdeck®ho 

vĨzkumu, kterĨ popisuje jevy pomoc² promŊnnĨch (znakŢ, kter® jsou sestrojeny tak, aby 

mŊŚili urļit® vlastnosti. VĨsledky takovĨch mŊŚen² jsou pak zpracov§ny a interpretov§ny, 

napŚ²klad s vyuģit²m statistiky. ZabĨv§ se z²sk§v§n²m  ¼dajŢ o ļetnosti vĨskytu nŊļeho, co 

jiģ probŊhlo, nebo toho, co se pr§vŊ dŊje. C²lem je z²sk§v§n² mŊŚitelnĨch ļ²selnĨch ¼dajŢ. 

ZjednoduġenŊ Śeļeno hled§ odpovŊdi na ot§zky typu: Co? Kolik? Jak ļasto? Zkoum§ 

pŚ²stup, postoje a n§zory z§kazn²ka je konkr®tn²m vĨrobkŢm nebo sluģb§m. Mezi klasick® 

analĨzy kvantitativn²ho vĨzkumu patŚ² zjiġŠov§n² znalosti, penetrace, vybavenosti, spotŚeb-

n²ch zvyklost² apod. é Metodika vĨbŊru vzorku u kvantitativn®ho vĨzkumu vŊtġinou vyģa-

duje reprezentativnost populace (n§hodnĨ vĨbŊr, kv·tn² vĨbŊr)ñ (JURĆĠKOVĆ, Olga, 

HORœĆK, Pavel a kolektiv, 2012, s. 243).  

Identifik§cia probl®mu  

V s¼ļasnosti pripravuje Slovensk® n§rodn® divadlo uģ piaty roļn²k Medzin§rodn®ho diva-

deln®ho festivalu Eurokontext.sk. N§vġtevnosŠ je z roka na rok veŎmi nekonzistentn§. 

Priamo poļas festivalu sk¹r niģġia, neģ v priebehu beģnej divadelnej sez·ny. 

Jednou z moģnost² je slab§ marketingov§ strat®gia vyplĨvaj¼ca z vonkajġ²ch faktorov, kto-

r® na Ŕu priamo vplĨvaj¼. Ide najmª o ļitateŎnosti loga a jeho identifik§ciu v kontexte fes-

tivalu. Preto je tu pr²leģitosŠ, si t¼to domnienku realiz§ciou prieskumu potvrdiŠ ļi vyvr§tiŠ. 

AnalĨza s¼ļasnej situ§cie z dostupnĨch zdrojov, ġetrenie 

Z inform§cii, ktor® autorke bakal§rskej pr§ce mimo z§znam, poskytlo oddelenie predaja 

SND, bol znaļnĨ pokles n§vġtevnosti predstaven² poļas jednotlivĨch roļn²kov divadeln®ho 

festivalu Eurokontext.sk., oproti beģnej n§vġtevnosti v sez·ne. Okrem in®ho, sa pokles od-

v²jal aj od zamerania festivalu, priļom je markantnejġ² u roļn²kov, kedy sa prezentuje hu-

dobno-taneļn§ zloģka. Pri dramatickej zloģke nie je miera poklesu u hosŠuj¼cich divadiel 

aģ tak§ vysok§.  
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Pre vġetky roļn²ky je vġak spojuj¼cim ļl§nkom jednotn§ komunik§cia prostredn²ctvom 

loga a propagaļnĨch prvkov s¼visiacich s dizajn manu§lom festivalu. Ako jedna z hypot®z 

je moģnosŠ, ģe logo a Ăclaimñ s¼ nevĨrazn®. N§zvom ani vizu§lom neevokuj¼ divadlo ani 

samotnĨ divadelnĨ festival, div§ci ich nepoznaj¼. ńalġou hypot®zou je, ģe na zvĨġenie 

n§vġtevnosti festivalu bude potrebn§ akt²vnejġia pr§ca s logom a celkovo vizu§lnou str§n-

kou brandu festivalu, nakoŎko chce divadlo logo vyuģ²vaŠ aj na Ņalġie marketingov® akti-

vity. Je moģn®, ģe z prieskumu pravdepodobne vyplynie nutnosŠ rebrandingu znaļky ako 

takej. 

CieŎ prieskumu 

CieŎom prieskumu je zistenie poznateŎnosti a vn²manie znaļky festivalu ako tak®ho. Z§ro-

veŔ ide o zisteniu poznateŎnosti loga festivalu Eurokontext.sk.  

Prieskum sa zameriava na cieŎov¼ skupinu sympatizantov a n§vġtevn²kov divadla 

a kult¼rnych festivalov aj na z§klade sociodemografickĨch krit®ri² kv¹li lepġiemu nastave-

niu a cieleniu marketingovĨch kampan². Preto je vo vĨsledku zauj²mav® zistenie celkovej 

situ§cie tejto skupiny (n§vġtevnosŠ, vĨber ģ§nru, znalosŠ divadelnĨch festivalov). 

VĨskumn® ot§zky  

VO1: AkĨ je akt²vny vzŠah respondentov k divadelnĨm predstaveniam SND a povedomie 

o divadelnĨch festivaloch na Slovensku? 

VO2: Ak§ je informovanosŠ vġeobecne o divadelnĨch festivaloch na Slovensku 

v porovnan² s informovanosŠou o divadelnom festivale Eurokontext.sk?  

Đļel zisŠovania  

PokiaŎ vĨsledok prieskumu uk§ģe, ģe miera poznateŎnosti loga, je skutoļne n²zka a to na-

pr²klad z d¹vodu jeho neļitateŎnosti, bude organiz§cii odporuļenĨ rebrand loga. Na z§kla-

de zisŠovania m¹ģeme predpokladaŠ, ģe respondenti pouk§ģu aj na sprievodn® javy 

v s¼vislosti s festivalom, ktor® by mohla inġtit¼cia komunikaļne upraviŠ ļi vyuģiŠ 

v prospech zvĨġenia n§vġtevnosti festivalu prostredn²ctvom ¼ļinnejġie nastavenej marke-

tingovej kampane. 
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Timing - naļasovanie 

Pre ¼ļely prieskumu poznateŎnosti znaļky sa predpokladalo jednorazov® vyhodnotenie 

znalosti znaļky loga. Avġak po d¹kladnom zv§ģen² funkļnĨch moģnost² nastavenia dotaz-

n²ka vzhŎadom na nevyhnutnosŠ Ărozcestn²kovej ot§zkyñ, ktor¼ nebolo moģn® 

v poģadovanom programe spr§vne nastaviŠ sme sa rozhodli realizovaŠ prieskum v dvoch 

f§zach.  

CieŎom prvej f§zy bolo zistiŠ podporen¼ znalosŠ (prompted awareness) znaļky Eurokon-

text ï ako s¼ļasŠ setu divadelnĨch festivalov na Slovensku (ot§zka v znen² ĂKtor® z tĨchto 

divadelnĨch festivalov pozn§te aspoŔ podŎa n§zvu?ñ). N§sledne boli vyselektovan² res-

pondenti, ktor² znaļku Eurokontext poznali a tĨmto boli poloģen® ot§zky tĨkaj¼ce sa sa-

motn®ho vn²mania loga a znaļky Eurokontext. Z d¹vodu s¼beģnej pr²pravy re§lneho festi-

valu, sa na z§klade poģiadavky vedenia divadla, presunula realiz§cia prieskumu z febru§ra 

na polovicu apr²la. Dopytovanie respondentov v dvoch f§zach prebehlo po sebe 

v tĨģdŔovom slede s n§slednĨm vyhodnoten²m. 

Respondenti  

NakoŎko autorka bakal§rskej pr§ce je internĨm zamestnancom Slovensk®ho n§rodn®ho 

divadla, pr§ca bola konzultovan§ s veden²m inġtit¼cie. VĨsledky prieskumu bud¼ sl¼ģiŠ pre 

Ņalġie marketingov® aktivity SND. Podobn® prieskumy prostredn²ctvom ġpecializovanĨch 

agent¼r s¼ finanļne n§roļn®. SND ako s¼ļasŠ ġt§tnej spr§vy db§ na nakladanie 

s financiami daŔovĨch poplatn²kov, preto bude realiz§cia prieskumu vykonan§ interne a vo 

vlastnej r®ģii. 

CieŎov¼ skupinu respondentov a teda aj recipientov bud¼ prim§rne tvoriŠ jednotliv² priate-

lia a n§vġtevn²ci divadla a kult¼rnych festivalov.  

Ako uv§dza Baļuvļ²k v stati o cieŎovĨch skupin§ch marketingu kult¼rnych organiz§cii,  

marketing kult¼rnych organiz§cii sa neobracia len na recipientov kult¼rnych produktov, 

teda n§vġtevn²kov kult¼rnych akci², div§kov ļi posluch§ļov, ale vġeobecne ako  na vonkaj-

ġiu, tak aj vn¼torn¼ verejnosŠ (zamestnanci, ļlenovia, dobrovoŎn²ci a ich pr²buzn²)ñ 

(BAĻUVĻĉK, 2012, s. 28). 

V prieskume bude cielen® na cel¼ Slovensk¼ republiku, bez bliģġie ġpecifikovanej geogra-

fickej lokaliz§cie. Aģ pri vyhodnoten² bude zrejm®, z ktorĨch ļast² Slovenska poch§dzaj¼ 

jednotliv² ¼ļastn²ci dotazn²kov®ho prieskumu. 
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Zvolen§ metodika  

Teoretick§ ļasŠ bakal§rskej pr§ce vych§dza z reġerġ² k danej t®me z dostupnej literat¼ry. 

Praktick§ ļasŠ vyuģije na z²skanie relevantnĨch odpoved² formu (neanonymn®ho) kvantita-

t²vneho prieskumu. Vedenie inġtit¼cie ju vyhodnotilo ako najschodnejġia a najrĨchlejġia. 

Z²skan® d§ta bud¼ spracovan® a vyhodnoten® autorkou. D§ta v tabuŎk§ch na Ņalġie spra-

covanie bud¼ k·dovan®.  

Aktu§lna intern§ datab§za Slovensk®ho n§rodn®ho divadla moment§lne ļin² 46 334 res-

pondentov (k 6. apr²lu 2018). Datab§za je z ļasti tvoren§ prostredn²ctvom online n§kupn®-

ho syst®mu ORES od zriaŅovateŎa SND ï Ministerstva kult¼ry Slovenskej republiky na 

z§klade realizovan®ho n§kupu vstupeniek na predstavenie, kde div§k d§va s¼hlas so zara-

den²m do datab§zy. Pravidelne mesaļne sa dopŌŔa a aktualizuje.  
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II.   PRAKTICKĆ ĻĆST 
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5 NĆVRH PRIESKUMU 

Na z§klade odpor¼ļania zad§vateŎa prieskumu domovskej inġtit¼cie SND, sa pomocou 

formul§rov®ho n§stroja Google Forms, realizovala distrib¼cia prieskumu oproti p¹vodne 

pl§novanej jednej, v dvoch f§zach. Ot§zky boli koncipovan® tak, aby odpovede poskytli 

dostatoļnĨ pohŎad jednak na vn²manie festivalu ako tak®ho a z§roveŔ na poznateŎnosŠ 

znaļky vybran®ho festivalu Eurokontext.sk. V prvej f§ze iġlo o selekciu hodnotovo rele-

vantnej vzorky na z§klade vyluļovacej ot§zky poznateŎnosti divadelnĨch festivalov, medzi 

nimi aj festivalu Eurokontext.sk. Druh§ f§za obsahovala hlbġ² ponor do danej problematiky 

a tĨkala sa ot§zok ohŎadom loga a propag§cie festivalu. 

5.1 Prim§rne d§ta ï Kvantitat²vny prieskum 

Pri zasielan² dotazn²ka sa vych§dzalo z predpokladu, ģe respondenti uģ v minulosti navġt²-

vili  divadlo, alebo s¼ sympatizanti, nakoŎko sa nach§dzaj¼ v internej datab§ze. Na vyhod-

notenie sa nepouģilo automatick® spracovanie formul§rov z n§stroja Google Forms. Ot§z-

ky prieskumu boli filtrovan® za pomoci kontingenļnĨch tabuliek. N§sledne vytvoren® ta-

buŎky a grafy boli pouģit® na prehŎadn® zn§zornenie jednotlivĨch odpoved² na ot§zky prie-

skumu. Tak z pohŎadu poļetnosti z¼ļastnenĨch respondentov, ako aj sociodemografickĨch 

krit®ri². Odpovede ġetrenia dopomohli k zodpovedaniu nastavenĨch vĨskumnĨch ot§zok, 

hoci nie v plnej miere a rozsahu, vzhŎadom k dvojf§zovosti prieskumu. Menovite vġak 

k poznaniu div§ckeho spr§vania a jeho oļak§van² v kontexte sk¼mania poznateŎnosti festi-

valu. 

5.2 Prv§ f§za - datab§zy 

Prioritou Slovensk®ho n§rodn®ho divadla je pon¼kaŠ kvalitnĨ kult¼rny z§ģitok a zaplniŠ 

svoje s§ly. Preto pri tvorbe dramaturgick®ho pl§nu prihliada na vĨber inscen§cii 

z dlhodob®ho hŎadiska. Nes¼lad medzi vĨberom s¼ļasnĨch ġpiļkovĨch zahraniļnĨch telies 

z okolitĨch kraj²n pre dramaturgiu festivalu a zn²ģenĨm z§ujmom o ich n§vġtevu, vyprovo-

koval poģiadavku zistiŠ danĨ stav pomocou prieskumu. K tomu to ¼ļelu posl¼ģila v prvej 

f§ze kr§tka forma prieskumn®ho dotazn²ku. 

Ak by sa datab§za respondentov uģġie segmentovala, delenie by bolo nasledovn®: 

ļinohra, opera, balet 35 789 respondentov  

Trochu inak  10 545 respondentov 
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Jedn§ sa o celkov¼ datab§zu divadla, priļom jednotliv² respondenti m¹ģu byŠ s¼ļasŠou 

jedn®ho, dvoch ale aj vġetkĨch troch s¼borov. Do datab§zy pre potreby festivalu bola zahr-

nut§ a nezanedbateŎn§ ļasŠ div§kov talk show Adely Ban§ġovej na dosk§ch SND Trochu 

inak, kde je siln§ z§kladŔa kult¼rne orientovanĨch div§kov.  

Okrem sympatizantov divadla a div§kov, s¼ s¼ļasŠou datab§zy aj zamestnanci divadla, 

ktor² prejavili z§ujem o odoberanie noviniek. Pouģit§ datab§za bola oļisten§ od pr²padnĨch 

duplic²t (SND, 2018).  

5.2.1 Prv§ f§za - dotazn²k 

Respondenti dotazn²kov®ho ġetrenia boli osloven² formou direkt mailu s vĨzvou na vypl-

nenie dotazn²ka. Vġetky odpovede v dotazn²ku boli podmienen® povinnou odpoveŅou. 

Prieskum v tejto f§ze prebiehal od 6. do 9. apr²la, kedy bol re§lne pozastavenĨ.  

Povinn® bolo aj uvedenie pln®ho mena, priezviska a mailu, na ļom zad§vateŎ trval. Aj 

v minulosti sa vo vġetkĨch dotazn²koch inġtit¼cie poģadovan® ¼daje uv§dzali povinne. 

Uveden§ poģiadavka mohla maŠ dopad na niģġiu mieru odozvy. V ġtatistike, ktor¼ syst®m 

pon¼ka, je aj napriek tejto skutoļnosti, viditeŎn§ relat²vne vysok§ miera prekliku 7,3 %  (3 

369 respondentov). Odhl§silo sa 46 kontaktov. 
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Obr. 33. N§hŎad direkt mailu 1. f§zy dotazn²ka.  

Zdroj: SND 

 

Obr. 34. Ġtatistika zaslania 1. f§zy dotazn²ka.  

Zdroj: SND 
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5.3 Prv§ f§za ï vĨsledky 

UvedenĨ prieskumu je vo vĨsledku forma ankety, kde sa respondenti samo rozhoduj¼ 

o vyplnen² dotazn²ku. Z oslovenĨch 46 334 sa v prvej f§ze z¼ļastnilo 6,14 % (N = 2 843) 

respondentov. Z toho 22,62 % muģov (n  = 643) a  77,38 % ģien  (n = 2200). 

Nasledovn® grafy a tabuŎky prezentuj¼ jednotliv® skupiny ¼ļastn²kov ï ich poļty,  

z pohŎadu pohlavia ļi veku. V tejto f§ze neboli Ņalġie sociodemografick® krit®ri§ zamera-

n® napr²klad vzdelanie ļi geografiu respondenta.  

Pohlavie 

 

Graf 1. Poļet muģov a ģien zapojenĨch do prieskumu v 1. f§ze.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

VĨslednĨ stav nie je prekvapivĨ, nakoŎko tento jav - ochotu ģien zauj²maŠ sa a navġtevo-

vaŠ kult¼rne akcie, je celkovo zvĨġenĨ. PodŎa Colberta je podiel ģien v publiku r¹znych 

kult¼rnych akci² pªŠdesiat aģ osemdesiatpercentnĨ ï najvªļġ² pri balete, menġ² pri divadle 

a koncertov v§ģnej hudby. K podobnĨm z§verom dospel aj vĨskum obyvateŎov ĻR, ktorĨ 

sk¼mal n§kupn® chovanie na trhoch kult¼rnych produktov (Baļuvļ²k, 2012, s. 75).  
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Vek 

Tab. 1. Vek respondentov. Zdroj: SND 

k·d16 Vek Odpovedalo % 

515 15 ï 18 21 0,74 % 

519 19 ï 25 266 9,36 % 

526 26 ï 30 381 13,40 % 

531 31 ï 40 767 26,98 % 

541 41 ï 50 601 21,14 % 

551 51 ï 60 437 15,37 % 

561 61 ï 70 298 10,48 % 

570 nad 70 72 2,53 % 

 

Z pohŎadu zast¼penia veku z¼ļastnenĨch respondentov pri priemernej hodnote 355,37 z¼-

ļastnenĨch na vekov¼ kateg·riu, sa za nadpriemern¼ javia skupiny v produkt²vnom veku 

vo vekovom rozpªt² od 26 do 60 rokov spolu 87,37 % (n = 2484) (N = 2843). Naopak 

podpriemern¼ vekov¼ skupinu tvoria eġte ekonomicky neļinn² alebo m§lo ļinn² vo veko-

vom rozpªt² od 15 ï 18, 19 - 25 rokov, spolu 20,37 % (n = 579) (N = 2843) a respondenti 

v d¹chodkovom vekovom rozpªt² 61 - 70 a nad 70 rokov 13,01 % (n = 370) (N = 2843). 

Spolu je v skupine m§lo akt²vnych respondentov vzhŎadom k veku 33,38 % (n = 949) (N = 

2843).  

                                                 

 

16 Ļ²slo pred odpoveŅou je k·d (Ălabelsñ) pre dotazn²kov¼ tabuŎku. Je doplnen® dodatoļne manu§lne za 
¼ļelom spracovania jednotlivĨch d§t.. Nebolo s¼ļasŠou Google Forms. Ļ²slo za odpoveŅou zodpoved§ poļtu 

jednotlivĨch unik§tnych odpoved² respondentov.  
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Graf 2. Celkov§ hodnota veku respondentov.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

 

Graf 3. Poļet a pomer muģov a ģien vzhŎadom k veku (N = 2843).  

Zdroj: vlastnĨ 

 

Pri porovnan² veku respondentov voļi pohlaviam je v produkt²vnej vekovej kateg·rii od 26 

ï 60 rokov pomer ģien 76,89 % (n = 2186) (N = 2843) voļi 17,06 % muģom (n = 485) (N 

= 2843).  
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5.3.1 Hlavn® ot§zky prvej  f§zy 

V prvej f§ze bolo ģiad¼ce zistiŠ, ako ļasto a ktor® s¼bory respondenti navġtevuj¼. K tomu 

sl¼ģili nasledovn® ot§zky a moģnosti odpoved². V pr²pade prvej ot§zky mal respondent 

moģnosŠ len jednej odpovede.  

 

1 Ako ļasto navġtevujete predstavenia SND? (N = 2843) 

 

Z odpoved² vyplĨva, ģe divadeln® predstavenia SND nadpriemerne navġtevuje 1 ï 3x roļ-

ne 50,90% (N=2843) a 1x mesaļne 21,45 % (N=2843). Najmenej chod² do divadla ï za 

poslednĨ rok ani raz 7,84 % (N=2843) a 2 ï 3x mesaļne 6,33 % (N=2843). Priemern¼ 

hodnotu predstavuje n§vġtevnosŠ predstaven² SND 1x roļne 13,51 % (N = 2843). 

 

 

 

Graf 4. Frekvencia n§vġtev jednotlivĨch predstaven² SND.  

Zdroj: vlastnĨ 
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2 Predstavenia ktorĨch s¼borov ste navġt²vili za poslednĨ rok najļastejġie? 

Respondenti mohli uv§dzaŠ aj viac moģnost² odpoved². Preto by univerzum vġetkĨch moģ-

nost² bolo N = 3747. Priemern§ hodnota by tak ļinila 936,75 n§vġtev na s¼bor. Pre ¼ļely 

tejto pr§ce vġak budeme aj v Ņalġ²ch ot§zkach poļ²taŠ s absol¼tnymi unik§tnymi hodnota-

mi, ļiģe hodnota  N = 2843. 

PodŎa oļak§vania, na z§klade empirickej sk¼senosti z vĨstupov predaja inġtit¼cie, v druhej 

ot§zke z celkovej frekvencie n§vġtevnosti jednotlivĨch divadelnĨch s¼borov m§ nadprie-

mern¼ n§vġtevnosŠ ļinohra  (v samostatnĨch odpovediach ako aj v kombin§cii s n§vġtevou 

inĨch s¼borov). Dominancia n§vġtevnosti 81,57 % (n = 2319) je oproti zvyġnĨm moģnos-

tiam. Operu navġt²vilo 21,91% respondentov (n = 623) a balet 17,38 % (n = 494). Pod-

priemern¼ hodnotu vykazuje Talk show Trochu inak. Navġt²vilo ju najmenej opĨtanĨch 

10,94 % (n = 311) (N = 2843). 

V kontexte pr²pravy piateho roļn²ka festivalu v j¼ni 2018 zameran®ho na inscen§cie 

z oblasti hudobnodramatick®ho a taneļn®ho divadla sme vyhodnotili aj n§vġtevnosŠ cieŎo-

vej skupiny z pohŎadu  oznaļenia oboch s¼borov (opera a balet). Tak uļinilo  39,29 % (n = 

1117) respondentov (N = 2843). 

 

Graf 5. Poļet navġt²venĨch predstaven² podŎa s¼borov SND v %.  

Zdroj: vlastnĨ 
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Graf 6. Celkov§ hodnota navġt²venĨch predstaven² SND za poslednĨ rok.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

 

Graf 7. Poļet a pomer muģov a ģien k jednotlivĨm n§vġtev§m predstaven² SND.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

Pri porovnan² n§vġtevy predstaven² jednotlivĨch s¼borov na z§klade pohlav² je v ļinohre 

nadpriemern§ n§vġteva ģien 45,37 %  voļi 12,87 %  muģom v celkovom s¼ļte (N = 2843). 

Nosn¼ ļasŠ prvej f§zy prieskumu tvorila tretia ot§zka ohŎadom poznateŎnosti vybranĨch 

dramatickĨch, hudobnĨch a taneļnĨch festivalov na Slovensku.  

 

0
200
400
600
800

1000
1200
1400
1600
1800

/ŜƭƪƻǾł ƘƻŘƴƻǘŀ ƴŀǾǑǘƝǾŜƴȇŎƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾŜƴƝ Ǉƻ ǎǵōƻǊƻŎƘ 
(N = 2843) 

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

aǳȌ

¿Ŝƴŀ



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 63 

 

3 Ktor® divadeln® festivaly na Slovensku pozn§te? 

 

Tab. 2. PoznateŎnosŠ vybranĨch divadelnĨch festivalov na Slovensku. Zdroj: SND 

k·d17 poznateŎnosŠ festivalu  Poznalo % 

31 Divadeln§ Nitra 1471 51,74 % 

32 Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti 2492 87,65 % 

33 Nov§ dr§ma 243 8,55 % 

34 Eurokontext.sk 531 18,68 % 

35 Dotyky a spojenia 270 9,50 % 

36 Projekt Istropolitana 184 6,47 % 

37 Kremnick® gagy 1768 62,19 % 

38 Festival divadiel strednej Eur·py 219 7,70 % 

39 Bratislava v pohybe 935 32,89 % 

 

Z pohŎadu poznateŎnosti vybranĨch divadelnĨch festivalov na Slovensku z§klade uvedenia 

viacerĨch odpoved², by univerzum vġetkĨch moģnost² ļinilo N = 8113 pri priemernej hod-

note 901,44 respondentov na odpoveŅ. Budeme poļ²taŠ s absol¼tnou hodnotou N = 2843, 

priemer je 315,88. Za nadpriemern¼ sa jav² znalosŠ dramatickĨch divadelnĨch festivalov 

Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti 87,65 %, Kremnick® gagy 61,19 % Divadeln§ Nitra 51,74 

% a taneļnĨ festival Bratislava v pohybe 32,89 %.  

Podpriemern¼ poznateŎnosŠ zaznamenali festivaly Dotyky a spojenia 9,50 %, Nov§ dr§ma 

8,55 %, Festival divadiel strednej Eur·py 7,70 % a Projekt Istropolitana 6,47 % (N = 

2843). 

DivadelnĨ festival z produkcie SND Eurokontext.sk zaznamenal priemern¼ poznateŎnosŠ 

18,68 % (N = 2843).  

Odpovede na t¼to ot§zku odfiltrovali respondentov pre druh¼ f§zu prieskumu. 

 

                                                 

 

17 Ălabelsñ 
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Graf 8. PoznateŎnosŠ divadelnĨch festivalov na Slovensku.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

5.4 Druh§ f§za ï upresŔuj¼ca 

TĨģdeŔ po prvej f§ze boli osloven² formou direkt mailu len t² respondenti dotazn²kov®ho 

prieskumu, ktor² v prvej f§ze, v tretej ot§zke ï Ktor® divadeln® festivaly na Slovensku po-
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druhej f§zy prebiehal v dŔoch 11. aģ 13. apr²la 2018. Tak ako v prvej f§ze, aj teraz boli 
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Obr. 35. N§hŎad direkt mailu 2. f§zy dotazn²ka.  

Zdroj: SND 

 

Obr. 36. Ġtatistika zaslania 2. f§zy dotazn²ka.  

Zdroj: SND 
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5.5 Druh§ f§za ï vĨsledky 

Aj druh§ f§za prieskumu vo vĨsledku zodpoved§ forme ankety na z§klade samo rozhodo-

vania vyplnenia dotazn²ku. Po vyļisten² datab§zy od testovac²ch odpoved² a chybnĨch ad-

ries, bolo oslovenĨch 500 ¼ļastn²kov, odpovedalo 170 respondentov (34 %). Z toho 33 

muģov (19,41 %)  a 137 ģien  (80,59 %) (N = 170). VĨsledok len potvrdil t®zu z 1. f§zy 

vĨskumu, ģe sa na kult¼rnych aktivit§ch podieŎaj¼ viac ģeny. 

Nasledovn® grafy a tabuŎky prezentuj¼ jednotliv® skupiny ¼ļastn²kov na z§klade sociode-

mografickĨch krit®ri² (gender, vek, vzdelanie ļi geografick® hŎadisko). 

 

 

Graf 9. Poļet muģov a ģien zapojenĨch do prieskumu v 2. f§ze.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

TĨm, ģe do druhej f§zy sa zapojilo celkovo len 170 respondentov, nemalo zo ġtatistick®ho 

hŎadiska vĨznam robiŠ Ņalġie kr²ģov® ġetrenia, ako pomer a poļet najpoļetnejġej vekovej 

skupiny k pomeru muģov a ģien, ļi poļet a pomer muģov a ģien podŎa vzdelania alebo  

poļet a pomer muģov a ģien podŎa bydliska, nakoŎko tieto maj¼ v kontexte prieskumu mi-

nim§lnu vĨpovedn¼ hodnotu a na vĨsledok v koneļnom d¹sledku nemaj¼ dopad. 

 

 

 

19%

81%

tƻƳŜǊ ƳǳȌƻǾ ŀ ȌƛŜƴ ƴŀ ǇǊƛŜǎƪǳƳŜ -нΦ ŦłȊŀ 
(N = 170)

aǳȌ¿Ŝƴŀ



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 67 

 

Vek 

Tab. 3. Vek respondentov ï 2. f§za. Zdroj: SND 

k·d Vek Odpovedalo % 

115 15 ï 18 3 1,76 % 

119 19 ï 25 18 10,59 % 

126 26 ï 30 32 18,82 % 

131 31 ï 40 33 19,41 % 

141 41 ï 50 22 12,94 % 

151 51 ï 60 25 14,71 % 

161 61 ï 70 29 17,06 % 

170 nad 70 8 4,71 % 

 

Z pohŎadu zast¼penia veku z¼ļastnenĨch respondentov, pri priemernej hodnote 21,25 z¼-

ļastnenĨch na vekov¼ kateg·riu, sa za nadpriemern¼ javia skupiny v produkt²vnom veku 

vo vekovom rozpªt² od 26 do 70 rokov spolu 82,94 % (n = 141). Naopak podpriemern¼ 

vekov¼ skupinu tvoria eġte ekonomicky neļinn² alebo m§lo ļinn² vo vekovom rozpªt² od 

15 ï 18, 19 - 25 rokov, spolu 12,35 % (n = 21) a respondenti v d¹chodkovom vekovom 

rozpªt² nad 70 rokov 4,71 % (n = 8). Spolu je v skupine m§lo akt²vnych respondentov 

vzhŎadom k veku 15,29 % (n = 26) (N = 170). Tak, ako v prvej f§ze dotazn²ku, aj pri dru-

hej f§ze s¼ najviac zast¼pen® na ¼ļasti prieskumu vekov® kateg·rie respondentov 

v produkt²vnom veku. 
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Graf 10. Vek vzhŎadom na poļet muģov a ģien.  

Zdroj: vlastnĨ 

Ukonļen® vzdelanie  

Zast¼penie respondentov z pohŎadu veku pri priemernej hodnote 42,5 z¼ļastnenĨch, za-

znamenalo nasledovn® hodnoty. Za nadpriemern¼ sa javia vysokoġkolsky vzdelan² respon-

denti 77,06 % (n = 131), podpriemern¼ skupinu tvoria respondenti so z§kladnĨm 

a stredoġkolskĨm vzdelan²m bez maturity 2,94 % (n = 5). Priemern¼ skupinu tvoria stredo-

ġkolsky vzdelan² respondenti s maturitou 19,77 % (n = 34) (N = 170). 

 

 

Graf 11. Ukonļen® vzdelanie.   

Zdroj: vlastnĨ 
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Kraj, v ktorom ģijete  

Z pohŎadu zast¼penia krajov, ktor® jednotliv² respondenti obĨvaj¼, pri priemernej hodnote 

28,33 z¼ļastnenĨch za kaģdĨ kraj, sa nadpriemerne jav² skupina obĨvaj¼ca bratislavskĨ 

kraj 80,59 % (n = 137). Podpriemern¼ tvoria respondenti ģilinsk®ho a banskobystrick®ho 

kraja, spolu 2,94 % (n = 5). Respondenti preġovsk®ho a koġick®ho kraja neboli 

v dotazn²kovom ġetren² zast¼pen². O priemernom zast¼pen² sa d§ hovoriŠ v skupine, ktor¼ 

spoloļne tvoria respondenti trnavsk®ho, trenļianskeho a nitrianskeho kraja, teda lokalita 

m§ bl²zky r§dius okolo hlavn®ho mesta. T¼to skupinu tvor² 16,47 % (n = 28) (N = 170). 

 

Graf 12. Respondenti podŎa miesta pobytu.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

 

 

5.5.1 Hlavn® ot§zky druhej  f§zy 

Nasledovn§ ot§zka zisŠovala ļinnosti v s¼vislosti s festivalom formou podporovanej zna-

losti znaļky uk§ģkou loga festivalu.  

1 Zaznamenali ste v s¼vislosti s ļinnosŠou SND toto logo? 

 

Zdroj: SND 
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Tab. 4. Zaznamenanie loga v s¼vislosti s ļinnosŠou SND. Zdroj: SND 

k·d Zaznamenanie  poļet %  

11 Ćno 150 88,24 % 

12 Nie 20 11,76 % 

 

2 P§ļi sa v§m?  

Tab. 5. ō¼bivosŠ loga. Zdroj: SND 

k·d ō¼bivosŠ loga poļet %  

21 Ćno 137 80,59 % 

22 Nie 33 19,41 % 

 

 

Graf 13. Porovnanie zaznamenania loga a Ŏ¼bivosti.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

Pri kompar§ci² odpoved² o zaznamenan² loga v s¼vislosti s ļinnosŠou  SND x Ŏ¼bivosŠou 

loga sa logo p§ļi 84 % (n = 126) respondentom, ktor² ho z§roveŔ poznali, oproti 16 % (n = 

24), ktor² ho nepoznali. Naopak, zo skupiny respondentov, ktor² logo nepoznali, sa p§ļilo 

55 % (n = 11) a nep§ļilo 45 % (n = 9). Vysok§ relat²vna poļetnosŠ je skreslen§ malou sku-

pinou respondentov v absol¼tnej poļetnosti.  
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3 OdkiaŎ ste sa dozvedeli o festivale Eurokontext.sk? (moģnosŠ vĨberu viac moģnost²) 

 

Tab. 6. Zdroj inform§cii o festivale Eurokontext.sk. Zdroj: SND 

k·d OdkiaŎ sa dozvedeli o festivale odpovedalo % 

31 V divadle 102 36,82 % 

32 Outdoorov§ reklama  

(plag§ty, let§ky, CTL, billboardy) 

21 7,58 % 

33 Inzercie v ļasopisoch alebo v novin§ch 24 8,66 % 

34 Online reklama (soc. siete, vyhŎad§vaļ, webo-

v® str§nky r¹zneho druhu, e-mailing) 

79 28,52 % 

35 TV/rozhlas 23 8,30 % 

36 Zn§mi/priatelia 19 6,86 % 

37 In® 9 3,25 % 

 

 

 

Graf 14. Zdroj inform§cii o festivale Eurokontext.sk.  

Zdroj: vlastnĨ 

Z pohŎadu odpoved² odkiaŎ sa respondenti dozvedeli o festivale a na z§klade uvedenia 

viacerĨch odpoved², by ļinilo univerzum vġetkĨch moģnost² s¼ļet 277 pri priemernej hod-

note 39,57 respondentov na odpoveŅ. Absol¼tna hodnota je N = 170, priemer 24,29. Za 

nadpriemern¼ sa jav² z²skan§ inform§cia v divadle 60 % (n = 102) a inform§cie z²skan® 

z online reklamy 46,47 % (n = 79). Ako podpriemern® m¹ģeme vyhodnotiŠ vġetky ostatn® 

inform§cie, nakoŎko priemern§ hodnota sa pohybuje pod uvedenou hodnotou. Celkovo je 
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vġak moģn® skonġtatovaŠ, ģe najmenej inform§cii respondenti z²skali spolu od zn§-

mych/priateŎov a in® 16,47 % (n = 28) (N = 170). 

6 Mysl²te si, ģe propag§cia festivalu Eurokontext.sk je dostatoļn§? 

 

Graf 15. DostatoļnosŠ propag§cie festivalu.  

Zdroj: vlastnĨ 

 

37,65 % (n = 64) respondentov si mysl², ģe propag§cia festivalu je dostatoļn§, naopak 

29,41 %  (n = 50) si mysl², ģe nie je dostatoļn§ a aģ 32,94 % (n = 56) to nevie pos¼diŠ (N = 

170). 

Ot§zky 4 a 6 s¼ polytomick®18. Na vyjadrenie miery s¼hlasu a  vyjadrenia svojho postoja 

bola zvolen§ techniku Likertovej ġk§ly19. 

 

 

 

 

 

                                                 

 

18 Pon¼kaj¼ respondentom viac ako tri odpovede, ktor® m¹ģu byŠ vĨberov® alebo vĨpoļtov®.  
19 Likertova ġk§la je jedna z najspoŎahlivejġ²ch techn²k merania postojov. 
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5 Navġt²vili ste festival Eurokontext.sk? 

PokiaŎ respondent odpovedal NIE, tak pre neho dotazn²k skonļil a v Ņalġ²ch ot§z-

kach nepokraļoval. 

 

Graf 16. N§vġtevnosŠ festivalu.  

Zdroj: vlastnĨ 

PodŎa grafu vid²me, ģe festival navġt²vilo 64,12 % (n = 109)  a nenavġt²vilo 35,88 % (n = 

61) (N = 170). Pre tĨch, ktor² sa nez¼ļastnili ich dotazn²k posunul k fin§lnym socio-

demografickĨm odpovediam. 

 

Graf 17. N§vġteva festivalu vo vzŠahu k bydlisku.   

Zdroj: vlastnĨ 
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T§to ot§zka umoģnila zistiŠ v pr²pade kladnej odpovede, vzŠah medzi n§vġtevou festivalu 

a miestom pobytu. Najvyġġiu mieru n§vġtevnosti vykazovali respondenti z bratislavsk®ho 

kraja. Respondenti bratislavsk®ho kraja vykazovali aj najvyġġiu mieru nenavġt²venia.  

 

6 Splnila n§vġteva festivalu Eurokontext.sk vaġe oļak§vania? 

 

Graf 18. Naplnenie oļak§van² festivalu.  

Zdroj: vlastnĨ 
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ģuje. Aģ 94,50 %  (n = 103) respondentov si mysl², ģe n§vġteva festivalu splnila ich oļak§-

vania, len 5,50 % (n = 6) to nevie pos¼diŠ. Ģiaden respondent nevyhodnotil svoje oļak§va-

nia ako nenaplnen®. 
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7 Vyhovuje v§m term²n konania festivalu Eurokontext.sk - j¼n? 

 

Graf 19. Vyjadrenie s¼hlasu s term²nom konania festivalu.  

Zdroj: vlastnĨ 

Z celkov®ho poļtu vġetkĨch moģnost² s¼ļet 109 pri priemernej hodnote 54,5 respondentov 

na odpoveŅ, vyhovuje term²n konania festivalu 90,83 % (n = 99) a term²n nevyhovuje 9,17 

% (n = 10) (N = 107). 

 

8 Ļo najviac oceŔujete na festivale Eurokontext.sk? (moģnosŠ vĨberu viac moģnost²) 

 

Tab. 7. Vyzdvihnutie aktiv²t festivalu. Zdroj: SND 

k·d Vyzdvihnutie aktiv²t festivalu  Odpovedalo % 

81 MoģnosŠ vidieŠ predstavenia eur·p-

skych divadiel 

105 96,33 % 

82 Ceny vstupeniek 12 11,01 % 

83 SprievodnĨ program  

(diskusie po predstaven²) 

25 22,94 % 
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Graf 20. Ocenenie sprievodn®ho programu na festivale.  

Zdroj: vlastnĨ 

Z pohŎadu odpoved², ohŎadom benefitov ļo najviac oceŔujete na festivale, na z§klade uve-

denia viacerĨch odpoved², ļin² univerzum vġetkĨch moģnost² s¼ļet 142 pri priemernej 

hodnote 47,33. Naġe N = 109, priemer 36,33. Za nadpriemern¼ sa jav² pri moģnosŠ vidieŠ 

predstavenia eur·pskych divadiel 96,33 % (n = 105). Zvyġn® odpovede ï sprievodnĨ pro-

gram (diskusie po predstaven²) 22,94 % (n = 25) a ceny vstupeniek 11,01 % (n = 12) s¼ 

podpriemern® (N = 109). 
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9 AkĨ typ inform§cie preferujete na festivalovom vizu§le/plag§te?  (moģnosŠ vĨberu 

viac moģnost²) 

Tab. 8. Inform§cie pre div§ka na vizu§le. Zdroj: SND 

k·d Inform§cie na vizu§le Odpovedalo % 

91 Inform§cie o hosŠuj¼cich divadl§ch 84 26,33 % 

92 Inform§cie o predstaven²  

(struļnĨ popis) 

101 31,66 % 

93 InscenaļnĨ t²m 21 6,58 % 

94 Obsadenie 39 12,23 % 

95 Fotografia/e 51 15,99 % 

96 Sprievodn® podujatia festival 23 7,21 % 

Aj pri poslednej ot§zke mali respondenti moģnosŠ uv§dzaŠ viac odpoved². Z pohŎadu od-

poved² akĨ typ inform§ci² preferuj¼ na festivalovom vizu§le/plag§te a na z§klade uvedenia 

viacerĨch odpoved², ļin² univerzum vġetkĨch moģnost² s¼ļet 319 pri priemernej hodnote 

53,17 respondentov na odpoveŅ.  Naġe N = 109, priemer 36,33. Za nadpriemern¼ sa javia 

inform§cie o predstaven² (struļnĨ popis) 92,66 % (n = 101) a inform§cie o hosŠuj¼cich 

divadl§ch  77,06 %. (n = 84).  Naopak za podpriemern¼ je povaģovan§ inform§cia 

o inscenaļnom t²me 19,27 % (n = 21). Priemernou sa jav² odpoveŅ fotografie (n = 51).  

 

 

Graf 21. Preferencie typu inform§ci² na festivalovom vizu§le vyjadren® v absol¼tnych hod-

not§ch.  Zdroj: vlastnĨ 
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Graf 22. Preferencie typu inform§ci² na vizu§le - univerzum moģnost². Zdroj: vlastnĨ 
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6 ZHRNUTIE   

Hoci prieskum nezahrnul reprezentat²vnu vzorku respondentov (na z§klade vyuģitia inter-

nej datab§zy inġtit¼cie a selekcie na z§klade dvojf§zov®ho priebehu prieskumu) a nie je 

preto moģn® vĨsledky ploġne zovġeobecniŠ, m¹ģeme si vytvoriŠ urļit¼ predstavu 

o povedom² sympatizantov a n§vġtevn²kov divadla o divadelnĨch festivaloch aj konkr®tne 

o festivale Eurokontext.sk. VĨsledn® hodnoty s¼ ukazovateŎom, na z§klade ktor®ho m¹ģe-

me vykonaŠ vyhodnotenie vĨskumnĨch ot§zok. 

6.1 VĨskumn§ ot§zka 1 

AkĨ je akt²vny vzŠah respondentov k divadelnĨm predstaveniam SND a povedomie 

o divadelnĨch festivaloch na Slovensku? Na z§klade dvojf§zov®ho dotazn²kov®ho prie-

skumu sme dospeli k nasledovnĨm z§verom. Z celkov®ho poļtu odpoved² (N = 2843) 

v prvej f§ze a (N=170) v druhej f§ze, mali vªļġie zast¼penie ģeny 77,38 % (n = 2200) 

a 80,59% (n = 137). Predstavenia SND akt²vne navġtevuje 1 ï 3x roļne 50,90 % (n = 

1447) respondentov v produkt²vnom veku, vo vekovom rozpªt² od 26 ï 60 rokov, spolu 

87,37 % (n = 2484) v prvej f§ze a od 26 ï 70 rokov 82,94 % (n = 141) v druhej f§ze. Za 

poslednĨ rok akt²vne navġt²vilo predstavenia Ļinohry SND ï 62% (n = 2319) (N = 2843). 

Nadpriemerne festival navġtevuje skupina obĨvaj¼ca bratislavskĨ kraj 80,59 % (n = 137). 

ZnalosŠ divadelnĨch festivalov na Slovensku zaznamenali v najvyġġej miere  festivaly 

s dlhoroļnou trad²ciou (Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti 87,65 % (n = 2492), Kremnick® 

gagy 62,19 % (n =1768) Divadeln§ Nitra 51,74 % (n = 1471) (N = 2843)). Festival re§lne 

navġt²vilo 64,12 % (n = 109) (N = 170) oslovenĨch respondentov a ich n§vġteva festivalu 

splnila oļak§vania v pozit²vnom zmysle 94,50 % (n = 103) (N = 109). Na festivale najviac 

oceŔuje moģnosŠ vidieŠ predstavenia eur·pskych divadiel 96,33 % (n = 105) (N = 109).    

 

6.2 VĨskumn§ ot§zka 2  

Ak§ je informovanosŠ vġeobecne o divadelnĨch festivaloch na Slovensku v porovnan² 

s informovanosŠou o divadelnom festivale Eurokontext.sk? InformovanosŠ o divadelnĨch 

festivaloch na Slovensku je na dobrej ¼rovni (respondenti uviedli viac festivalov), hoci 

povedomie a znalosŠ festivalu Eurokontext.sk 18,68 % (n = 2843), je v kontexte dŌģky tr-

vania festivalu ako aj oslovenia veŎkej skupiny respondentov z radov priaznivcov divadla, 
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znepokojiv§. V s¼vislosti s ļinnosŠou SND logo festivalu vo forme podporovanej znalosti 

znaļky zaznamenalo 88,24 % (n = 150) a p§ļilo sa 80,59 % (n = 137) (N = 170). 

O festivale sa n§vġtevn²ci dozvedeli v divadle 60 % (n = 102) alebo inform§cie z²skan® 

z online reklamy 46,47 % (n = 79). Tu sa treba pozastaviŠ, ļo presne pre respondentov 

znamen§ v divadle? M¹ģe to byŠ stretnutie so zn§mymi poļas n§vġtevy predstavenia 

(WoM)20, alebo sa jednalo o respondentov z radov zamestnancov SND, pr²padne iġlo 

o vzhliadnutie propagaļnĨch materi§lov (plag§ty, vĨvesky, let§ky, ļasopis Port§l) vo foye-

ri SND pred predstaven²m. 37,65 % (n = 64) respondentov si mysl², ģe propag§cia festivalu 

je dostatoļn§, naopak 29,41 %  (n = 50) si mysl², ģe nie je dostatoļn§ a aģ 32,94 % (n = 56) 

to nevie pos¼diŠ (N = 170). Z hŎadiska vĨpovednej hodnoty je t§to odpoveŅ zauj²mav§ 

svojou vyrovnanosŠou medzi respondentami a vypoved§ o skrytĨch rezerv§ch propag§cie 

festivalu. Term²n festivalu vyhovuje aģ 90,83 % (n = 99) (N = 109). 

 

 

                                                 

 

20 Efekt²vna met·da marketingu, ¼stne ġ²renie reklamy 
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ZĆVER 

NakoŎko ¼stredn¼ l²niu pr§ce tvorilo logo Festivalu eur·pskeho divadla Eurokontext.sk so 

svojim dominantnĨm p²smom, pr§ca si vytĨļila za cieŎ zistiŠ mieru reflexie cieŎovej sku-

piny a spojenie znaļky s tĨmto festivalom. Z§roveŔ sa v praktickej ļasti pr§ce uvaģovalo 

nad poznateŎnosŠou slovenskĨch divadelnĨch festivalov u cieŎovej skupiny n§vġtevn²kov 

divadla a ich informovanosŠou ļi postojom k festivalu Eurokontext.sk.  

Na z§klade prieskumu sa ļiastoļne potvrdila hypot®za, ģe logo v spojen²m s p¹vodnĨm 

Ăclaimomñ Medzin§rodnĨ divadelnĨ festival Slovensk®ho n§rodn®ho divadla Eurokon-

text.sk, boli nevĨrazn® a respondenti si ho prakticky nevybavili a nespojili s predmetnĨm 

festivalom. Aj Ņalġia hypot®za o potrebe akt²vnejġej pr§ce s logom a vizu§lnou str§nkou 

brandu festivalu, pre potreby Ņalġej komunik§cie, sa uk§zala ako opr§vnen§. Nast¼pen§ 

cesta marketingovĨch aktiv²t v procese zmien, ako napr²klad skr§tenie podn§zvu na Festi-

val eur·pskeho divadla ļi vizu§lna zmena v akt²vnejġej pr§ci s farbami a obrazovĨm mate-

ri§lom pre lepġiu ļitateŎnosŠ ġirġieho spektra publika, sa jav² ako spr§vna.  

Uveden® skutoļnosti zakladaj¼ domnienku, ģe na zvĨġen² n§vġtevnosti festivalu bude eġte 

potrebn§ dlhodobejġia pr§ca so znaļkou festivalu a akt²vnejġie marketingov® aktivity, na-

pr²klad aj v oblasti soci§lnych siet² na pril§kanie mladġieho div§ka do divadla a na festival 

zvl§ġŠ. Ned§ sa vyl¼ļiŠ, ģe v bud¼cnosti d¹jde k ¼pln®mu rebrandingu znaļky, nielen Ăcla-

imuñ, ale cel®ho loga. Relevanciu tejto domnienky uģ bude nutn® vyhodnotiŠ v bud¼com 

ļasovom obdob², napr²klad po odznen² aktu§lnej upravenej marketingovej kampane festi-

valu Eurokontext.sk. 
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SEZNAM POUĢITħCH SYMBOLš A ZKRATEK  

CMYK  Odvoden® z anglickĨch n§zvov farieb ï cyan (az¼rov§), magenta (purpurov§), 

yellow (ģlt§) a key/black ï ļierna). Syst®m sa pouģ²va v tlaļi. 

RGB  Odvoden® od anglickĨch n§zvov farieb ï red (ļerven§), green (zelen§), blue 

(modr§). Syst®m sa pouģ²va vĨluļne v online ï telev²zne obrazovky, digit§lne 

kamery, poļ²taļov® monitory, skenery.  

SND  Slovensk® n§rodn® divadlo 

VĠMU 

ĠD Koġice 

ĠO 

WoM 

 Vysok§ ġkola m¼zickĨch umen² 

Ġt§tne divadlo Koġice 

Ġt§tna opera v Banskej Bystrici 

Word-of-Mouth 
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SEZNAM PřĉLOH 

P1 N§vrh dotazn²ku 

P1I Sprievodn§ obrazov§ pr²loha festivalovĨch vizu§lov a tlaļov²n  

 



 

 

PřĉLOHA P I: NĆVRH DOTAZNĉKU  

Ako dobre n§s pozn§te? Otestujte sa a vyhrajte! 

VyplŔte dotazn²k, ktorĨ nezaberie viac ako 3 min¼ty a vyhrajte! Zauj²ma n§s v§ġ n§zor, vŅaka ktor®mu bu-

deme schopn² lepġie napŌŔaŠ vaġe oļak§vania a potreby. Okrem toho traja z v§s z²skaj¼ vstupenky na apr²lo-

v® predstavenie podŎa vlastn®ho vĨberu a nov¼ publik§ciu Slovensk® n§rodn® divadlo vo fotografi§ch 

2016/2017. 

 

1. FĆZA  

* Povinn® 

 

1. Ako ļasto navġtevujete predstavenia SND? *  

2 ï 3x mesaļne   

1x mesaļne    

1 ï 3x roļne    

1x roļne    

za poslednĨ rok ani raz  

 

2. Predstavenia ktorĨch s¼borov ste navġt²vili za poslednĨ rok najļastejġie? *  

ļinohra    

opera     

balet     

Trochu inak    

 

3. Ktor® divadeln® festivaly na Slovensku pozn§te?  *  

(moģnosŠ vybraŠ viac moģnost²) 

 

Divadeln§ Nitra   

Letn® Shakespearovsk® sl§vnosti  

Nov§ dr§ma    

Eurokontext.sk    

Dotyky a spojenia    

Projekt Istropolitana    

Kremnick® gagy    

Festival divadiel strednej Eur·py  

Bratislava v pohybe   



 

 

Pohlavie *  

Muģ     

Ģena     

 

Vek *  

15 ï 18    

19 ï 25    

26 ï 30    

31 ï 40    

41 ï 50    

51 ï 60    

61 ï 70   

nad 70   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

2. FĆZA  

* Povinn® 

 

1. Zaznamenali ste v s¼vislosti s ļinnosŠou SND toto logo? *  

 

Zdroj: SND 

Ćno    

Nie     

 

2. P§ļi sa v§m? *  

Ćno    

Nie     

 

3. OdkiaŎ ste sa dozvedeli o festivale Eurokontext.sk? *  

(moģnosŠ vybraŠ viac moģnost²) 

V divadle        

Outdoorov§ reklama (plag§ty, let§ky, CTL, billboardy)  

Inzercie v ļasopisoch alebo v novin§ch    

Online reklama (soc. siete, vyhŎad§vaļ, webov® str§nky r¹zneho druhu, e-mailing) /  

TV/rozhlas   

Zn§mi/priatelia  

In®       

 

4. Mysl²te si, ģe propag§cia festivalu Eurokontext.sk je dostatoļn§? *  

Urļite §no     

Sk¹r §no     

Neviem pos¼diŠ    

Sk¹r nie      

Urļite nie  

 

    

 



 

 

5. Navġt²vili ste festival Eurokontext.sk? *  

Ćno      

Nie      

/ak respondent odpovedal NIE, tak pre neho dotazn²k skonļil a skoļil na sociodemografick® ot§zky 

6. Splnila n§vġteva festivalu Eurokontext.sk vaġe oļak§vania? *  

Urļite §no     

Sk¹r §no     

Neviem pos¼diŠ    

Sk¹r nie     

Urļite nie     

 

7. Vyhovuje v§m term²n konania festivalu Eurokontext.sk - j¼n? *  

Ćno      

Nie      

 

8. Ļo najviac oceŔujete na festivale Eurokontext.sk? *  

(moģnosŠ vybraŠ viac moģnost²) 

MoģnosŠ vidieŠ predstavenia eur·pskych divadiel  

Ceny vstupeniek      

SprievodnĨ program (diskusie po predstaven²)   

 

9. AkĨ typ inform§cie preferujete na festivalovom vizu§le/plag§te? *  

(moģnosŠ vybraŠ viac moģnost²) 

Inform§cie o hosŠuj¼cich divadl§ch    

Inform§cie o predstaven² (struļnĨ popis)   

InscenaļnĨ t²m      

Obsadenie       

Fotografia/e       

Sprievodn® podujatia festival   

   

Pohlavie *  

Muģ    

Ģena   

 



 

 

Vek *  

15 ï 18   

19 ï 25   

26 ï 30   

31 ï 40   

41 ï 50   

51 ï 60   

61 ï 70   

nad 70    

 

Ukonļen® vzdelanie *  

Z§kladn®   

SĠ bez maturity  

SĠ s maturitou   

VĠ    

 

Kraj, v ktorom ģijete *  

BratislavskĨ   

TrnavskĨ   

Trenļiansky   

Nitriansky   

ĢilinskĨ   

BanskobystrickĨ  

PreġovskĨ   

KoġickĨ   

Meno  *  /tieto ¼daje nebud¼ v BP zverejnen® 

Vaġa odpoveŅ 

 

Priezvisko *  

Vaġa odpoveŅ 

E-mail *  

 
KaģdĨ respondent d§va vyplnen²m ankety s¼hlas so sprac¼van²m osobnĨch ¼dajov za ¼ļelom evidencie 

a vyhodnotenia ankety a k primeran®mu pouģitiu jeho e-mailovej adresy pre potreby marketingovej 

komunik§cie. S¼hlas pre potreby marketingovej komunik§cie sa d§va na dobu 24 mesiacov. 



 

 

PřĉLOHA P II: SPRIEVODNĆ OBRAZOVĆ PRĉLOHA 

FESTIVALOVħCH VIZUĆLOV A TLAĻOVĉN  

 

Obr. pr²loha 1. Pr§ca s p²smom, dynamikou loga a farebnosŠou na pozv§nke 

k otv§raciemu predstaveniu 

Zdroj: arch²v SND, 2014 



 

 

 

Obr. pr²loha 2. Ob§lka ļasopisu Port§l, ktorej s¼ļasŠou bol logotyp aj dynamick® log§ 

festivalu v zast¼pen² hosŠuj¼cich s¼borov (dvojļ²slo m§j/j¼n 2016) 

Zdroj: arch²v redakcie Port§l, 2016 



 

 

 

 

 

 

Obr. pr²loha 3. S dynamikou loga sa pracuje aj v online (web, FB, Twitter, YT). Head ban-

nery boli aj animovan® vo form§te gif. kde rotovalo z§kladn® logo, tzv. Ădiamantñ. Ļasom 

sa z d¹vodu ļitateŎnosti ust¼pilo od pouģ²vania Ăclaimuñ Medzin§rodnĨ divadelnĨ festival 

v hlavnom korpor§tnom fonte do jeho Ăchlebovejñ formy.  

Zdroj: arch²v SND, 2014, 2015, 2016 


