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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce je dokladem toho, že autor byl s daným prostředím velmi dobře obeznámen, což mu umožnilo dobré propojení teoretických znalostí s praktickými poznatky. Přímá návaznost na ročníkovou práci je pozitivem, neboť autor má možnost s ročním odstupem konfrontovat vývoj subjektu v oblasti propagačních aktivit. Plně se ztotožňuji s výsledným hodnocením autora, kde za velký přínos pro organizaci považuje nástup naší absolventky, Petry Bumbálkové. Potvrzuje tak stále aktuálnější fakt, že tak jako neziskový sektor se již neobejde bez profesionálních marketingových pracovníků, je to i oblast zdravotnictví, která si musí uvědomit, že je ve stejné situaci. Základna teoretické části vychází z oblasti marketingu služeb a opírá se o dostačující četnost odborné literatury. Praktická část seznamuje v úvodu     s historií a službami společnosti, následující část je důkladnou analýzou současných propagačních aktivit a. s. GEMINI oční centrum, např. analýza rozhlasové reklamy str. 45 – 46, monitoring tiskové reklamy na str. 47 – 48. Výsledky analýzy v konfrontaci s výsledky dotazníkového šetření vedou k ověření platnosti vhodně stanovených pracovních hypotéz (str. 60). Autor neopomněl rovněž SWOT analýzu, jejíž těžiště spočívá v informacích získaných zejména od ředitele kliniky, lékařů i dalších pracovníků. V závěrečné části práce navrhuje autor zajímavá doporučení vedoucí ke zefektivnění současných propagačních aktivit kliniky (např. str. 65). Práce má logickou výstavbu, formální stránka i obsahová náplň byly splněny. 

1. K častým pacientům patří také starší, často již nemohoucí, lidé podrobující se operaci šedého zákalu, spatřujete směrem k nim (laické veřejnosti) shodu ve vymezení silných a slabých stránek SWOT analýzy? Také pro ně a jejich rodinné příslušníky je, vzhledem k silné konkurenci, určujícím kritériem ve volbě kliniky pouze špičková technika a zkušený lékař? – str. 40
2. Str. 54:  Jak myslíte, že by se dala eliminovat příčina naprostého nezájmu ze strany personálu do budoucna v případě, že byste v práci dále pokračoval?
3. Bylo již vedení kliniky seznámeno s výsledky Vaší práce? S jakým ohlasem?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…A/výborně…………....................................

Ve Zlíně dne ....12. května 2007...........................................
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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