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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl provést analýzu trhu a konkurence pro webový portál TipCars.com, který se zabývá automobily – C2C modelu (tedy burzou s ojetinami), a tyto poznatky se snaží implementovat v projektové části zabývající se aplikací konkrétního marketingového mixu. Autor se snaží též odpovědět na otázku 1: zda-li je na trhu automobilových inzterních severů místo pro další nové inzertní médium, které by mohlo výrazně ovlivnit obchodní výsledky zaveených médií, 2: zda-li si tento server udrží svoji pozici na trhu i bez výrazné inovace svých služeb, 3: jakým způsobem může lídr v tomto segmentu ještě více upevnit svoji pozici na trhu. Na tyto otázky v závěru odpovídá. Autor navazuje na svoji bakalářskou práci, která se též týkala serveru TipCars.com, což je dle mého názoru logický krok.

Nepochopil jsem citace v kapitole současný stav oboru (str. 18), proč jsou uvedeny uprostřed vždy mezi odstavci. Co ovšem považuji za větší prohřešek, je to, že často místy v analytické části není známo, z čeho autor čerpá data pro analýzu jednotlivých jmenovaných konkurenčních serverů, považuji to za problém – není možno potvrdit relevantnost dat ani následné analýzy. Místy se lze také v textu také setkat s obecnými větami „statistiky uvádí“ – ale není uvedeno jaké (např. str. 53). Rozsah literatury mohl být obsáhlejší (9 titulů). Myslím, že je to škoda, je vidět, že tím autor zbytečně znevažuje svoji práci, které je dobrá. Rozhodně bych v případě uvedení do praxe uvedeného projektu autorovi navrhnoval zaměřit se více na problematiku SEM a SEO.
Otázky k obhajobě:

1. Na základě čeho jste vytvořil silné/slabé stránky jmenovaných serverů? Co je základem těchto analýz?
2. Pokud by server TipCars.com měl projít SEO optimalizací, jaká klíčová slova byste zvolil? Samozřejmě při zohlednění obsahové relevantnosti, frekvence vyhledávání a konkurenceschopnosti těchto klíčových slov.
3. Co považujete za současný největší problém na trhu s ojetými vozy? Jak vstupuje do hry korupce? Vstupuje?
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: B - velmi dobře / C – dobře na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
PAGE  
1

