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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Vzhledem k zaměření tématu této diplomové práce musím v úvodu posudku konstatovat, že mé vedení se omezilo pouze na metodickou pomoc. Autor pracoval velmi samostatně, prokázal značné osobní zaujetí pro zvolené téma, stejně jako nezávislý pohled na problém. Je patrné, že do zkoumané oblasti pronikl velmi solidně, což mu umožnilo jak velice kvalifikovanou analýzu úrovně inzertních automobilových serverů, tak podrobný a obsáhlý soubor návrhů na opatření k praktickému využití.

V úvodních kapitolách prokázal dobrou znalost teorie marketingových komunikací, při čemž od samého začátku soustředil svou pozornost na oblast internetové komunikace. Autor dokáže pracovat s literaturou a prameny, ale nebojí se uvádět vlastní interpretace a hodnocení podkladových materiálů.

Práce má logickou stavbu, dle mého názoru je bez chyb. 

Největší přínos práce je podle mého názoru v projektu, který je velmi podrobný a tvoří podstatnou část diplomové práce, při čemž autor postupuje systematicky podle modelu marketingového mixu 4P. Projekt jistě bude dobře sloužit provozovatelům portálu TipCars. Vzhledem k určitému zobecnění navrhovaných opatření však jistě může poskytnout mnoho inspirací i jiným subjektům.

Otázky k obhajobě:

1) Bývá pravidlem, že každá webová stránka potřebuje další podporu ještě v jiných médiích. Do jaké míry je to platí i v případě automobilových portálů? Pokud je i zde taková podpora nutná, jaká další média by to měla být? Jak jich využít?

2) Jakými způsoby lze legálně získat souhlas klienta se zasíláním propagace E-mailem (viz str. 63)?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Praze dne 16. 5. 2007
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