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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:


Předložená bakalářská práce je podle mého soudu na nadprůměrné úrovni.


Práce má logickou stavbu, metodicky je ujasněná, směřuje k zvolenému cíli. Autor se nedopouští žádných zásadních věcných chyb, prokázal znalost základů marketingových komunikací a schopnost jejich aplikace v praxi, takže oponent vlastně nemá co vytknout.


Také z formálního hlediska je práce v pořádku, autor umí pracovat s literaturou a dalšími zdroji, jazyk textu je v normě. 


K práci mám jen drobné připomínky a dotazy:

Připomínky a dotazy pro obhajobu:

1) Na str. 15 se píše, že „volební kampaň je nejdůležitější marketingovou komunikací politické strany“. Tato formulace se mi z terminologického hlediska zdá poněkud nešťastná. Nicméně, autor měl zřejmě cosi na mysli, a tak bych se rád zeptal, jaká jsou podle něho specifika politických kampaní (ve srovnání s komerčními kampaněmi hospodářských subjektů).

2) Tato otázka souvisí s předchozí. Jaký je v politické oblasti vztah mezi produktem a subjektem? Co je co? Jak by bylo možné z marketingového hlediska terminologicky definovat program strany, jednotlivé politiky-představitele a stranu jako takovou?

3) Jak by měla politická strana řešit krizovou situaci na celostátní nebo komunální úrovni? Např., je-li významný představitel strany v podezření z neetického či dokonce nezákonného jednání.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Praze dne 24. 5. 2007
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