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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená práce si vzala za téma metody a prostředky politického marketingu v českém „polistopadovém“ prostředí.  Velmi dobře zpracovaná teoretická část se věnuje z obecného hlediska marketingu politické strany. Za zcela správnou považuji mírou pozornosti, kterou autor věnuje předvolební kampani jako klíčovému propagačnímu nástroji politické strany v předvolebním boji. Chápání kampaně jako marketingového produktu totiž představuje primární východisko k úspěšnému zvládnutí celého časové i psychicky a fyzicky náročnému procesu. Je možné ji časově i obsahově strukturovat, gradační momenty střídat s klidovými fázemi. Správně klade autor důraz na její personální rozměr a uvádí konkrétní typologické případy. V praktické části je evidentní autorova zkušenost z praktické politiky, obeznámenost s novými metodami politické propagace. Největší přínos vidím ve třech konkrétních případech. Adekvátně analyzuje a hodnotí formu negativních politických kampaní, zpochybňuje jejich efektivnost i etický rozměr. Dále se věnuje fenoménu předvolebních průzkumů a možnostem tohoto nástroje ovlivnit celou politickou kampaň i volební výsledky. Jako poslední prostředek zdůrazňuji autorův zájem o internetové možnosti v politických předvolebních kláních. Za cennou rovněž považuji přítomnost autorova kritického pohledu na mravní rozměr politického života.
K obhajobě mám jedinou otázku:
Znáte z politických klání v demokratickém světě prostředek předvolebního boje, který je v našich podmínkách neaplikovatelný?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře……....................................
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