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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl analyzovat vliv vzniku supermarketů na vývoj způsobů distribuce a propagace filmů na nosičích domácí zábavy – tedy DVD a videokazet. Jak autor sám v úvodu práce píše, bylo pro něj nesporným pozitivem, že pracoval delší dobu právě v distribuční společnosti a měl přístup k jedinečným datům a informacím, což se, myslím, v práci odrazilo. Autor si stanovil celkem čtyři hypotézy. První, ve které tvrdí, že DVD jako nosič ztrácí důvěru a budoucnost je v nefyzických elektronických distribučních kanálech, spíše potvrzuje (dvd ztrácí důvěru) a potvrzuje (budoucnost je v nefyzických).  Ve druhé hypotéze tvrdí, že vznik hypermarketů a jejich etablování na trhu deformoval maloobchodní trh, což pokud chápu jako zmenšení maloobhodního trhu, pak tedy tuto hypotézu potvrzuje. Třetí hypotéza obsahuje tvrzení, že (zkráceně) úspěšnost filmů na DVD je podmíněna kvalitní prezentací v obchodech, zvláště pak v hypermarketech. Tato hypotéza, jak tedy autor tvrdí, je „spíše pravda“. Největším problémem vidí v tomto případě nízkou orientaci zákazníka v celkové nabídce. Jak sám k tomuto tématu tvrdí, propagace je pouze jedním ze základních kamenů celého marketingového mixu. Čtvrtá hypotéza hovoří o neomoezených možnostech ilegality kopírování a nedostatečnosti autorských práv, a že z tohoto důvodu není možné udržet cenu originálních DVD nad akceptovatelnou úrovní. Tato hypotéza je pro něj „částečně pravdivá“, tvrdí, že distributoři by mohli ocenit tyto nosiče částkou, které generuje přiměřený zisk. 

Možná bych očekával jsem v práci osvětlení pojmu „akceptovatelná úroveň“ ziskem primárních dat, nicméně autor přistoupil k definici tohoto pojmu ziskem právě sekundárních a to stejně dobře, a stanovil (viz. str 87) cenu u novinkových hitů rozpětí 260-475 Kč (a další).
Práce je velmi obsáhlá, považuji ji za přínos oboru marketingové komunikace.
Otázky k obhajobě:

1. Obecně vzato tvrdíte, že DVD již není tak zajímavé pro zákazníky – máte nymysli předpokládám nosič jako takový, což je z práce patrné. Ale - co Blue-Ray disky či jiná média, která přinášejí například vyšší kvalitu audiovizuálního záznamu a jiné výhody oproti klasickému DVD?
2. Tvrdíte, že (str. 70): „Audiovizuální pirátství má v ČR rostoucí tendenci, svým způsobem je to odpověď veřejnosti na neakceptovatelně vysoké ceny oficiálních nosičů.“ – jakým výzkumem podkládáte toto tvrzení? Proč to není třeba dlouhodobě nízká kvalita (či životnost) DVD disku? Nebo špatný obal DVD? Nebo cokoliv jiného? „Existuje mnoho emocionálně zabarvených subjektivních odhadů..“ – kde je jejich zdroj? Nebo jsou to Vaše odhady? Také ve čtvrté hypotéze hovoříte o „neomezené možnosti nelegálnosti kopírování“ – na základě čeho tak hovoříte? Na základě rešerše autorského zákona či pouze citujete z ČPU (České protipirátské unie)? V mnoha místech hovoříte o (i)legalitě, ale nikde jsem nenašel ani jednou oporu Vašeho tvrzení v Autorském zákoně (č. 212/2000 Sb., aktualizovaný zákonem č. 216/2006 Sb.). Nicméně osobně s Vámi obecně souhlasím, že kdyby byla cena DVD nosiče nižší, rozhodně bych uvažoval spíše o koupi, nikoliv o nelegální kopii.
3. Píšete o likvidaci trhu s DVD v Polsku – je dle Vašeho názoru možné tento trend očekávat i u nás?
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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