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Téma: Nástup hypermarketů na český trh, jejich vývoj a vliv na způsob distribuce a propagace filmů na nosičích domácí zábavy
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	


	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant si zvolil téma, které je výsostně aktuální, analyzující některé komerční přístupy velkých nadnárodních společností v oblasti obchodní politiky, které nerespektují české spotřebitelské zvyklosti. Práce je přínosná zejména tím, že nabízí možnost poučení a zobecnění nedostatků z marketingově nedostačujících analýz pro další úspěšný postup na trhu. Oceňují odbornost vyjadřování a souběžně čtivost odborného textu. Žurnalistický základ se prostě nezapře. Autorská stanoviska jsou vždy podložena fakty, čísly, výsledky výzkumů, statistikami. 
Diplomant má osobní, velmi detailní znalosti a zkušenosti ze sektoru trhu distribuce DVD nosičů a proto je jeho pohled zasvěcený, kritický, přičemž kritičnost vychází z detailní znalosti problematiky v roli manažera značky Buena Vista Home Entertainment.. 
R.Zwicker byl v přístupu k diplomovému úkolu velmi iniciativní, samostatný, nápaditý, heuristicky zdatný. Oceňuji zejména míru otevřenosti pohledu, podloženost závěrů a nalézaní marketingově a komunikačně validních východisek z dané, komerčně neúspěšné situace. Vychází ze stanoviska, že nástup DVD jako náhrady VHS byl raketový, distribuce nepřipravená, úpadek nevyhnutelný. 
Velmi oceňuji koncept propagace DVD nosičů, který autor navrhuje jako výsledek vlastní komunikační a obchodní zkušenosti. 
Cíle: Jsou stanoveny v rovině analýzy situace a příčin, jež k tomu vedly a nalézání možností, jak oživit stagnující trh DVD. 
Hypotézy: Jsou stanoveny kvalifikovaně a autor je také kvalifikovaně analyzuje a podrobuje kritickému hodnocení.
Literatura: Autor prokazuje dobrou znalost literatury, k níž zaujímá zdravě kritický postoj. Literatura je relevantní dané tématice a dokazuje autorskou šíři analytického záběru a snahu pojmout zkoumanou matérii co nejkomplexněji. 
Vědecké metody práce: Byť nejsou v úvodu pregnantně prezentovány, jsou adekvátní obsahu a cílům práce.
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Jaké metody práce volil? 

2. Je správné vyčleňovat sponzoring jako samostatnou, 6. formu komunikace ve výčtu 5 hlavních komunikačních kategorií, jako to činí autor na str. 33?
3. Zúžení pojmu merchandising jen na způsob prezentace zboží speciální úpravou je podle mého soudu nepřípustné zjednodušení – str. 35.
4. Je značně překvapivé, že velké distribuční firmy na českém trhu nedostatečně analyzovaly trh a neúnosně dlouho držely ceny DVD v nepřijatelné výši. Čím to bylo způsobeno? Chybou marketingu? Hamižností?
5. Jaké hlavní marketingové chyby by bylo možno sumarizovat v segmentu prodeje a komunikace DVD nosičů na českém trhu?

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A- výborně 


V Praze 2007-05-05
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          vedoucí DP
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


