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	Odůvodnění hodnocení práce:

Schon aus dem Inhaltsverzeichnis läßt sich erkennen, daß, neben Formfehlern bez. der Untergliederungspunkte, dem Aufbau der Arbeit keine wirklich klare Zielsetzung vorausging, was die Zielformulierung (aber auch die Problemstellung, die nur von zwei schlecht formulierten Fragen dargestellt wird!) in der Einleitung dann auch bestätigt. Es fehlt auch eine klare Eingrenzung der Arbeit.

Positiv ist zu vermerken, daß der theoretische Teil der Arbeit relativ umfangreich das Spektrum der LBS-Anwendungen, sowie auch deren technologischen Voraussetzungen, aufzeigt und erklärt. 

Auch der B2C-Marketingbereich wird folgerichtig im Zusammenhang mit dem LBS-Bereich hinlänglich erklärt und beschrieben. Leider gibt es keinerlei kritische Auseinandersetzung oder eigene kritische Stellungnahmen dazu.

Im praktischen Teil der Arbeit gibt es, abgesehen von der schlechten Sprachverarbeitung, Widersprüche (u. a. die größten Konkurrenten von Kosik) und Verwechslungen (z. B. Slogan von Rohlik.cz S. 41), die auf Nachlässigkeit und/oder schlechter Sprach- bzw. Fachkompetenz schließen lassen. Auch fehlende Quellenangaben werfen Fragen auf, woher die Informationen stammen. Hier sind insbesondere die Umsatzzahlen von Kosik.cz anzuführen, wo lediglich auf Internetartikel verwiesen wird (S. 42 oben), aber ohne diese anzugeben!

Im ganzen Punkt 5 wird versucht herauszufinden, wer der größte Online-Supermarkt in CZ ist, aber das hat reichlich wenig mit dem eigentlichen Thema der Arbeit zu tun, welches lautet: „Potenzial des LBS im B2C-Marketing“. Anstatt der Konkurrenzanalyse wäre eine Bedarfsanalyse nach den entsprechenden Dienstleistungen angesagt, auch um das Potenzial für den zukünftigen Bedarf in diesem Bereich auszuloten. Stattdessen wurde am eigentlichen Thema vorbei analysiert. 

In der ganzen Arbeit findet sich keine Untersuchung, Statistik oder Studie, die zeigt oder gar bestätigt, daß alle Tschechen für diese Dienstleistungen bereit seien und dies in der Schlußbetrachtung zu behaupten ist unverständlich. Die Arbeit wirft mehr Fragen auf, als sie beantwortet.

Insgesamt eine sehr unausgewogene und mit mangelnder Sorgfalt angefertigte Arbeit.



	Otázky k obhajobě:

Unter „Risiken“ führen Sie „... junge Menschen auf dem Markt“ an und an anderer Stelle sagen Sie,  daß jüngere Menschen eine Zielgruppe darstellen! Wie passt das zusammen?

Welches Einkaufsmodell hat Kosik.cz entwickelt, was in Prag aber nicht in Böhmen funktioniert und wie sieht das geplante neue Modell aus, das Sie erwähnten?

Sie schreiben:“ ...viele Menschen in Ihrer Umgebung wußten nicht, daß Kosik.cz überhaupt existiert“! Laut Ihren „ ...auf der Bachelorarbeit basierenden Ergebnissen ist die ganze Tschechische Rep. bereit für die Dienstleistungen ...“! Wie ist das zu verstehen?

Wie sieht der von Ihnen unter Punkt 5 erwähnte Unternehmensplan aus?



	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním. *
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