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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva hledanim poctivého, klidného a osobniho média pro uspé-
chanou digitalni dobu. Vychazi z historie a soucasné nabidky médii, s dirazem na periodika,

zkoumad vztah konzumenta k nim a hled4 jejich silna a slaba mista.

V praktické ¢asti pak prichazi s vlastnim reSenim v podobé navrhu ¢asopisu na miru, ovla-

daného skrze mobilni aplikaci.

Klicova slova: Casopis, mobilni aplikace, interaktivita, typografie, UX, personalizace,

automatizace

ABSTRACT

This master’s thesis’ goal is to find an honest, calm and personal medium for the rushed
digital age of today. It looks at the history and current offering of media, with a focus on
periodicals, examines the relationship between it and its consumer, and looks for strong and

weak points.

In the practical part, the thesis brings a solution in the form of a magazine tailored to any

reader, controlled through a mobile application.

Keywords: magazine, mobile application, interactivity, typography, UX, personalization,

automation
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UVOD

Posledni dobou citim jeden osobni problém, ktery mé mrzi — nectu. Nectu knihy, které do-
stanu, nectu knihy, které si poloZim vedle postele, nectu Casopisy, které si rano hodim do

batohu, nectu uz ani publikace o designu, které jsem diive ,,hltal®.

Snazim se Cist na mobilnim telefonu. Do obrazovek ale koukam cely den, coZ z mobilu
necini to nejpiijemnéjsi prostredi pro chvilku oddychu. Telefon mam pofad s sebou a diky

internetu je tak plny obsahu, Ze se ani neda stihat vSechno vyfiltrovat.

Co cist bych ale prece jen mél. Diky své nepretrzité pritomnosti na internetu a na socidl-
nich sitich potkdvam denné ¢lanky, které bych si rad precetl, ale neni na to v ten moment
¢as. V tu chvili si odkaz na ¢lanek uloZim do specidlni aplikace, do které se pozd¢€ji vratim
a takto ulozené ¢lanky mohu Cist. Jediné misto, kde jsem ale schopny se do ¢teni opravdu
ponofit, je letni tabor s jeho polednimi klidy a prostoji. V téchto chvilich beru Stos papirt

s vytiSténymi pouklddanymi ¢lanky a ni¢im nerusen Ctu.

Nemdm tedy problém s obsahem, ktery bych rad Cetl, spiSe s formou. Na mobilnim telefonu

se nedovedu v klidu soustredit.

Ma prace se pokousi vyfesit tento problém, ne vSak jen pro mé, nybrz pro jakéhokoliv Cte-
nafe. Predstavim personalizovany Casopis vytvoreny na miru komukoliv. Komukoliv, kdo
nemad Cas a vili chodit si ¢asopisy ¢i knihy vybirat a kupovat, ale je zvykly na digitalni

prostfedi mobilnich aplikaci a sluZeb, které mu vSe doruci az pod nos.

Abych tohoto mohl dosdhnout, podivam se v teoretické ¢asti na situaci ¢asopisit v dneSni

internetové dobé¢. Prozkoumam také historii periodik a nékterych vyznamnych tituld.
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I. TEORETICKA CAST
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Cilem praktické C4sti této prace je vytvorit osobni, personalizované, tiSténé a klidné médi-
um. V dnesni dob€ ma Ctenaf (nebo 1épe ,,konzument®) na vybér z neprfeberného mnoZzstvi
obsahu, a je tak sim sob¢ kuratorem v tom, cemu se rozhodne vénovat sviij cas. Média tedy
bojuji 0 jeho pozornost v§emi riiznymi zplisoby a piistupy. Néktera chtéji oslovit co nejsirsi
skupinu obyvatelstva, jind se zamé&fuji na skupiny uzsi. Vzdycky vSak existuje néjaky vztah
pravé mezi konzumentem a danym médiem. Moje diplomov4 prace se zabyva prave timto
vztahem a to pfedevSim z mého osobniho pohledu; jedna se o vhled jak do historie, tak
do soucasnosti médii a o snahu najit takové, které by vyhovovalo mym, a obecnéji dnes-

nim, potfebdm.

1. HLEDANI IDEALNIHO MEDIA: KNIHA

Nabizi se zacit svou cestu k tomuto klidnému tiSt€énému médiu u knih. Dfive jsem nad nimi
travil velké mnozstvi svého volného Casu. To bylo jeSté pfed plnym ndstupem internetu,
mobilli a osobnich pocitaci (alespon pro me). Béhem stiedni Skoly jsme se spoluzakem
zacali pfi hodindch hrat hry na mobilnich telefonech' a ,,uz se to vezlo®. Ve spojeni s dal-
$imi z4jmy, krouzky, sportem a u¢enim uZ mnoho pozornosti pro knihy zddnlivé nezbylo.
Po stfedni Skole jsem mél v planu zacit se prokousdvat svym seznamem titull, které bych
rad precetl. BohuZel, od té doby jsem knih pfecetl, co by se dalo spocitat na jedné ruce.Ne-
dokdZu u nich udrZet pozornost a trvd mi dlouho, nez se do néjaké zactu. Obavam se tedy,
Ze knihy mym vysnénym prostfedkem relaxace jeSté dlouho nebudou. Mnohem snazsi ces-
tu vidim k periodickym, méné vyCerpavajicim médiim, napt. kvalitnim Casopisim (i kdyz
tam mam podobné problémy, obohacené o starost pravidelné Casopisy kupovat nebo fesit
predplatné). V teoretické Casti se tedy zabyvam hlavné periodickymi médii. V prvni ¢asti
zkoumdm vyvoj médii od stru¢ného pocatku komunikace po velké Casopisecké tituly a per-

sonalizovany obsah v digitdlnim prostfedi.

1 Méli jsme ten samy model telefonu, posilali si soubory s hrami pies infraterveny port a predhanéli se,
kdo jako prvni dokonéi dal$i droven hry. Zlaté ¢asy stfedni Skoly.
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2. VHLED DO HISTORIE: PERIODICKA MEDIA

2.1 PREDCHUDCI PERIODICKYCH MEDII
2.1.1 Prvni komunikace

Aby byl piehled historie tiSténych médii, a predevSim téch, které slouzi k néjaké formé
sdélovani informaci (a ne pouze k zabavé), tedy novin, Casopist, periodik apod., kompletni,
a mohl jsem s klidnym svédomim pracovat na svém médiu a nekopirovat pokusy ostatnich,

je vhodné se strucné pozastavit na Uplném pocétku lidské komunikace.

Lidska schopnost komunikovat pomoci symbolti, obrazi a zkratek nds odliSuje od ostatnich
Zivocichli a umoznuje ndm predavat si navzdjem velké mnozstvi informaci, rozvijet vlastni
schopnosti jednotlivce a sdruzovat se, nyni i napfi¢ ¢asem a prostorem. Tuto ,,Casoprostoro-
vou“ bariéru, tedy néjaky zptisob komunikace s lidmi v minulosti, v budoucnosti a na jiném
misté, ndm pomohlo piekonat nékolik technologickych a koncepénich vynélezl. Prvnim
z nich byl vynélez psaného pisma. Nejdiive ve 4. tisicileti pf. n. 1. v Mezopotdmii, pozdéji
pak v Egypté (obrdzkov4, slabi¢nd pisma). Déle vyndlez pisma hldskového ve 2. tisicileti pr.

n. l. (severosyrské mésto Ugaritu), které ddle rozsitili Fénicané.

Pismo sehrélo roli pfi vytvareni a organizaci statd, pfi obchodovani ¢i pri vytvareni kultur-
nich a ndboZenskych tradic. Vznikaly imluvy mezi obchodniky, soupisy materidlu a majet-

ku, kodexy, prvni zdkony, ndboZenské texty.

Pro strukturu antickych civilizaci byla klicova mésta, kterd musela komunikovat jak mezi
sebou (predavani informaci pomoci jezdct, bézct, lodi, prvni postovni systémy), tak vniti-
né (shromazdéni, fora). Za tehdejsi predchiidce novin miizeme povazovat ,,acta diurna®,
fungujici v Rim& mezi lety 59 pf.n.1.a 222 n. 1. Jednalo se o dfevéné desky vyvé§ované na
Kapitol a pomoci opisti zasilané elitim provinénich mést. Obsahové to byly jakési ,,statni

noviny* — zapisy statnich jednani, kroniky a dalsi.

Dnesni plakat by zase nasel predchiidce v ,,dipintdch”, vipnem natfenych st€nach, na kte-
rych se ernou barvou ohlaSovaly divadelni predstaveni, vyhlasky, gladidtorské zapasy i

volebni slogany.

N 4

Ve stfedovéku vdeéci postupné se utvaiejici ,,Zapad* za sviij rozvoj cirkvi jako svému pojit-

ku pri komunikaci. Ta byla centrdlné fizend a predev$im pomoci dopisii komunikovala se
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svymi ¢lanky. Dopisy se postupné §ifily také mezi méStany, ktefi postupné utvéreli sebé-
védomou, kritickou vefejnost, a obchodniky, ¢imz vznikal komunikacni systém stfedoveké
angazované elity. VétSina lidi na venkové ale byla negramotnd, a tak zde hrdla hlavni roli

komunikace ustni a obrazova.

2.1.2 PosStovni systémy

Y/ v 2

Po vynalezu psaného pisma muzZeme pfipsat dalsi ¢ast podilu na vzniku periodickych médii
postovnim systémum. Prvni takovy systém byl v provozu jiz kolem roku 1400 v milanském
vévodstvi? a ostatnich italskych méstech, jez musely zajistovat obchodni komunikaci mezi
tehdy se utvéfejicim Zapadem, Sttedomoiim a Orientem. Mimo to se o rozSifeni poSty v Ev-
ropé zaslouZzila Francie (15. stoleti) a Habsburskd fiSe se svoji potfebou pravidelné a rychle
komunikovat mezi svymi rolezhlymi zemémi. Zatimco zpoc¢étku slouzily postovni systémy
pouze jako ndstroj statni komunikace, brzy se otevfely i soukromym potfebam a pozdéji

1 bezpecné prepraveé osob mezi mésty, coZ byla sluzba téSici se ¢im dal vEtsi oblibé.

V 18. stoleti uz byla preprava osob mezi mésty béZzna po pravidelnych ,.linkdch®. A pravé
tato periodicita pfepravy osob a zdsilek mezi mésty umoznila i rozvoj periodicity novin —
¢im se perioda linek zkracovala, tim Cast€ji mohla vychdzet nova vydani novin z riznych
mist po Evropé, a tim Castéji je jejich vydavatelé za pomoci postmistra, ktefi si z vydélku

brali podil, dopravovali do cilovych destinaci.

Kromé vetejné a statni korespondence poSta prepravovala i soukromé dopisy — soucasti
téch se postupné stdvala i ptiloha uréend pro roz§ifovani dal mezi vefejnost, psand lidmi
specificky pro tento ucel (tzn. byli to prvni “zpravodajsti korespondenti”). Dopisovani pro-
bihalo mimo jiné i mezi umélci pfimo a mezi umélci a jejich ucenci. Tato funkce ke konci

17. stoleti polozila zdklady uméleckym Casopistim.

Jesté pred vyndlezem knihtisku (a pozdé€ji jako ndstroj proti cenzurdm) sehrély roli také

ru¢né psané a opisované noviny?.

2 VECERAP., Uvod do déjin tisténych médit, Praha, 2015, str. 25

3 Napt. Fuggerovské noviny, vydavané rodem Fuggert pro jejich obchodni partnery (informace
doddvané a ovéfované korespondenty ze zahranici).
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2.1.3 Technologicky pokrok

Kolem roku 1450 doplnil Johannes Gutenberg pfi jednom z jeho experimenti upraveny
vinarsky lis o sadu z kovu odlitych liter, vkladanych do mfiZky a nésledné otiskovanych na
papir. V roce 1454 timto zptisobem vznikla prvni tisténa kniha v déjinach (kdyZz nepocitime
tisky z dfevénych forem ¢i z desek, obsahujicich celé stranky) — Gutenbergova Bible. Této

prvni knihy vzniklo zhruba 180 exempléiti. Knihtisk vSak mél daleko hlubsi dopad: zménil

celou psanou komunikaci ve prospéch mnoha identickych vytisku stejné predlohy.

Tato prvni masova produkce znamenala rychlejsi komunikaci a Sifeni mySlenek a idedla
tehdejSiho humanismu. Pro nds je dllezité také zazemi tiskdren. Jednalo se o mensi podniky
(do deseti zaméstnanctl), Ucastnici se v podstaté konkurencniho boje: tiskdrny se snazily na-
kupovat nové papiry, sady odlitych liter, tiskaf'ské lisy. Casto si penize pijéovaly, ale pokud
m¢eli tiskafi dostatek kapitélu, rozjizdé€li tiskarny sami a z principu si vybirali, co je vyhodné

a vhodné tisknout. Byli tak i v pozici vydavateli.

Kulturné a socidlné knihtisk prispél k oslabeni pozice autorit, ucitelt i cirkve (bylo mozné
porovnat uceni slychané na msich oproti samotné Bibli), racionalizoval spole¢nost, vedl
lidi k analytickému mysleni a vzdélavani se (Cteni, prace s textem). Zminény objem tisknuti
znamenal dostupnost vytiskil vétsSimu a vétsimu okruhu spolecnosti. To znamenalo dtlezi-
tou véc pro vztah konzumenta k médiu na papife: jiZ se nejednalo tolik o vefejnd hromadnd
¢teni, ale o ¢im dal vice roztrouSené publikum, o individualni ¢tenéfe nesdilejici stejny in-

timni zaZitek ve stejnou chvili s ostatnimi.

2.1.4 Letdky

Mezi prvni ,,opakovand®, ale ne jest¢ periodicky publikovand média, mizeme zatadit le-
tdky — zpravodajské jednostrankové listy s jednou zpravou, doprovozené ilustraci. Pozdéji
k nim pfibyly letakové noviny obsahujici vice stran a vice zprdv. Jednostrankovy letak bylo
mozné vyrobit za jeden aZ dva dny a tiskafi, jeZ byli zdroven tvlrci obsahu, v ném méli

prostfedek pro snadny zisk.

Vizudlné nabiraly letdky formu jakychsi predchlidct Casopisi — titulni strana se snaZila
upoutat potencidlniho Ctendfe velkym titulkem (shrnujicim velkou C4st zprdvy) a ve sna-

ze prodat co nejvic vytiskii obsahovala Casto i dievorytovou zajimavou ¢i kontroverzni
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ilustraci, mifenou jako pouta¢ na méné gramotné vrstvy spolecnosti. Titulni stranu doplio-

val jeSté rdmecek Ci vinéta po vzoru kniZni tradice.

Letdky byly prodavany lidem (vzdélani lidé, ulitelé, femeslnici, drobni obchodnici) pfimo
na ulici, na trzich a jarmarcich (15., 16. stoleti) a neobsahovaly Zadné politicky motivované
ndzory, spiSe byla predkldddna lehka témata. V pfipadé popisu politickych a vojenskych
udélosti se jednalo pravé pouze o popis, ne analyzu souvislosti apod. Hlavni ndpln vSak tvo-
fily senzacechtivé Ci bulvarni zpravy, nadpozemska zjeveni, astronomické uddlosti, zlo¢iny,
neobvyklé tikazy, soudni procesy nebo piirodni neitésti. Ctenafi tak v téchto letacich hledali

zevrubné informace o aktualnich udalostech a zabavu.

Mimo to byly vyddvany letdky publicistické, s cilem vytvéret a ovliviiovat ndzory a hodno-
ty konzumentl. Na rozdil od zpravodajskych letaki se jednalo o vicestrankové dokumenty.
Tyto texty uz nebyly psany tiskafi ¢i vydavateli, ale pfimo nazorovymi viidci (napf. Martin
Luther King). Svou roli sehrdly pfedev§im v reformacnich hnutich a vydavany byly po
stovkéch az tisicich, ve snaze rozsitit obsah k co nejvice lidem, nez zasahne stitni ¢i cir-
kevni cenzura. Tento typ letdkl byl vétSinou tto¢ny proti cirkvi, at’ uz texty nebo i obcas-

nymi ilustracemi. Kazdopddné umoznil stiedovéké spolecnosti vést Sirsi diskuzi o tématech

a mordlnich postojich, prezentovanych reformatory.

Vynélez knihtisku se tak paradoxné obrétil proti cirkvi, jeZ ho ze zaCdtku viele vitala, pro-
toZe umoznoval §ifit Bibli mnohem efektivnéji, ddle napomahal napf. pfi tisku verbujicich

plakatt ¢i pri vybirani odpustka®.

Pozd¢ji, v 17. a v 18. stol., ndboZenské otazky z ¢asti uvolnily prostor tématim politickym
a spolecenskym. Tisice letdkll se objevalo ve Francii, v Nizozemsku, v Anglii a mobilizo-

valo obyvatelstvo.

2.1.5 Uvolnéni cenzury

Pro zacatek periodického tisku je potfeba zminit i otdzku jeho cenzury. Jesté¢ béhem 16.
a 17. stoleti byla hlavnim motivatorem cenzury cirkev. Politickych a protistatnich textt za-
tim mnoho nevychdazelo. Tiskafi pfedkladali své tisky k pfedbéZnému schvéleni povéfeny-
mi institucemi, a nasledné dostédvali razitko ,,imprimatur®, opraviiujici k rozsifeni ndkladu.

4 KOVARIK B., Revolutions in communication: media history from Gutenberg to the digital age, New
York, 2011, str. 37
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Jako priklad zapadni zemé a jejiho vyvoje v otazce cenzury miizeme povazovat Anglii, kde
do konce 17. stoleti probihal pfedschvalovaci rezim a prestupky proti tiskové cenzuie feSila
statni soudni instituce (Hvézdna komora — dohliZela na bezpecnost stitu). Po Slavné revolu-
ci (ukoncujici navracejici se vliv katoliki k moci) angli¢ané prijali nékolik pravnich doku-
mentil, ochranujicich své obCany. Pro nés je dulezitd Deklarace prav, kterd nove zajist'ovala,
mimo jiné, pravé svobodu tisku. Znamenalo to ukonceni pfedbézné kontroly tisku — média
se kontrolovala zpétn¢ u soudnich procesii jako béZni obcané. Nebylo tak mozné tiskarim

zakdzat §itit obsah pred jeho vydanim.

I pres svobodu tisku nebylo v zdjmu vlddnoucich elit, aby se periodicka média dostala
do rukou niz$ich tfid (obava ze socidlnich dasledka, brojeni proti elitdim...). Jako opatie-
ni byly zavedeny postupné ndkladn€jsi novinové kolky, jenZ mély znemoZznit odbér novin
chuds$im vrstvam spolecnosti. Jednalo se tedy o zplsob jak omezit dopad médii v ramci

novych zdkont.

2.1.6 Prvni periodicka média, noviny

Ke konci 16. stoleti zacala v Némecku vychazet kazdy palrok shrnuti mistnich veletrhti, ko-
nanych ve vét§ich némeckych méstech, tzv. “messrelation”. Snahou bylo shrnuti mistnich
politickych a vojenskych udalosti (movitéjsim) navstévnikim veletrhti. Periodicita, pokud
se tomu tak da uz fikat, byla pilro¢ni aZ ro¢ni a odvijela se Cisté od frekvence kondni zmi-

nénych veletrhd.

Prvnim opravdu pravidelné¢ vyddvanym médiem mizZeme nazvat mesi¢nik Annus Christi
z konce 16. stoleti. Mési¢nik se soustiedil, stejné jako jind média té doby, na politickd a vo-

jenskd témata, dopliioval je ale navic o komentér vydavatele (basnik z AugSpurku).

V roce 1605 se v jedné tiskdrné ve Strasburku rozhodli misto ruéniho opisovani svého ob-
chodniho newsletteru jej vytisknout na knihtisku. Zacali tak tisknout prvni periodicky vyda-

vané ,,noviny“‘. DalSim projektem ze stejného roku byl némecky tydenik Aviso.

Periodicita mé¢la velky dopad v celém tiskarském primyslu: postupné se zménila celd eko-
nomika kolem tiskdren. Pravidelné vyddvani vyZadovalo profesionalizaci tiskdren, a prede-
v8im rozdéleni a roztfiSténi roli v organizaci novinovych publikaci na ¢ast vydavatelskou,
tiskarskou a zpravodajskou/novindiskou (jako prvni k oddéleni roli vydavatele a tiskare

doslo v Anglii v 18. stoleti — noviny The Examiner).
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Tiskarny mély na starosti pouze produkéni ¢ast, nakladatelé zase hledali nové zptisoby dis-
tribuce, spojené se stalym ptijmem (vysokd frekvence vyddavéani vyzadovala garantované
piijmy). ReSenim bylo pfedplatné a noviny doru¢ované piimo domd, to si viak mohla do-
volit jen bohata elita. Obsah sklouzl k seri6znosti a i vizudlni stranka se zménila — nadpisy
a ilustrace na titulni strané uZ nemusely noviny proddvat v konkurencnim prostfedi ulic.
V Anglii také zavedli pro nékteré pfispévatele honoraf. Mohli jsme se tak setkdvat s komen-
tari od Jonathana Swifta, Daniela Defoa ¢i Voltaira (ve Francii), vedle texti od pivodnich
,novindit“, Spatn¢ placenych a vnimajicich noviny jako médium zbavené osobnich komen-

tara a pohledt na véc.

Nejrychleji se infrastruktura tiskaren $ifila v Némecku (v poloviné 17. stoleti jiz noviny
vychézely ve vice nez tficeti méstech®), zatimco napf. ve Francii a v Anglii §lo spiSe o kon-
zervativnéjsi trhy s mensi nabidkou tituld. Noviny typicky vychazely jako tydeniky v na-
rodnich jazycich statl. Periodicita se zvySovala v pribéhu 17. stoleti, nejprve od frekvence

jednou tydné, pozdé€ji dvakrit, tfikrat a nékde i Ctyfikrat za tyden.

Prvni noviny vychdazejici kazdy den byly v 17. stoleti spiSe experimentem, ve stoleti ndsle-
dujicim uz §lo ale v nékterych méstech o béZnou véc. V Londyné vznikaly dokonce 1 prvni

veCerniky s aktudlnimi informacemi (The Evening Post).

Pro tuto préci je vyznamny obsah pravé vySe zminénych novin. Porad se jednalo €isté o po-
davani informaci, o popis co se kde stalo, bez analyzy souvislosti ¢i vykladu vyznami —
pouze piejimani pfijatych zprav. Témata zahrnovala zpravy ze zahrani¢i, v men$im méftitku
pak lokdlni a ekonomické zpravy. V pribéhu 18. stoleti se pridavaly kulturni ¢lanky, recen-
ze, fejetony. V Anglii méla vétsi vyznam pobufujici, senzacni témata, od nadptirozenych
jevu po kriminalitu a eroticky humor. Graficky se noviny zjednodusily, neplytvalo se tolik
penézi na ilustracich, prevazovala umirnénd vizudlni forma (La Gazette). Drobné ozdobné

prvky — inicdly, vinéty, erby — vychézely inspiracné z knih.

Béhem 18. stoleti se pak zacaly objevovat vice politicky zaméfené noviny a vetsi roli také
hréla inzerce (pracovni mista, vyprodeje, sluzby) a reklama (ze zac4tku nahliZend jako po-
dezrelé vychvalovani vlastniho zbozi). Zvysil se ndklad novin ze stovek na tisice a tisk byl
stdle urcen bohat§imu muzskému obyvatelstvu mést (Zeny byly vylucovany), pificemzZ nej-

drazsim zptisobem, jak se dostat k novinam, bylo predplatné. Toto postupné ménila ¢im dél

5 VECERA P., Uvod do déjin tisténych médii, Praha, 2015, str. 51
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niz8i cena novin (predevSim v Londyné) a Ctendrské kluby a salony. Stejné tak se noviny
predcitaly v kavarnéach, vindrnach i hospoddch. Tato mista slouzila pro vetejnou diskuzi

a polemiku vZdy mezi danou vrstvou spolecnosti.

2.1.7 Prvni Casopisy

Vysledkem této prace bude médium svym konceptem nejvice podobné pravé asi Casopisu.
Postupné tedy opustim noviny, slouZici k informovéni ¢tendre, a vénuji vétsi ¢ast této prace
Casopistim, které maji trochu jiné publikum, tcel, obsah a prezentaci, a ¢asto slouZi, na roz-

dil od novin, jako kulturni nadstavba a zébava.

JiZ prvni Casopisy v 17. stoleti se od novin odliSovaly niZsi periodicitiou (vétSina vychédzela
jednou za mésic) a zaméfenim na specifickou ¢dst spoleCnosti a se svymi vét§imi produkc-
nimi ndklady a kvalitami byly povaZovany za exkluzivni. Na rozdil od knih byly aktualng;si
a umoznovaly Ctendfim zajimat se o vétsi spektrum témat. Zdkladni cil Casopist — zisk —
dopliovaly cile vedlejsi, a to odborné, umélecké, kulturni, védecké ¢i moralni (prvni Caso-

pisy byly védecké a ucené).

S novinami mély &asopisy spoleény zpiisob distribuce: predplatné. Casopisy to vyZadovaly
z diivodu ndkladné€jsi produkce — bylo potieba zajistit obsah ve spolupraci napft. s védeckou
komunitou, nechat vyrobit ilustrace (na Casopisech se tedy podileli i malifi, kresliti), zajistit

kvalitnéj$i technickou stranku.

Obsah odbornéjsich ¢asopisti musel byt vytvaren specialisty v oboru, Casopisy ¢asto spolu-
pracovaly s desitkami, nékdy i1 stovkami lidi. Od roku 1665 vydavala anglicka Kralovska
védecka spole¢nost ¢asopis Philosophical Transactions of the Royal Society®, v Americe $lo

napf. o The General Magazine and Historical Chronicle od Benjamina Franklina.

Casopisy byly samozfejmé zaklddény ve snaze udrzet se ,,na Zivu* co nejdéle, nicméné jen
nékteré vydrzely jako dlouhodobé projekty. VétSinou to byly ty védecké, av§ak dlouho se
udrZel také anglicky The Gentleman’s Magazine, zaloZeny v roce 1731 v Londyné jako
prvni Casopis obecného zajmu’. Jeden z pilift dspéchu tohoto mési¢niku tkveél v distribuci

na venkov, kde byla poptavka po ,,drbech* a zdjmech z londynskych salonil a kavéren.

6  Prvni ¢asopis vénovany pouze prirodnim védam, prispival do néj napt. Isaac Newton

7 The Gentleman’s Magazine také poprvé priSel s oznacenim ,,magazin“ (Font: reklamni grafika
a DTP: prvni graficky casopis, ¢islo 156, str. 22)
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Osmnacté stoleti je nékdy oznacovano za ,,zlaty vék ¢asopisi“. Je to pravé v této dob&, kdy
vedle védeckych tituld (z obort prava, teologie, mediciny, vojenstvi atd.) vznikala spousta
novych druhi casopisii. Noveé jsme se mohli setkat s magaziny o literatuie, divadle ¢i hudbé.
Poprvé se nékteré zacaly vénovat Zenské tématice, médé, détem a mladezi. Cim dal b&zngjsi
byly ilustrace. Kulturni debaty, diive vedené v kavarnach a na vetejnych setkdnich, se nyni

odehravaly na strankach ¢asopist.

Nékteré Casopisy spojovaly zédbavu s ,,poucenim‘ — vychovédvaly k morélce a spordadanému
zivotu. Jiné si daly za cil vysvétlovat politické uddlosti, ekonomiku, hodnotit aféry a intriky
elit, zaCinaly patrat po zdkulisnich informacich a odkryvat pozadi prezentovanych témat.
Novy zdroj prijmu vydavatelé nalezli v Zenéch, jeZ byly do té doby vylouceny z Casopisec-
kého Zivota, a zdroven se tak vydavatelé zpétné€ podileli na utvdreni Zenského publika. Tyto
Casopisy byly ale vytvafeny muzi a zaméfovaly se na vztahy, sniatky, Zenské dlohy v do-
madcnosti, kosmetiku, oblékani, etiketu apod. Béhem 18. stoleti se pak do procesu tvorby

zapojily 1 Zeny samotné.

K nejispésnéjsim casopistim patfily londynsky The Craftsman (12000 ks v ndkladu) a ham-
bursky Der Patriot (5000). Ctendfi vnimali ¢asopisy jako cenné objekty, a tak je archivovali
pro budouci generace. Casopisy mifily do rukou bohatych méstskych gentlemant (podobng
jako noviny v jejich zacétcich), v pripadé obecnéji a zabavnéji zaméfenych titulii se pu-
blikum rozsifovalo na vice vrstev spolecnosti. Ta tak byla ¢im dal vice schopna utvéareni
vlastniho kritického nézoru na svét. Pokracovala tradice pred¢itani a diskuzi v kavarnach,

salonech a panskych klubech.

2.2 MODERNITA

Koncici 18. stoleti pfineslo zdsadni proménu spolenosti od stavovské smérem k obcanské,
trzné orientované, kritické ke starym zazitym strukturdm a oteviené novym zptisobum. Vy-
nalez parniho stroje zrychlil dopravu a u€inil svét menSim, kabelova a bezdratova telegrafie

umoznila udrzovat téméf neustdly a okamzity kontakt.

Mimo revoluc¢nich a dalSich diivodu je pro nas dileZita hlavn¢ industrializace a jeji strojo-

va, fadova produkce za pomoci parnich strojii. Kandidatem na vylepSeni pomoci pary byl
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knihtisk a jiZ v roce 1814 tiskly noviny The Times na rychlolis®, o pul stoleti pozd€ji pak na
rotacni tiskafsky stroj, pracujici uz s roli papiru. Ten byl nahanén skrz vélce s odlitou sazbou
a ndsledné rozfezdvén na jednotlivé vytisky. Mimo samotny tisk se feSila také zdlouhava
ru¢ni sazba. Reenim bylo linotype’ — metoda sazby, kdy se odlil z matric jeden Fadek pis-
ma a po pouZiti roztavil. Pro rozmach ¢asopist a novin byly dileZité také nové nalezené
vytvarné a reprodukéni techniky — litografie (tisk z plochy), fotografie a dalsi. Na produkci

Casopist se podileli ilustratofi, fotografové, grafici a dalsi vytvarnici.

Jednu techniku dostal cely svét takika pfes noc a zdarma (po desitkdch let vyzkumu mnoha
experimentatortl) — v roce 1839 zvetejnil Louis Daguerre kompletni proces rané fotografie.
Daguerrotypii, jak ji dnes nazyvame, zaCaly okamzité vyuzivat desitky studii po celém sveté.
Technologie se rychle zlepSovala. V roce 1862 vystavil americky védle¢ny fotograf Matthew
Brady fotografie z Americké obCanské vélky a ptenesl tak konecné realisticky obraz valky
obyCejnym lidem. V New York Times o vystavé napsali, Ze “Brady has rendered us a real
service [...] if he has not actually brought bodies back and laid them on our dooryards and
along the streets, he has done something very like it... there is a terrible fascination about

it that draws one near these pictures...”!°

Fotografie (respektive film) pozdéji prebrala po psaném slovu tilohu hlavniho média prenosu
informaci. Jesté ddvno pfedtim, neZ zacala ohroZovat ti§ténd média, vyvoldvala rozporuplné
nazory. Ve velké mife to bylo mezi vydavateli novin a Casopisi, ktefi se bdli nového média,
jenz povazovali za povrchni. Tento pozoruhodny jev samoziejmée provazi prichod kazdého
nového média méniciho status quo. Uvidime to samé u rddia, televize a pozdéji u internetu.

Fotografie byla pro vyvoj mnoha Casopisi klicova a dala vzniknout i Gpln€ novym titulim.

Na uplném konci 19. stoleti se pak setkdvame se vznikem trendu, ktery nazvdory obecnému
predpokladu, Ze jde o novy jev, je stary pres sto let: Yellow journalism — tiZasné, neuvé-

fitelné, senzacechtivé titulky a Clanky. Tento typ novinafiny vznikl v USA v ramci boje

8  Zavedenli tiskarskych stroji v The Times oproti pocate¢nimu zdéSeni zaméstnanci-tiskar
neznamenalo Zddné propousténi, ze dne na den se ale diky novym strojim &tyfikrat zvysila
produktivita tisku (KOVARIK B., Revolutions in communication: media history from Gutenberg to the
digital age, New York, 2011, str. 68)

9  Vyndlez Ottmara Mergenthalera — vyborné zpracovany v knize A Line Of Type od
nakladatelstvi Linotype

10 The New York Times, 20. fijna 1862, citovano z Revolutions in communication: media history from
Gutenberg to the digital age, str. 156
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o Ctendrské publikum mezi novinami dvou americkych medidlnich magnatt — Williamem
Randolphem Hearstem a Josephem Pulitzerem. O obou bude jesté fe¢ v kapitole o 20. sto-
leti; druhy zminény zavedenim tohoto stylu psani ve svém periodiku The New York World

v podstaté zaloZzil bulvr.

Dnes jsou ,,zluté Zurnalistice* blizké bulvarni Clanky a také Fake news — manipulativni
zpravy a titulky. Termin fake news se ovSem pouzivé spiSe v politickém kontextu neZ pouze
ve snaze prodat co nejvice vytiskii. Do manipulace publik za politickymi cili v této praci ve

snaze drzZet se tématu osobnich médii ,,zabrusovat* nebudu.

2.2.1 Rozmach c¢asopisti a nové casopisecké typy

Tisténd média vstoupila na trh. Najednou pokryvala celou $kélu rznych publik a vychéazely
jak tituly pro bohatou méstskou elitu, tak levné tituly pro masy. Dilezité je, Ze narozdil od
diivéjsiho moralizovéni a kultivace publika, se nyni musely noviny a ¢asopisy svym cCte-
nartim prizptsobit. Reklama se stala hlavnim zdrojem prijmil, a tak kvalitni texty novinart

klesly na dilezitosti, nebot’ davaly reklamé prostor.

Vznikla celd fada novych publicistickych Zanrti — investigativni, literatni ¢i objektivni Zur-
nalistika. Velka ¢ast novinovych titulti byla ovladana nékolika medidlnimi ,,barony* jako
Joseph Pulitzer, ktefi vSichni prohlaSovali ,,hldsani vefejného dobra“ za hlavni cil, spole¢né
se ziskavanim novych ¢tendiG a navySovanim nakladt. Oproti specificky zaméfenéj$im ca-

sopisim mifily noviny na vétsi segmenty trhu.

V pribéhu 19. stoleti Casopisy (a noviny — vSechna tiSt€énd média) stouply na vyznamu
a byly v zdpadnim svété dostupné ve velkych mnoZstvich a v pestré skdle tituli. Na stran-
kach tisku jsme mohli nalézt mimo ,,zdbavného* obsahu a ,,seriéznich® uddlosti (napft. pa-
novnici obhajujici sva politicka rozhodnuti pred obyvatelstvem) také cilenou propagandu.
JiZ nebylo tak dalezité podat presnou zpravu o sledu udalosti, nybrz se ukdzalo vyhodné&;jsi
podat zpravu takovou, jakou se vydavateli hodilo podat, vytvéret iluze, prekrucovat vilecné

konflikty a tim ziskdvat spolecnost na svou stranu.
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19. stoleti zazilo opravdovy rozkvét Casopist, pricemz prim hrdly Spojené stity — v roce
1890 zde vychazelo jiz okolo 4,5 tisice titulti''. Nejvetsi trh se nachédzel ve velkych zapad-

nich méstech — New York, Londyn, Pafiz.

V tuto dobu se Casopisy staly produkéné prémiovym zbozim, ¢im ddl vic se liSicim od novin.
Byly tiStény na siln€jSim a kvalitnéjSim papiru, v menSim formdtu ale s vétSim poctem stran.
Zacaly byt vazany a dtiraz byl kladen na kvalitu. Jednotlivé tituly se odliSovaly charakteris-
tickou hlavickou ¢i velkou ilustraci na predni strané (ndsledovaly ale stejny princip — velky

nadpis v horni ¢asti stranky, velk4 ilustrace uprostied).

Do tohoto obdobi fadime vznik védecko-nau¢ného Casopisu National Geographic, jenZ se
vénuje pfirodé, geografii, historii a kultufe v riznych ¢astech svéta. VSichni zname charak-
teristicky zluty rdmecek kolem obdlky tohoto Casopisu (ktery se pozdéji dostal i do loga) —

ten byl soucdsti ,,Nat Geo* uz od prvniho ¢isla.

Liberalizace politické scény a zrychleni technologického progresu (rychlejsi a levné;jsi pro-
dukce ilustraci) umoZznila vznik nového zZanru — humoristického Casopisu. Ten ¢asto spojo-
val mluvené slovo ve formé satiry, vysméchu politiktim a kritiky souc¢asné spole¢nosti, s ob-
razovymi karikaturami. Vezméme za priklad anglicky The Punch or the London Charivari,
zaloZeny v roce 1841 a vychdzejici s prestdvkami aZ do konce dvacatého stoleti. The Punch
poprvé pouzil termin ,,cartoon* ve vztahu k satirické kresbé. Ve druhé poloviné 19. stoleti
Celil konkurenci od liberdlnéjSiho Fun a byl vnimén spiSe jako konzervativnéjsi volba, vy-

hybajici se pfili§ urdzlivému materidlu.

Dalsi nové vznikly typ Casopisu byl zdbavné-naucny rodinny: levny Casopis s bohatym ob-
razovym doprovodem pro masy a cilem oslovit publikum celé rodiny, od déti po prarodice.
Za zminku stoji némecky Die Gartenlaube, dosahujici v druhé poloviné 19. stoleti 400 tisi-

covych nakladi.

Rodinné ¢asopisy nasly brzy konkurenci v jeSté obecnéji pojatych magazinech, téch, které
stavi na ilustracich (a pozdéji fotografiich) pro popsani vS§ech moznych odvétvi obycejnému
¢tenari. The Illustrated London News vychazely jednou tydné a staly se prvnim periodikem,

popisujicim udélosti skrze ilustraci a fotografii (zpravy z valky, nestésti, uddlosti v uméni

11 VECERA P., Uvod do déjin tisténych médit, Praha, 2015, str. 146
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a ve véde¢ — prvni dil se zabyval udalostmi od pozaru v Hamburku aZ po bal v Buckingham-

ském paléci).

Ke konci 19. stoleti pak v USA vznikla celd fada magazini s novym modelem piijmi —
vytisky se prodavaly pod vyrobni cenou, za par centd, s tim, Ze vétSinu piijmu generovala
reklama. Rikalo se jim ,,pulp magazines“ nebo ,,pulp fiction (podle nekvalitniho materilu,
na kterém byly tiStény). Tento termin byl pozdéji ptejat jako obecny vyraz pro levnou, méné

kvalitni fikci.

The Argosy vychézel jednou tydné (pozdéji jednou mésicné), a prestoZe se na venek desig-
nove ze zacatku nijak neodliSoval od ,,nudnych* obdlek ostatnich magazinti, vnitinim obsa-
hem se tento Casopis zaméfoval na déti a mladez, jimz prinasel dobrodruzné a mysteridzni
povidky na pokracovani. Casto v nich vystupovali nadlidsky silni protagonisté; tento z4nr

dal pozdg€ji vzniknout modernim ¢asopisim a komikstim o superhrdinech.

2.2.2 Literarni ¢asopisy

Newyorsky knizni vydavatel Harper & Brothers zacal v roce 1850 vydéavat Harper’s Mon-
thly Magazine, prvni americky ¢asopis o tématech pro celou spolecnost. Béhem pil roku
uz jeho néaklad dosahoval padesiti tisic kust. Ze zacatku vétSinu obsahu tvotily ¢lanky pre-
tisténé z anglickych Casopisti, pozdéji magazin otiskoval texty autorti americkych (Henry
James, Jack London, Mark Twain atd.). V pribéhu let Harper’s Monthly Magazine pfinesl
reportdze o vyznamnych milnicich — objevy Thomase Edisona, boje za emancipaci Zen ¢i

polozeni prvniho trans-atlantického kabelu.

Diky osvicenstvi a vife ve védu pokracoval trend védeckych Casopist. Kazda disciplina,
kterd ,,chtéla byt brana vdzné*, musela mit své tituly. Ty tak vznikaly i v oborech jako far-

macie, doprava, pojiStovnictvi ¢i zemédélstvi.

Rizna4 literarni revue umoznovala bohat$im vrstvam mit prehled o aktudlni kultufe a uméni
a ddvat tak najevo svou pozici ve spolecnosti nad pracujicimi vrstvami. Nékteré z nich vy-
chdzeji dodnes. Napft. francouzsky Revue de deux Mondes, své doby nejslavné;jsi evropsky
magazin, snazici se svym pfistupem napodobovat americké casopisy, publikoval prispévky

autort jako Victor Hugo ¢i Honoré Balzac.
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| ATLANTIC MONTHLY,

Devoted to Literature, Art, and Politics.

NOVEMBER, 1857,

BOSBTON:
PHILLIPB, SAMPSON AND COMPANY,
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LOXDON: TRUSKER AND COMPANTY.

Obr. 4. Obdlka Harper’s Monthly Obr. 5. The Atlantic
z roku 1950 rozjela trend Monthly (1857)

dekorativnich obdlek casopisii

Obr. 6. Harper’s Bazaar (1867, 1888 a 1896)
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V USA se téSily popularité literarni tituly The Yale Review, The Bookman ¢i The Atlantic.
Posledni jmenovany byl zaloZen roku 1857 ve snaze zachytit duch vyspélé civilizace no-
vého kontinentu, vytvofit néco ryze amerického. Casopis, jenZ se popisoval jako ,,zurnal
literatury, politiky, védy a uméni* a otiskoval jak ovéfené kvalitni spisovatele, tak mladsi
generaci nadéjnych autoril, zaznamenal okamzity uspéch. The Atlantic Monthly deklaroval
svoje principy hned v prvnim ¢isle — transparentni pfistup vici ¢tenditim, nestrannost a mo-

ralni zaklad:

“In politics, The Atlantic Monthly will be the organ of no party or clique, but will honest-
ly endeavor to be the exponent of what its conductors believe to be the American idea. It
will deal frankly with persons and with parties, endeavoring always to keep in view that
moral element which transcends all persons and parties, and which alone makes the basis
of a true and lasting prosperity. It will not rank itself with any sect of anties: but with that
body of men which is in favor of Freedom, National Progress, and Honor, whether public

or private.”"?

The Atlantic provazi celou historii (magazin vychazi dodnes) snaha o pohled do budoucnos-
ti a komentar k soucasnosti, nelpéni na minulosti a diiraz na autenticitu vici jeho publiku.
Témto textGm ameri¢ané divérovali, vytvorili si k nému osobni vztah skrze jeho otevie-
nost. Na strankdch The Atlantic Monthly si pfecetli poutavé vdle¢né reportaZe, bojovali
za prava zen, do hloubky rozebirali ndboZenské otdzky. Zatimco diive se Casopisy Cetly
predevsim pro informace a vyklad si publikum ¢inilo viceménné samo v diskuznich krouZz-
cich, magaziny jako The Atlantic Monthly obsdhly témata vcetné komentart a zasazeni do

perspektivy doby.

Stejné jako ostatni Casopisy té doby, zezacdtku nemél The Atlantic Monthly pfehnané krea-
tivné feSenou obdlku, nebot’ technické moznosti to prili§ neumoziovaly (pouze nazev, ilust-
race a dekorativni rdimecek, bez informaci o aktudlnim obsahu). Hlavni distribu¢ni metodou
bylo predplatné, nebylo tedy nutné bojovat o pozornost potencidlnich ¢tenarti. Obalka byla
doplnéna vySe zminénym pozicovinim: ,,Casopis vénovany literatuie, uméni a politice*.Po-
litika byla ponechdna na poslednim misté a mySlena spiSe jako rozvaha nad americkym

pohledem na svét. Magazinu vladla slova, az v pribéhu ¢asu, jak to technologicky pokrok

12 The Atlantic: A History, The Atlantic, https://www.theatlantic.com/magazine/archive/1994/11/the-
atlantic-a-history/308366/, 3. 3. 2018
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a editori dovolili, se v ¢lancich zacaly objevovat poskrovnu obrizky. Po roce 1947 se pak

Atlantic sdm dlouhodobé vnima jako hraci hfisté grafického designu a ocefiovanych ilustraci.

Na tomto Casopise je vidét sila velkych textli, a mné tak dava do praktické ¢asti prace nadéji,

Ze po jadru véci — textech — poptavka existuje.

2.2.3 Casopisy pro Zeny

Ke konci 19. stoleti se dostdvala do poptedi ¢im ddl vic otdzka prav Zen a jejich participa-
ce ve spolecnosti. Stejné tak se na né zacali zamérovat vydavatelé Casopisii, ackoli je jako
publikum ponékud podcenovali. Tématem byly nejcastéji praktické rady do domécnosti
a moda. V roce 1885 tak vznikl Casopis (vychdzi dodnes) se zdanlivé satirickym ndzvem —

Good Housekeeping.

Vydavatel Harper’s Monthly Magazine ptfidal médni titul pro Zeny Harper’s Bazar (jako
inspirace poslouZil némecky Der Bazar). Harper’s Bazar mifil na majetné Zeny velkych
americkych mést, v té€ dobé zamilovanych do vSeho evropského. Slouzil jako jakysi ndvod
jak spravné vést zivot moderni Zeny. Casopis byl prezentovin jako ,,repository of fashion,
pleasure, and instruction, nazvat ho médnim Casopisem by ale bylo malo — Harper’s Bazar
psal také o stylu, etiketé, poskytoval ndvody pro Zenu. Autofi jako Charles Dickens nebo
Henry James doddvali kratké ptibéhy a poezii, francouzskd korespondentka Emmeline Ra-

ymondova psala sloupek o blystivém a tajemném Zivoté parizand.

Harper’s Bazar se vyhybal politickym témattim. Jeho motivem bylo sice byt v obraze, ale
byt v ném laskavé a nekontroverzné. Vyjimkou bylo téma emancipace Zen. Zde byl maga-
zin sam rozpolcen v pristupu k tomuto tématu vzhledem k jeho ¢astym navodiim, jak byt
dobra zZena v domacnosti. Pointa jednoho z ptibéht na pokracovani, o mladé divce pfijizdeé-
jici do New Yorku a pfeménujici se v kultivovanou Zenu, byla ,,obleceni ma ohromny vliv

na osobni §tésti“!?. Oslavovan byl status ve spolecnosti, materialismus a povrchni pozlatko.

Konkurenéni Vogue byl zprvu zaméten na novinky v kultufe, na design a na socidlni etiketu,
do té doby, nez ho v roce 1909 koupil Condé Nast, zakladatel stejnojmenného nakladatel-

stvi, a pfeménil ho také v magazin pro Zeny. Ten se pozd¢ji stal vyhldSenym mimo jiné diky

13 Zromanu na pokracovani ,,A Transplanted Rose®, /50 Years of Harper’s Bazaar, Harper’s Bazaar,
http://www.harpersbazaar.com/culture/features/al 8658/history-of-harpers-bazaar/, 3. 3. 2018
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své praci s fotografii (Vogue jako jeden z prvnich otisknul ve tficatych letech 20. stoleti na

titulni strance barevnou fotografii).

2.3 VELKE CASOPISY 20. STOLETI

Zatimco politicky znamenalo 20. stoleti jedno z nejbouflivéjSich a nejvice rozdélujicich
obdobi v dé&jindch lidstva, technologicky jsme naopak usli nejdelsi cestu. Rada zdsadnich
vynélezu, at’ uz zcela novych, prelomovych, nebo téch s delsi tradici, masivné zdokonale-
nych, zkracovala vzddlenosti, zmenSovala svét a umoznovala dfive nemyslitelnou rychlost

komunikace a transportu.

Jsem fascinovan nékterymi, piedev§im americkymi Casopiseckymi tituly, jenZ si vydobily
pozici naprosté samoziejmosti a budi dojem, jako by existovaly pofdd. Zaméfim se na né-

které z nich, na jejich praci s publikem a zkusim si néjaké poznatky odnést pro svou praci.

2.3.1 Technologicky pokrok a tehdejsi nova média

Ve dvacitych letech byla poprvé prenesena fotografie pres radiofax. Stejnd technologie roz-
loZeni obrazu na pixely, pfeneseni dat na druhou stranu a nasledné sloZeni zpét na papir se

v Sedesatych letech uplatnila ve faxu, jenZ bylo moZno pfipojit k obycejné telefonni lince.

Podobné jako byla za konkurenta psaného slova povazovdna fotografie, se stejnym skepti-
cismem se potkdvalo v pocatku i radio a televize. Radio mé zajimavy pocatek spojeny s jed-

nou vyznamnou udalosti poc¢atku dvacatého stoleti — zkaze Titanicu. Dovoluji si tak mensi

odbocku od tématu, na kterou jsem narazil pfi reSersi historie médii.

Rozhlasové vysilani nepfislo ze dne na den, nybrz bylo vysledkem experimenti Alexan-
dra Grahama Bella, Heinricha Hertze ¢i Guglielma Marconiho. Pravé Marconiho radiovy
systém pomohl v roce 1910 zachrénit sesterskou lod Titanicu HMS Republic. TotéZ se
bohuzel nepovedlo o dva roky pozdé€ji lodi Californian pfi snaze varovat samotny Titanic
pred nebezpecnymi ledovymi krami. Stavitelé Titanicu sice prohlasovali, Ze lod je vybave-
na nejmodernéj$imi komunikacnimi prostfedky, nebyla to vSak pravda. Marconiho pouzity
systém byl uz v té dobé zastaraly (Marconi si nechal patentovat svou neflexibilni techno-
logii a vyvoj na par let zamrzl, coZ pozd¢ji ptiznal). To byl jeden z diivodii, pro¢ operatori
lodi Californian nedorucili na Titanic varovnou zpravu. To vSak lehce odbocuji od tématu,

pro nés je zajimavé spiSe komer¢ni vyuZziti radiové technologie.
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V roce 1914 Marconiho zaméstnanec David Sarnoff svému nadfizenému popsal pielomovy

princip budouciho rozhlasového vysilani:

“I have in mind a plan of development which would make radio a “household utility” in the
same sense as piano or phonograph. The idea is to bring music into the house by wireless.

[...] With radio, this would seem to be entirely feasible”'*

Prvni pravidelné vysilani rozhlasu se rozjelo v USA v roce 1920 spolu s prvnim vefejnym
radioprijimacem a prvni rohlasovou stanici (KDKA). Rozhlas zde byl, stejné jako o néko-
lik stoleti diive Casopisy, hndn komercni, soukromou sférou, za cilem zisku. Oproti tomu
v Evropé se rozsifil trend ndrodnich rozhlasovych stanic, pochopitelné i zneuZivanych proti
svému obyvatelstvu. Béhem druhé svétové valky uz rozhlasové prijimace nebyly pouze
zaleZzitosti bohatSich vrstev, nybrzZ rddio predstihlo tisk a stalo se nejvyznaméjSim médiem

k ziskavani informaci.

Ve Spojenych stétech je za zlaty vék rddia povazovano obdobi 30. a 40. let. Zajimava je po-
znamka teoretika médii Marshalla McLuhana, Ze radio mélo “re-tribalizing effect, creating
an electronic return to oral culture and representing a departure from literacy”". Radio
bylo mimo prenos informaci také vylepSenym divadelnim predstavenim, spektdklem, ktery
lakal nejlepsi bavice své doby. Snahy udé€lat z radia médium na vysi, kulturné vzdélavajici
své publikum, byly pfetlaCeny komerénimi zdjmy a nevidanou schopnosti predlozit rekla-

mu Sirokému spektru lidi.

Nejpopulédrné;jsi porad tficatych letech v USA byl Amos n’ Andy — komedidlni show dvou
bilych hercii o dvou Cernych taxikérich, se vSemi stereotypy, co k tomu patfi (urdzlivé to ¢as-

ti lidi pfiSlo 1 tehdy). Radio si tak naslo dvé polohy — informativni a zdbavnou, oddechovou.

sV 2

Podobnou cestou §la i televize, jejiz uloha ve zpravodajstvi, ale zaroven i v populdrni kul-
tufe byla jeSté vétsi. Televizni vysilani se rozvijelo i pred druhou svétovou vélkou, az po ni

ale zazilo opravdovy rozkvét a v Sedesatych letech uz byla televize dominantnim médiem.

14  KOVARIK B., Revolutions in communication: media history from Gutenberg to the digital age, New
York, 2011, str. 282

15 tamtéz, str. 287
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Jak radio, tak televize pfinaseji podstatnou zménu v oboustranném vztahu médif a jejich
konzumenti. Zatimco pied nimi byl hlavnim médiem tisk, nyni pfebraly tuto tlohu tyto dva

modernéjsi zpisoby predavani informaci.

Podle Grahama Meikla a Shermana Younga a jejich knihy Media Convergence: Networked
Digital Media in Everyday Life, ktefi sami t€Zi z dal$ich autori, zaZivame tfi hlavni druhy
interakce. Prvnim mize byt klasickd konverzace z o¢i do o¢i, kdy se da téZit z kontextu

situace, neverbdlnich voditek a dalSich indicii ve snaze pochopit druhého.

Druhym ptipadem je komunikace na dalku — zpravy, telefon, email, apod. Zde jiZ musime
prikladat vysvétlujici ndpovédy, jak co myslime, jakym ténem a v jakém kontextu. Obé tyto
interakce, nebo 1épe feceno metody doruovani informaci, jsou uréeny konkrétnimu ptijem-
ci. Kdyby se k nim dostal nékdo jiny, nejspiSe by je pochopil, ale byly by pro néj pramélo

zajimavé a uZiteCné.

Treti interakci je ptipad radia a mimo jiné televize: kdyZ se divdme na seridl nebo poslou-
chdame rozhlasové vysilani, téZko si miZeme myslet, Ze je urené piimo nam. Pravé takto
k ndm ale média promlouvaji — je to monolog uréeny pro nds, ale zaroven vS§em nardz. To
nam pomaha vytvofit si dojem spole¢ného svéta, lidské komunity posluchacii. Pomaha ndm

to zapadnout'®. Je to osobn&js$i médium, neZ se na prvni pohled zd4.

Tradi¢ni masovd média mi nejsou dostatecné blizkd hlavné z divodu odtazitosti obsahu.
Pokud na Ceské televizi (nebo ¢astéji na webu Ceské televize) zachytim porad Mite slovo,
rad se zasméji a pozorné€ se divam (a v duchu soudim lidi, které nezndm). Stejné tak, kdyz
v radiu hraji pisni¢ku od oblibené obskurni kapely, citim vzdélenou jiskficku spojeni s mo-
derétorem stanice. Cast&j3i piipad je ale ten, Ze v televizi ani v rddiu nic pofadného ,,nechy-

tim“, v t€ch nékolika vzdcnych momentech, kdy se viibec dostanu k pfijimaci.

Dostdvam se tu k problému obsahu na miru, ne k problému samotného pfendseného mé-
dia (mysleno ,,sledovéani pohyblivého obrazu* nebo ,,poslouchdni mluveného slova®). Je to
problém pro mou generaci snadno feSitelny. Filmy a seridly jdou stdhnout z internetu. Jesté

lepsi zplsob nabizi internetova sluzba Netflix (jeZ je mimo jiné skvéle navrzend). Oplyva

16 MEIKLE G., YOUNG S., Media Convergence: Networked Digital Media in Everyday Life, Hampshire,
2012, str. 72
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nepiebernym mnoZzstvim kultovniho 1 nového, originalniho obsahu, jenZ mi sama doporu-

¢uje na zdkladé mé predchozi aktivity.

I u mluveného slova se najde feSeni a opét je jim personalizace konzumovaného obsahu —
podcasty. V mobilni aplikaci se prihlasite k odbéru poradu, které vas zajimaji, a poslouchate
jednotlivé epizody ve svém tempu. Podcastl existuje opravdu hodné, kazdy si tak najde
néco. Nevyhoda je, Ze tu prece jen existuje jistd vstupni bariéra — mnoho lidi ani nevi, Ze
néco jako podcasty existuje. Pfi poslechu je pak vnimdm piekvapivé intimné. Tim, Ze jde
nejcastéji pouze o dvé €i ti osoby, opakujici se v kazdém dalS$im dilu, si k nim dokdzu vy-
tvorit vztah, jako by mluvili jen ke mné. Tento efekt je posileny u obskurnich poradl nezna-
mych i vét§iné posluchact podcastl. Zde uz se citim vyloZené jako spiklenec moderatort

a doufam, Ze 1 oni tak své publikum vnimaji.

2.3.2 Pozice Casopisi

Rozhlas a televize zacaly parazitovat na zajetych tiSténych médiich. Zatimco noviny nasly
svou konkurenci spiSe v rohlase (rychlé zpravodajstvi, predavani informaci), Casopisi se
tento boj dlouhou dobu netykal a jejich existence zacala byt ohroZena az s plnym ndstu-
pem televize po druhé svétové vdlce. S tou se musely délit jak o publikum, tak pfedevsim
o inzerenty a piijmy z reklamy (cilové publikum mainstreamovych ¢asopist a televize bylo
podobné). To bylo pro nékteré tituly zdsadni a tuto konkurenci nepreZzily; avSak mnoZstvi

velkych Casopisi obstdlo a to i v pozdé€jsi konkurenci internetu.

Béhem dvacatého stoleti se jesté vice prohloubil rozdil mezi odbornymi, védeckymi Casopi-
sy a obecné, zdbavné orientovanymi tituly. Odborné byly urcené pro fddové mensi skupinu
lidi, vychazely méné Casto a financovany byly mnohem obtiznéji — musely na sviij provoz

sbirat rizné dary a dotace.

Cist odborny &asopis ve své specializaci se stalo pro nékteré obory zdkladem profesniho
ristu. Mimo obecny zdjem stély také tituly pokryvajici riizné konicky, zaliby i sporty, ne-
bot’ pro porozuméni zde byla nutnd alesponl néjakd znalost tématiky, jeZ stdla mimo zdjem
vétsiny populace. Vybérem téchto titult si tedy ¢lovék ddle vytvarel i vazbu k danému ho-

bby ¢i sportu a zdroven si ¢astecné ,,personalizoval® obsah, ktery pfijima.
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Casopisy zaméfené komercné to mély s financovanim jednodussi. Vzhledem k jejich vel-
kym nédkladiim a silné pfitazlivosti pro obrovské skupiny ¢tendid se jim snadnéji shanéli

inzerenti a vetSina prijmu tak plynula z reklamy.

s vz

V tomto obdobi nastupuje trend medidlnich magnatt vlastnicich velké ¢asti produkce tis-
ténych médii. Ve Spojenych stitech byl ukdzkovym piikladem William Randolph Hearst,
jenz, jak bylo zminéno vySe, bojoval na prelomu dvacétého stoleti se svym mentorem Jo-
sephem Pulitzerem o pomysiny post nejvlivnéjsi postavy tisténych médii. Pozdéji Hearst
zalozil zpravodajskou agenturu a podnikal i ve filmu, téZ se stal pfedlohou pro hlavni posta-
vu ve filmu Obcan Kane. Za nejvlivnéj$iho vydavatele v historii je v§ak povazovan Henry
Luce, ktery stal za vznikem celé plejady dlouhodobé dspésnych tituli jako Fortune, Life,

Sports Illustrated ¢i Time.

Nyni se zaméfim na situaci ve dvacatém stoleti, a to predevSim na Spojené staty, jelikoZ zde
byla situace nejzajimavéjsi a konkurenéni prostfedi nejdravéjsi. Vznikla zde vétSina tituld,
znamych i dnes. Od byznysovych Casopist, pres technologické, reportazni, erotické, hudeb-

ni, obecné, hobby, aZ po Casopisy pro Zeny a pro mladé.

V pribéhu stoleti prichdzi do Casopisectvi fotozurnalistika, kvalitnéjsi papiry, procesy a ba-
revny tisk. Manhattan byl v padesatych a Sedesatych let mekkou ¢asopisového rozpuku. Pt-
sobila zde tada art directorti a designérii, ktefi Casopisim vtiskli sviij rukopis (a reklamam
v nich — je to zlaté obdobi reklamnich agentur, velkych tendrt, pfelomovych kampani'”).
Role téchto art directorl je mozna dnes trochu zapomenuta, samotny dopad je ale obrovsky

dodnes — soucasna vedeni magazind respektuji svou tradici a jsou na ni hrdi.

Vznikd nam tedy fada tituli s ndzorem, pohledem a jasnou pozici pro mnohdy presné defi-
nované publikum. Posloupnost evoluce svéta ¢asopisti v prubéhu dvacatého stoleti pro tuto
préci jiz ale neni tak zajimava, jako podivat se pod poklicku nékolika vyznamnych tituld,
na nich ukdzat vyvoj a fici, v ¢em jsou pro déjiny publikovani dilezité a pfinosné a v ¢em
jsou specifické pro své publikum, a v ¢em je naopak specifické publikum jejich. V né€kolika

ptipadech zabrousim pro dplnost az do jednadvacétého stoleti.

17  viz. ocenovany serial Mad Men
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'TIME]|

The Weekly Newsmagazine

THE MAN OF THE YEAR

Obr. 7. Pocdtek tradice ,, Person of the

Year“ ¢asopisu Time (rok 1927)

2.3.3 Time

Béhem prvni poloviny 20. stoleti byl novinovy byznys naplno rozjety. Ne vSichni v§ak méli
¢as Cist noviny kazdy den, a tak mohly vzniknout tydeniky. Obsahem byly podobné novi-
nam, vzhledem spiSe ¢asopisim. Prindsely informace z politiky, ekonomie ¢i kultury. Tuto
tradici zalozil Henry Luce se svym Time s jednoduchym cilem: dostat noviny (ve smyslu
,,Zpravy*) k zaneprazdnénym ameri¢anim. Time pokryval celou $kalu témat kratSimi zpra-
vami, které byly pro ¢tenéie 1épe Citelné a snadnéji stravitelné. Tyto zpravy byly seskupeny
do nékolika sekci — domdci zpravy, mezinarodni udélosti, byznys, sport, véda, pravo, uméni,

nabozenstvi a dalsi.

Od roku 1927 Time dedikuje jedno ¢islo ro¢né osobnosti roku — tradici, kterd vznikla béhem
klidnéj$iho tydne bez velkych udélosti a jenZ tomuto Casopisu s charakteristickym Cerve-
nym rdmeckem kolem obdlky pravidelné pfiddava na publicité (Time pravidelné na obdlce
otiskoval jednu osobu, tehdy k Charlesi Lindberghovi pfipojila titulek “The Man of The
Year”). V Casopisu Time se také povazuji za predchiidce televiznich kvizl, kdyz ve tficatych

letech zacali s propagaci své pfilohy s kvizem pro kaZzdého pomoci rddia.
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Time vychazi dodnes a dal vzniknout dal§im vyznamnym titulim, jako Fortune ¢i Sports
Ilustrated. Pro mij projekt v praktické ¢asti této prace je velmi zajimavy jeho projekt Time
Mine z roku 2009. Tehdy $lo o snahu dorucit kazdému ¢tendfi Casopis pfipraveny specificky
pro néj, poskladany ze starSich ¢lanki vyslych ve vSech titulech patficich pod vydavatelstvi
Time. Celé to pak financoval a proklddal personalizovanou reklamou Lexus. Mine se budu
zabyvat podrobnéji v pozdé€jsi kapitole. Ve zkratce zatim zminim, Ze hlavni chyba byla
v nedostate¢né personalizaci — magazin ptsobil spiSe jako sntiska ndhodnych ¢lankd posbi-

ranych narychlo z rGznych zdroji.

2.3.4 Bloomberg Businessweek

Businessweek (pivodni nazev) byl zalozeny v roce 1929, tésné pred krachem newyorské
burzy. Pokryval svét byznysu a snaZil se ho propojit s politikou. Rubrika Washington Outlo-
ok pfindsela zpravy o novych zdkonech a vyhldskdch, jenZ se mély dotknout sféry byznysu.

Jako ostatni vznikajici ¢asopisy mél i Businessweek jasny thel pohledu:

“The Business Week always has a point of view, and usually a strong opinion, both of which
it does not hesitate to express. And all the way through, we hope you will discover it is po-

ssible to write sanely and intelligently of business without being pompous or ponderous”'®

Toto motto bylo nardzkou na jiz vychézejici Forbes — ten byl se svymi seznami miliardait
a vlivnych lidi mnohdy vnimén jako zahledény sdm do sebe a nepfistupny ,,obycejnym®
podnikateliim. Businessweek navazoval na Time v rozdéleni na tématické sekce. V roce
2009 byl pak Businessweek odkoupen spolecnosti Bloomberg a pfejmenovan na Bloom-

berg BusinessWeek.

Z pohledu grafického designu je tento titul od té doby zajimavy jak pro své vnitini layouty,
tak pro pristup k designu obdalky. V roce 2017 proSel ¢asopis proménou do CistSiho, umirné-
néjsiho a striktnéjsiho stylu, zahrnujiciho tisténé vydani, elektronickou verzi i mobilni apli-
kace. Pfedtim vSak pravidelné publikoval ¢isla s kreativné a individudlné feSenymi obalkami
reagujicimi na aktudlni kauzy. Novy redesign i predchozi styl je dilem kreativniho feditele

Roberta Vargase — tspéch tedy tkvi v silné osobé na této pozici. Vargas v Businessweeku

18 A historical perspective of BusinessWeek, sold to Bloomberg, Talking Biz News, http://talkingbiznews.
com/1/a-historical-perspective-of-businessweek-sold-to-bloomberg/, 5. 3. 2018
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spolu s editorem Joshem Tyrangielem vytvorili prostfedi, kde “vizudlni 1idé” spolupracuji

pfimo s redaktory.

O otisknuti obdlky s fotografii Tima Cooka (tehdy novy CEO Applu) a lehce ,,Silenou* ty-
pografii, jak bylo u Businessweeku zvykem, Vargas fekl: “Most of all I'm really glad that
we managed to make a bunch of ,typographic-excellence olds* really angry without even

trying. It’s proof that we ‘re onto something new and exciting.”"”

v s

Budiz toto vhledem do designového procesu magazinu s jednémi z nejikonic¢téjSich obalek,
kde konzistentni zlstava pouze logotyp vlevo nahore — ackoliv i ten se u fady Cisel dockal
zajimavé stylizace ¢i prekresleni do tplné jiného pisma. Stejné kreativné bylo doposud pfi-

stupovano i k vnitfnim layoutim.

2.3.5 Fortune

Zpét do prvni poloviny 20. stoleti. Od tydeniku Time se v roce 1929 odstepil nové zaloze-
ny Fortune. Jeho tviirce, Henry Luce, napsal pied jeho prvnim vydanim dopis inzerentim

v Time, kde shrnuje koncept nového titulu:

“How would the advertising man build the Ideal Super-Class Magazine, strictly from the
viewpoint of the advertiser who seeks effectively and economically to reach the greatest
concentration of wealthy and influential people? [ ...] Here then will be the ideal advertising
investment for the seller of art objects and expensive jewelry, for the maker of automobiles,
yachts, motor boats and planes, for the travel advertiser [...] Its subject? Plainly the Ideal
Super-Class Magazine must deal with something which is a month-in-month-out major in-
terest of the greatest possible proportion of the wealthy and influential. [ ...] And there must

be concreteness and particularity about the subject. [...] The subject? Business.”*°

Fortune byl luxusni magazin zaméfeny na bohaté a dspé€sné americké byznysmeny. Od
zacdtku byl stavén jako bohaté ilustrovany, vytiibené navrZeny, tiStény exkluzivnimi meto-

dami na kvalitni, téZké papiry a v neposledni fadé drahy, aby si ho mohla dovolit jen dobie

19  How Businessweek Is Reinventing the Magazine Cover, Gizmodo, https://gizmodo.com/how-
businessweek-is-reinventing-the-magazine-cover-1654491155, 5. 3. 2018

20  Fortune Prospectus, September 1929, Volume One, Number Zero, Fortune, http://fortune.
com/1929/09/01/fortune-prospectus-september-1929-volume-one-number-zero/, 5. 3. 2018
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né reklamy. Tedy lehce snobska a sebestfednd zéleZitost.

Podobné jako Time se svym ,Person of the Year*, pfiSel Fortune s Zebiickem For-
tune 500 (od roku 1955), fadici top 500 americkych firem podle obratu. Bylo
a je) jisté cilem kazdého spravného byznysmena, jenzZ mél v pribehu let Fortune predplace-

ny, aby si precetl jméno své firmy na tomto seznamu.

Jak jiz bylo zminéno, Fortune byl od zacitku velmi designové orientovany, ¢i 1épe, byl si
védom vyznamu kvalitni prezentace pro svoje publikum. Zatimco ostatni ¢asopisy o byzny-
su byly jeste tiStény Cernobile na nekvalitni papiry, Fortune se podbizel velkym formétem,
ilustracemi a kvalitnimi papiry. Béhem svych téméf devadesati let existence zménil Casopis
desetkrat hlavicku (a logotyp). Je zajimavé na tomto jevu pozorovat trendy dané doby a co
bylo povaZovano v typografii za luxusni, exkluzivni a moderni (nebo to tak spiSe vnimali

designéfi Fortune).

2.3.6 Life

DalS$im uspé€Snym Casopisem, jehoz zaloZenim se mohl pochlubit Henry Luce, byl Life. Ten
byl soucdsti nového trendu obrazovych Casopist a proslavil se predev§im fotoreportdZzemi.
Do jeho spusténi v roce 1936 byly fotografie v tiSténych médiich statické, pézované. Ve
tiicatych letech ale doSlo k definitivnimu zdokonaleni fotografie do bodu, kdy bylo moZné
pomoci prenosnych fotoaparatli zachycovat okamzité v podstaté cokoliv. Kolem poloviny

20. stoleti pak naplno nastupuji nyni jiz technologicky dostupné plnobarevné asopisy.

To, co najednou mélo v ruce tisice americanti, bylo néco, co nikdy pfedtim nezazili. Byl to
zazitek. Life byl postaveny na fotografiich plnych emoci (fotit pro Life byla pro fotografy
nejvetsi prestiz) a vSe podfizoval jim — editofi posilali nejlepsi fotografy své doby dokumen-
tovat déni po celém svété. Life povysil fotoreportdze na novou uroven. V podstaté zalozil
fotografické eseje. Po druhé svétové vdlce, ze které pfinesl, mimo jiné, fotky bombardovani
Hiroshimy a Nagasaki, fotografie z Hitlerova bunkru ¢i slavnou Eisenstaedtovu momentku —
vojdka v polibku s mazoretkou na Manhattanu, Life pravidelné Cetlo pres 13 milioni lidi.

Life byl neokoukand novinka a naprosto ovladl Casopisecky trh naskrz moznymi publiky.

Podobné jako ostatni tituly Henryho Luce, i Life mél jasny koncept, cituji poutavy esej Da-

vida Plotze na webu slate.com:
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“[...] Luce sought to use Life and Time to outline and enforce a vision of what America
should be: optimistic, scientific, inclusive, forward moving. To modern eyes, such confident
optimism is unfamiliar, but appealing. Such certainty and such confidence in shared values

don’t—and couldn’t, and probably shouldn’t—exist in modern journalism.”>'

Life byl lehky, optimisticky (do zdravé miry) a byla ho tedy radost Cist. Fotoreportaze se
tykaly mnoha béZznych i ne¢ekanych témat, své publikum tak mohl hledat mezi v§emi ame-
riCany. V ¢asopise se postupné objevovalo ¢im dél vice doprovodného textu, nicméné diraz
na fotografie pfivedlI Life i ke svému konci: ndklady na provoz a tisk byly vyssi nez piijmy
z reklamy. Dnes vydavatelstvi Time pouZiva znacku Life pro specidlni prilezitosti, knihy

a fotografické eseje.

2.3.7 Elle

Ve dvacatém stoleti se ve spojeni s ,,objevenim* Zenského ¢tendiského publika setkdvame
s nékolika druhy Casopisii pro Zeny — nékteré zamérené na domacnost, jiné s navody o vy-
chové déti, o moédé ¢i o zdravi. VSechny tyto tituly byly urCeny primarné Zenam a fadily se

mezi né napt. Harper’s Bazaar nebo Vogue.

Nejslibnéjsi oblasti pro rozkvét Casopisti pro dimy byla zemé s nejsiln€j$i mddni tradici
a respektem pro silnou Zenu — Francie. V mezivalecném obdobi jsme tu mohli vidat Casopis
Marie Claire a po druhé svétova valce pak Helene Larazeffova (jenZ pfedtim psala jak pro

Harper’s Bazaar, tak pro Vogue) zacala vydavat Elle.

Oproti zminénym titulim, Elle od za¢éatku kladl diiraz na svobodu, feministicky pohled na
svét a na moderni konzumni spole¢nost. Ctenatky se na jeho strandch ugily, jak byt ele-
gantni a sebevédomé atraktivni. Stejné tak ptisobil i Casopis — Lazareffova tomuto tydeniku
pouzivanim obrazki, barev, netradi¢nich layoutid a kvalitni produkce dala nadech luxusu.
Charakter zakladatelky se do Casopisu promital od prvniho ¢isla a ménil pohled Zen na
sebe samé, 1 na svét. Mimo to méla neobycCejny ,,Cuch* na budouci talenty médniho svéta.
V prubéhu let tak objevila Christiana Diora, na vysluni dostala Brigitte Bardot nebo pozdgji

navrat Coco Chanel.

21 The Greatest Magazine Ever Published, Slate.com, http://www.slate.com/articles/life/history/2013/12/
life_magazine_1945_why_it_was_the_greatest_magazine_ever_published.html, 5. 3. 2018
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Obr. 9. Obdlky casopisu Life (1939, 1963, 1966)

Drivéjsi pobyt v Americe a kontakty pfi ném vytvofené umoznily Helene Lazareffové dis-
tribuovat Elle i tam. Rychle si ziskala kultovni postaveni — v roce 1964 o ni dokonce bézel
na stanici CBS potad, ve kterém Lazareffovd ozndmila, Ze Zeny budou ten podzim nosit

ptes den Cerné obleCeni — a v§echny nésledovaly?2.

V Sedesatych letech se po svété prodavalo kolem milionu kopif kazdého Cisla. S odchodem
Helene Lazareffové pak postupné cirkulace klesla ke 370 tisicim. Elle se stalo znackou
samo o sobé — proddvaly se licencované predméty od slune¢nich bryli az po auta, mnohdy
jesté predtim, neZ na dany trh vstoupil samotny ¢asopis. Diky tzkym vztahtim s americkym
Zenskym publikem a véhlasu, jemuZ se Elle dostavalo, zacal tento titul vychazet v lokdlnich
edicich po celém svété, ve spolupréci s mistnimi vydavateli. Aktudlné vychazi Elle ve vice
nez 60 zemich svéta a 43 rtiznych verzich pod vydavatelskym domem Lagardere. Ten po-
skytuje licence lokalnim producentiim, zaroven ale kontroluje konkrétni reklamy a layouty
ve vSech edicich, pro které vytvari specifikace znacky Elle. Tento titul také dobfe zvladl
prechod do digitdlniho svéta, publikujici kolem tficeti lokalizovanych verzi svych webo-

vych stranek.

22 How ELLE magazine conquered the world, INA Global, http://www.inaglobal .fr/en/press/article/how-
elle-magazine-conquered-world, 5. 3. 2018
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2.3.8 Esquire

Pfi bakaldrském studiu jsem v rdmci zadani ,,vytvorit knihu‘ zpracoval do tiskové podoby
jeden dlouhy ¢lanek, nalezeny na internetu: Secrets of the Little Blue Box?*. Tento piibéh
malych krabicek, které v Sedesdtych letech v USA umoznovaly volani zdarma po celém
svété pomoci piskani do telefonu, vysel ptivodné v magazinu Esquire. Pro mé byl tikol prv-

nim pokusem o pfeneseni internetového obsahu do fyzické podoby a pfedzvésti této préce.

Esquire zacal vychdzet v roce 1933. Zprvu distribuovany pouze do galanterii, jako ,,the only
general-interest lifestyle magazine for sophisticated men, Esquire defines, reflects and cele-
brates what it means to be a man in contemporary American culture“**. Tedy Casopis Cisté
pro muZe, pokryvajici veskeré ,,panské* zajmy. Od zacétku byl Esquire elegantni, vyspély,
podpofeny spofe odénymi Zenami na obdlce (byl to takovy ,,Playboy pfed Playboyem*).
Americany ucil jak ,,byt spradvny muz®, jak si uvdzat kravatu, jaké michané drinky pit nebo

jak nosit oblek. VZdy cilil na moderniho americana a zaroven ho utvafrel.

Béhem Sedesatych let by Esquire pln€ soucasti boje o Ctendre, véetné dlirazu na zajimavé
obdlky s ndzorem, napovidajici na obsah uvnitf, nebo ho ddle komentujici. Nejcastéji §lo

o provokativni fotky ¢i silnou typografii.

Dnes celi Esquire porad stejné vyzvé — najit toho idealniho, sebevédomého, spravného
muze, v komplikované dobé transgender, milenidlli, socidlnich siti, v dobé, kdy Playboy
rusi fotografie nahych Zen a ¢asopisy pro muze prochdzeji krizi identity. New York Times

v roce 2017 vydali esej The ‘Esquire Man’ Is Dead. Long Live the ‘Esquire Man.’:

“There was a period of time when Esquire had a real literary charisma, and there was a cul-

ture that responded to it, [ ...] How do you make that urgent to a younger generation?”’*

Esquire zasahuje své ¢tenafe na webu, digitdlnimi edicemi, vydanimi pro elektronické Ctec-
ky i kampanémi na socidlnich sitich (napf. jejich dvoudennim maratonem navodu spriv-
ného holeni na Snapchatu). Casopis, jenZ se nejvice proslavil dlouhymi ¢lanky a esejemi

od nejlepsich spisovateld své doby (napf. Ernest Hemingway, F. Scott Fitzgerald, John

23 Projekt na mém webu: http://jakubfoglar.com/work/secrets/, 5.3.2018
24 Esquire, Hearst, https://www.hearst.com/magazines/esquire, 5. 3. 2018

25  The ‘Esquire Man’Is Dead. Long Live the ‘Esquire Man.’, The New York Times, https://www.nytimes.
com/2017/02/04/fashion/esquire-magazine-jay-fielden.html, 5. 3. 2018
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Steinbeck), si na této literarni tradici zaklada svoji svou dodnes. Logické by se dnes mohlo
zdat zkrétit délku dlouhych ,features® pro milenidly s kriatkou dobou pozornosti, to v§ak
Esquire v planu nemad a bere boj za definovéni aktudlniho ,,Esquire muZe* jako soucdst své

existence. Je takovou mirné;jsi verzi Playboye, své publikum ale vyty€uje velmi konkrétné.

uuuuuuuuuuuuuuuuu

THIS
ISSUE IS
ABOUT
WOMEN

“Oh myGod
-we hit

'

The true story of

Obr. 10. Obdlky casopisu Esquire
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2.3.9 Playboy

Esquire mél primy vliv na zaloZeni magazinu Playboy. Pravé u prvni zminéné publikace
pracoval Hugh Hefner jako copywriter a tam mu odmitli zvysit plat, na zakladé ¢eho se roz-
hodl vybrat od investorti penize na rozjeti nového titulu pro svobodné mladé muze. Podle

jeho teorie v té chvili takovy odlehceny Casopis v Americe chybél:

“I looked back on the roaring Twenties, with its jazz, Great Gatsby and the pre-Code films
as a party I had somehow managed to miss [...] After World War 11, I expected something
similar, a return to the period after the first war. But when the skirt lengths went down in-
stead of up, I knew we were in big trouble. It turned out to be a very conservative, serious

period — socially, sexually and politically.”*®

V prvnim Cisle (tehdy se Casopis jeste€ jmenoval Stag Party) s nahou Marilyn Monroe na
obalce Hefner definoval tuto mySlenku v lehce srandovnim mottu ¢asopisu — Playboy zna-
menal ,,mixing up cocktails and an hors d‘oeuvre or two, putting a little mood music on the

phonograph and inviting in a female for a quiet discussion on Picasso, Nietzsche, jazz, sex “*’

Casopis zaznamenal okamzZity dspéch. Ten samoziejmé tkvél v erotickych fotografiich, nic-
ménée, podobné jako Esquire, vize Playboye sahala ddle — ke kvalitnimu ¢teni. Na jeho
stranky prispivaly také tehdejSi hvézdy literarniho svéta. Hefner Playboy nikdy nevidél
jako Casopis pouze o sexu, ale jako magazin o zdravém Zivotnim stylu mladych svobodnych
muzi, sex byl pouze soucdsti baleni. Tahle predstava byla lehce poSpinéna v sedmdesatych

letech, kdy na scénu priSly tvrdsi erotické magaziny Penthouse a Hustler.

Zajimavosti mize byt Ze v této dobé Playboy spustil na svych strankach reklamni kampan
zaméfenou z ¢asti na presvédéeni potencidlnich inzerentd, z ¢asti na uklidnéni a sebeujis-
téni Ctendru: ,,What sort of man reads Playboy?*. Koncept téchto celostrankovych inzeratt
byl jasny: Playboy se ¢te kvili ¢lanktim, ¢tou ho uspé$ni mladi muzi s dobroduznym du-

chem (neustdle okukovani Zenami) a md skvély dosah (kazdou reklamu doprovazela fakta

26 Hugh Hefner, ,Playboy‘ Founder, Dead at 91, Rolling Stone, https://www.rollingstone.com/culture/
news/hugh-hefner-playboy-founder-dead-at-91-w443922,5. 3. 2018

27  tamtéz
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o procentech, ndkladech, profilech ¢tenarské obce). Webovy magazin Flashbak uverejnil

Casovou osu téchto fascinujicich reklam?®.

Cilova skupina Playboye (tedy alespori ta, kterd o sobé netvrdila, Ze Playboy ¢te kvuli ¢lan-
kiim) pozd¢ji dostala dalsi ranu v podobé modernich ¢asopisti pro muze (Maxim) a interne-
tové pornografie. V roce 2016 se Playboy pokusil rebrandovat sviij obsah a zbavil se kom-
pletné nahych fotografii. Tato strategie vydrzela rok. Chybu v odstranéni nudity pak ptiznal
Hefnertiv syn Cooper s tim, Ze zptisob zobrazovani nahych tél na stranach ¢asopisu byl
v minulosti sice zastaraly, upln€ ho odebrat ale nebylo spravné rozhodnuti. Dnes Playboy
vychdzi dal — ale spiSe neZ jako Casopis je vnimén jako licencovatelnd znacka pro luxusni

zboZi v oblasti mody, alkoholu, hotelti, no¢niho Zivota apod.

WHAT SORT OF MAN READS PLAYBOY? WHAT SORT OF MAN READS PLAYBOY?

A young man noted for his ready reception of new products, the PLAYBOY reader makes Count on this young man for the essence of good taste. The PLAYBOY reader knows the im-
the see-scene with a current medel in view. Facts: PLAYBOY leads all magazines in portance personal appearance plays in achieving success—by business day or sacial night.
percentage of households (17.997) purchasing a new TV sot within the last 12 months. Fact: PLAYBOY leads all magazines and network TV shows in delivering the greatest concen-
And PLAYBOY is read by 2,635,000 households owning a portable TV. Commercial: If tration of adult males who are heavy users of new products. This is just one u! the reasons
young adult males are what you're really after, PLAYBOY turns them on. (Sources: 1965 Starch why PLAYBOY continues to be the top monthly in men's-toiletries advertising. Groom
Consumer Magazine Report & 1965 Standard Magazine Report, W. R Simmons and Associates.) your product for success—use PLAYBOY, frequently. (Source: 1966 Brand Rating Index.)
New York . Chicage - Detroit - Los Angeles - San Froneicco - Atlants + London

New York . Chicage . Detroit + Los Angeles . San Francisco  Atlants - Lomdom - Tokyo

Obr. 11. Kampari ,,What sort of man reads Playboy* stejnojmenného magazinu

28  What Sort of Man Reads Playboy? The Ultimate Male According to the Bunny Magazine, Flashbak
https://flashbak.com/what-sort-of-man-reads-playboy-the-ultimate-male-according-to-the-bunny-
magazine-30924/,5.3.2018
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2.3.10 Twen

Casopis Twen lze povaZovat za revoluéni z hlediska layoutu, typografie a price s objekty na
strdnce. Vychdzel v Némecku béhem Sedesatych let. Zamétoval se na mladou, prvni pova-
le¢nou generaci (cca od 15 do 30 let), jez touzila po nezndmém, novém a chtéla se vymezit

vici generaci svych rodicu.

Twen jim dal pravé to — kombinaci zajimavych ¢lankd, ilustraci, ¢asto nahych fotografii
a experimentdlnich, neokoukanych layoutt. Za t€mi stal kreativni feditel Willy Fleckhaus
a tvorily moZnd nejvétsi ¢ast uspéchu Twen. Silné ovlivnén Svycarskymi mfizkami a typo-
grafii, Flecklhaus pouZil pro tento velkoformatovy magazin dvandcti sloupcovy grid, ktery
umoznoval tvofit dvou, tif, ¢tyf i Sesti sloupcové layouty. V nich pak byla rozehrdvéna hra
kontrastu, ¢ernych a bilych ploch, velkych nadpist za pouziti komprimovanych fezl bez-
patkovych pisem (pismo Schmalfette Grotesk??), zvétSenin fotografii. Twen se nebal nechat

ve spodni ¢4sti stranky bilé misto, ¢i naopak ji celou pokryt tmavou, ¢ernou typografii.

Pismo pouzival jako prostfedek pro vizualizaci textu a pfidané hodnoty svého ndhledu na
svét. Fleckhaus skrze své layouty prozival mlddi ukradené Hitlerem a naverbovanim do
armady. “For me, typefaces are in the truest sense of the word the building blocks that I use
and buy. But I have to say that [ am prepared to build something even if the material is very
poor. [...] If I take a short word —t, o, t [dead] —and make its three letters 30cm high, it has

an extraordinarily dramatic impact.”*°

v

V roce 1961 se Twen dokonce dostal v Némecku k soudu, protoZe byl ,,nebezpecnéjsi nez
sto erotickych Casopist, vytvérejici superindividualismus bez respektu ke spole¢nosti a mo-
ralce.”*! Ten nakonec seznal, Ze Twen je fascinujici, vyborné zpracovany a inovativni. Twen

byl plny emoci. Z téchto inovaci téZ{ magaziny dodnes.

29  Schmalfette: Tall, dark and handsome, Mike Dempsey, http://mikedempsey.typepad.com/graphic_
journey_blog/2013/04/schmalfette-tall-dark-and-handsome.html, 5. 3. 2018

30  Paint it black, Eye Magazine, http://www.eyemagazine.com/feature/article/paint-it-black, 5. 3. 2018
(ptivodné publikovano v &isle 3 Casopisu Eye, 1991)

31 Paint it black, Eye Magazine, http://www.eyemagazine.com/feature/article/paint-it-black, 5. 3. 2018
(ptvodné publikovano v &isle 3 Casopisu Eye, 1991)
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Obr. 12. Magazin Twen

2.3.11 Reader’s Digest

VétSina vyse zmin€nych Casopisti byla uréena specifickému publiku, nékdy Sir§imu, nékdy
uzSimu. Z hlediska mého projektu v praktické Casti prace (personalizovany Casopis) jsou
tyto Casopisy zajimavejsi a poucnéjsi pravé v tomto aspektu. Na druhou stranu, muj projekt
je sice urceny pro kazdého individudlné, zdroven ma ale ambici byt uZite¢ny pro vSechny
nardz (z podstaty reSeni). Zminil bych tak rad i titul Reader’s Digest jako zastupce média

urceného vSem, respektive masovému publiku, nejSir§i mozné ¢tenaiské obci.

Reader’s Digest byl od svého pocatku v roce 1922 skladéan z kratkych zprdv, pfejimanych
z ostatnich knih, novin a ¢asopist a zhustovanych pro ¢tenafe Digest. Témata a konkrétni
zpravy byly vybirdny podle jejich potencidlu zasdhnout Sirokou vefejnost (podobny kon-
cept jako Time). Ze zacatku byla tato mySlenka pfijimana skepticky (predevSim ostatnimi
nakladateli), v padesatych a Sedesatych letech uz ale mél Reader’s Digest v desitkdch mili-
ont celosvétoveé nejvetsi naklad ze vSech Casopist. ,, Vykradani“ jinych publikaci postupné

z Casopisu miz{ a je nahrazovano originalnimi ¢lanky.

Zajimavou kapitolu marketingu vSak tvofi loterie, soutéZe a garantované vyhry pro ¢tena-
fe. Soucdsti toho je vyhledavani potencidlnich kupcii napt. podle prijmi ¢i skrze agentury,
shromazdujici data o ob&anech. Sdm si pamatuji profesiondln& zpracované obdlky s nabid-
kami a tajnymi kddy, které vybiral déda ze schranky. VSechno zdanlivé personalizované,
pouze do spravnych rukou, zdludné klicky, matouci oficidlni kulata razitka, osobni apely
na rychlost odpovédi, faleSné ¢arové kddy a cervené Sipky. Podminkou vyhry, respektive

postupu do dal$iho kola, je pak objednani dalSitho produktu — cyklu encyklopedii, knihy ¢i
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predplatného. Reader’s Digest presna Cisla nesdéluje, odhaduje se vSak, Ze bézné 15% lidi,
jez dostava tyto vyherni balicky, dany produkt objedna*?. Z mého pohledu je toto naprosto
Sileny obchodni model spojeny s pohrddnim svym publikem a je to pfesny opak pocitu,

ktery by poctivé médium mélo dle mého ndazoru vytvaret.

3. HLEDANI SPEJE KE KONCI:
DIGITALNI REVOLUCE

Podobné jako dfive knihtisk, radio, fotografie a televize, na prelomu 21. stoleti jsme svédky
dalsi komunikaéni revoluce: plného nastupu internetu. Pokud milniky v priimyslové revolu-
ci ¢i v tisku znamenaly dramatické zkraceni vzdalenosti (rychlejsi doprava lidi, informaci),
internet vSechny vzdalenosti vymazal a dosah moderni civilizace rozsiril jesté dale. Pfesun
na web (nebo platformy jim pohdnéné) se tyka veSkeré komunikace — zpravodajstvi, video,
komunikace mezi lidmi, osobni publikovani, nékde uZ i volby. VSe se odehrdva na interne-
tu, a posledni dobou predevsim na mobilnich zafizenich. Prichod smartphont a tabletid tak

povazuji také za revoluci.

Tento presun z fyzického svéta na web ma samoziejmé sviij dopad na tist€éné noviny a Ca-
sopisy. Snad symbolicky po prelomu tisicileti t¢émét vSechna velka tiSténa periodika klesaji
v ndkladech — napf. bulvar Bild klesl v Némecku mezi lety 1998-2012 z 4.5 milionu vytiska
denné na 2,5 milionu*?. Noviny se pfesouvaji na internet, konkurencim jim jsou i nové deni-
ky distribuované zdarma a placené z inzerce, jako u nds znimé Metro. Casopisy zdpadniho

svéta vétSinou prezivaji ddle i za sniZzeného ndkladu.

21. stoleti spolu s internetem prinasi také otevienéjsi spoleCnost, a tak jsme svédky vzniku
Casopist tématicky diive nemyslitelnych ¢i neatraktivnich. Jsou zakladany tituly pro homo-
sexudly, pocitacové fandy, obdivovatele fantasy. Diskutuje se o ,,nevyhnutelném* konci tis-
ténych médii, od knih po noviny. Maji noviny jesté€ néco navic, oproti okamzité dostupnému

svétu internetu? Pavel Ve&efa v knize ,,Uvod do dé&jin ti§ténych médii* shrnuje:

32 Direct Mail Strikes Gold for Reader’s Digest, Questia, https://www.questia.com/read/1G1-14380861/
direct-mail-strikes-gold-for-reader-s-digest, 5. 3. 2018

33 VECERA P., Uvod do déjin tisténych médii, Praha, 2015, str. 241
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., Predstava, Ze by tistené noviny i naddle prindSely aktudlni informace, je zpozdild. [...] Ov-
Sem noviny prindseji zasvécené komentdre znalcu, pronikavé analyzy a duchaplné recenze
a kritiky, kvalitni noviny, koncentrované na publicisticky vykon, mohou byt nosnym projek-
tem za predpokladu, Ze najdou své publikum. [...] Otdzkou je, jestli takové publikum jesté
existuje. [ ...] MozZnd donquijotsky cil kultivovat publikum [...] byl vSak opustén ve jménu

vy$$ich ziskii ddvno predtim, neZ se objevila ,smrtonosnd‘ konkurence novych médii“>*

Zda-li v tomto piipad€ noviny opravdu v tisténé podobé nepteziji, nema prili§ vyznam spe-
kulovat. Mozna v procesu transformace do digitdlni podoby vznikne i néjaka uplné nova
forma dorucovani informaci. AvSak pro mij projekt ma smysl podivat se na aktualni stav

Casopisecké produkce.

V této kapitole popisuji na zdkladé konkrétnich projektd rizné (vice ¢i méné Uspésné)
soucasné pristupy ke svétu tiSténych a digitdlnich publikaci. Déle sleduji oblasti pred in-
ternetem neexistujici, malo rozvinuté ¢i zanedbatelné — opravdovou personalizaci médif,
instantni doruovani relevantniho obsahu, interaktivni ¢lanky, pokusy orientované na mo-

bilni zarizeni.

Predevsim ale jiZ nechavam ptehled vyvoje médii a Casopist za sebou a posouvam se do
soucasnosti. Mam jiz docela konkrétni predstavu, jak bude mtj vlastni ¢asopis fungovat.
Zamé&iim se na aktudln& fungujici, ¢i neddvno ukoncené projekty, které by mohly bud’ napl-

nit ¢ast mych predstav samy, nebo mé usmérni mimo jejich netispé$né vyslapané cesticky.

3.1 NOVE CASOPISECKE TYPY

Oproti novindm maji Casopisy v existen¢nim boji s internetem mimo kvalitnéjSitho obsahu,
ackoliv to je diskutabilni, dalsi vyhodu. Maji potencidl byt samy o sob¢ artefaktem, respek-
tive jsou jim ty, které maji dost moZna nejvyssi Sanci na preZiti. Jsou to predev§im luxusni,
drahé Casopisy pro generaci mladych, relativné bohatych lidi, jeZ tradvi ¢as objednavanim

avokadovych toastli v kavarnach.

Tyto Casopisy vynikaji designem, Casto typografii a kvalitou tisku. To vS§echno pouzivaji pro
odliseni od konkurence a pro vyjadieni hodnot jak svych tviirct, tak jejich publik. Jejich svét

by nemohl byt vzdalenéjsi svétu online bulvarnich zprav, virdlné se Siticich po socidlnich

34  tamtéz, str. 246
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sitich. Tento segment tiSténych médif digitdlnimu prostiedi nekonkuruje — naopak, existuje

s nim v rovném vztahu. Madeleine Morley v eseji pro 99U fika:

“The central change is a liberating one. Print is no longer the business model: print is the
heart, the core expression, of an idea. And it’s this shift that has allowed graphic design to

flourish. The idea given visual presence; the idea as an object.”*

Je to ldkava propozice. MoZnd pravé zde najdu svoje prostiedi. Jako zdstupce ,,hipsterskych*

Casopist za¢indm u jedno ze zakladajicich titult tohoto trendu — magazinu Kinfolk.

3.1.1 Kinfolk

Kinfolk je , lifestylovy* casopis. Nejsem si pfesné jisty, co to znamend, jelikoZ to viddm
u mnoha dal$ich, nicméné snaha vymezit Zivotni styl svych ¢tendfil tu je znacna. Kinfolk
spliiuje definici vySe — je to stejné tak designovy artefakt jako normdlni Casopis. Vlastné
se od standardnich lifestylovych Casopisi diivéjska pfili§ nelisi. KdyZ ho srovndm napf.
s Esquire, je to také titul, ktery miii na jasné definované publikum a pouziva k tomu vhodné
prostiedky. Zde je to exkluzivita téZkého papiru, vzdus$né layouty, minimalismus, vyc¢iSténé

a vysoce stylizované fotografie.

Obr. 13. Kinfolk

35  Print Ain’t Dead!, 99U, http://99u.adobe.com/articles/56147/print-aint-dead 2utm_source=offscreen-
dispatch & utm_medium=email & utm_campaign=newsletter/, 5. 3. 2018
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Dostalo se mi do rukou nékolik vytiskl Kinfolku a stalo se to, ceho jsem se obdval. Spise
nez krasny artefakt jsem vnimal nesympaticky, lehce povySeny piistup a do sebe zahle-

dény design.

Z ostatnich magazini podobného smysleni by zde Sel uvést napiiklad Monocle, Cereal ¢i

Inventory.

3.1.2 Works That Work

Na pomyslIné poli¢ce designového knihkupectvi se posouvam dél — k ¢asopisu Works That
Work. Ten jiz bohuZel nevychazi, autofi dodrZeli plan pouhych deseti ¢isel. Napad sloven-
ského designéra Petera Bil'aka byl jedinecny — Casopis vénujici se designu, ale ne pouze jeho
estetické strance, nybrz pravé té funkéni. Snahou bylo dokdzat, Ze design nenf jen povrchni
stylizace objekti a vypichnout piiklady, kdy design znamena zlepSeni situace a pomaha
lidem. Ve svych ¢lancich se vénoval tématim od navrhovani hernich systému ve sportech,

pfes auta pohdnénd spalovanim dfeva aZ po vyuZzivani vody v Bhitanu.

Obsahové to byl vyborny &asopis. Skoda, Ze ho vyslo pouze deset &isel. Pro mé je také za-
jimavy jeho obchodni model. Works That Work je placen z drtivé vétSiny Ctendfi a pouhé
3 % rozpoltu tvoii reklama’®. Lze ho zakoupit v knihkupectvich i online. Novinkou je v§ak
,socidlni distribuce®, kdy Ize na webu Casopisu zapsat svoji cestu kamkoliv po svété a po-
kud odpovida potiebam Works That Work, do kufru vam pfistane baleni n¢kolika vytiska.
V dané destinaci ho dopravite napf. do muzea nebo designového obchodu a dostanete jedno
¢islo zdarma. Lidé tak pomdhaji s distribuci, nebo lépe feceno, sami tou distribuci jsou.

Tento zptisob dorucovani tvoii tretinu celého objemu.

3.1.3 Offscreen

Na zacatku prace jsem zminil, Ze travim hodné Casu v digitalnim svét€ a jednim z podnéti
mého projektu je snaha travit vice Casu ¢tenim a relaxaci v ,,offline* médu. Podobny divod
vedl australského UI designéra Kaie Bracha v roce 2012 k zaloZeni Casopisu ,,about people
behind bits and pixels“*’. B€hem ptl roku se z tak z Bracha, kompletniho novacka ve svété

tiskovin, stal $éfredaktor, vydavatel a distributor v jednom.

36  Distribution, Works That Work, https://worksthatwork.com/distribution/, 12. 3. 2018

37  Pozdéji zménéno na ,, The human side of technology “
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Propojeni online svéta webovych designéri a pomalého tisténého prostiedi sazby dlouhych
textd na miizku dcafi mi prijde nanejvys zajimavy. Nevim, proc to tak piesné je, ale odjak-
Ziva mam vétsi respekt pro ty tzv. ,,printové* designéry. Nejvice k tomu pfispivaji asi weby
které denné€ navstévuji: Dribbble a Designer News. Dribbble, pivodné slouzici designérim
jako platforma pro sdileni nahledi rozpracované prace, je plny honby za ,,lajky* na malych
obrdzcich vytrZzenych z kontextu a komentéfi typu ,,awesome and clean, keep pushing and
check out my work®. Na Designer News zase nejCastéji potkdte nadSené sdileni nového
projektu od InVision, coZ je firma budujici ndstroje pro digitilni produktovy design, ale

komunikujici stejné otravnym marketingovym ténem jako vétSina této komunity.

Preneseni svéta téchto ,,webikt“ do tisténé formy, kterou povazuji za tézsi a néjakym zpiso-
bem poctivéjsi, v sobé z principu véci nese nutnost poprat se s nastrahami printu. Kai Brach
to dokdzal vyborn€. Samozrejmé nelze celou komunitu shrnout do jednoho pytle a na webu
existuje velké mnozstvi vybornych designért, jen se tim nechlubi ,,na Dribbblu®. Brach je

jendim z nich.

Obsahem Offscreen jsou interview s designéry vyskytujicimi se pfevdzné na webu. Jak Ziji,
jaké pouZzivaji ndstroje apod. Je to Casopis pro malé, ale vérné publikum. Madm doma néko-
lik ¢isel, ovSem pozdé€ji jsem shledal, Ze i pres nové a nové designéry, jez se v Offscreenu

objevuji, mi to pfijde jako porad dokola to samé.

WORKS THAT WORK

Vv A MAGAZINE OF UNEXPECTED CREATIVITY
1SSUE 9, 2017 :

Obr. 14. Works That Work Obr. 15. Offscreen
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Nicméné i tak ocenuji Offscreen za vybornou snahu a povazuji ho za dikaz, Ze béhem pil

roku se dd rozjet v celosvétovém méfitku zajimavy Casopis.

3.1.4 Time Mine — prvni personalizovany magazin

V roce 2009 uzavielo vydavatelstvi Time partnerstvi s automobilkou Lexus, jehoZ vy-
sledkem byl pro mé nesmirné zajimavy experiment v personalizaci Casopisu. Jednalo se
o testovacich Sest Cisel magazinu ,,Mine®. Cilem bylo vyzkousSet, co lze s dnesni (tehdejsi)
technologii vytvorit a jestli je o to mezi lidmi zdjem. J4 za tim tuSim spiSe PR kousek Le-

Xusu — o tom nize.

a8 < ,}\
| )

Y ey
i

Lo

e, My W

WE COULDN'T
HAVE MADE IT

WITHQUT YOU

THE ALL-HEW 2010 RX (@

LI

Obr. 16. Time Mine: obdlka

Time vydéava celou fadu magazinli a vybérem péti z osmi pro ¢tendfe predvybranych (Time,
Sports Illustrated, Food & Wine, Real Simple, Money, In Style, Golf a Travel + Leisure),
spolu se zadanim nékolika vagnich osobnich uidaju, zacala cesta lidi k Mine. Time Nasledné
poskléadal ¢asopis z ¢lankt téchto péti riznych magazini a dorucil ho ¢tendiim postou. Byl
to v pravém slova smyslu experiment — tisklo se na méné kvalitni papir nez klasické Caso-
pisy a obsah byl zhruba dva roky stary. Vnitini usporadani bylo jednoduché — pét tituld, pét

sekci, kazda zacinajici bilou strankou s logem dané publikace.
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Jeden Ctenar vysledek shrnul takto:

“From the incredibly generic cover to the completely random and discordant selection of
articles to the lazy interior layout, Mine is a failure on every level. Instead of my ‘ideal
magazine’, one ‘designed especially for [me] — by [me]’, it comes off more like a manila
folder a casual acquaintance stuffed with a bunch of random articles that they thought I mi-

ght like, cut out from random magazines they found laying around at their doctor’s office.”®

Obsah nebyl ta opravdu personalizovand a doladéna ¢4st — mnohdy se jednalo o rok staré
,breaking news*. Ta pravd personalizace byla v reklamé. Cely Time Mine byl totizZ spiSe
nové zabalenou reklamou od Lexusu, jeZ pracovala s osobnimi ddaji zadanymi v ivodnim
formulafi. Nutno fici, Ze i vysledek tohoto ptisobil spiSe jako neSikovny experiment nezZ na

miru $itd reklama, kterd by pridala ¢tenafi divod navic, pro¢ koupit pravé Lexus.

Kazdy dostal stejné inzeraty na stejné auto, liSici se v nékterych pasdzich textu. V imagi-
narnim scéndfi jsme se tak dozvédéli, ,,Jakub Foglar*, Ze Lexus ma vyte¢nou navigaci, diky
které budu moci lehce najit ,,kavarny“ v okoli ,,Praha* zatimco jedu po ,,D1* domt. Nekdy

se systém do lokace trefil, nékdy byl uplné mimo.

Time Mine skoncil brzy a jako jeho nejvétsi chybu, mimo podivné straSidelné reklamy, vi-
dim v nedostate¢né personalizaci obsahu. Vybér péti z osmi magazinti, které bych chtél ¢ist,
je prosté zoufale mdlo. To neni personalizace pro nikoho. A i kdyby téch pét byly vSechny

mé srdcovky, chtélo by to vice péce jak k selekci obsahu, tak k formatu magazinu.

[LHE ALL-NEW 2%}8 R
OW WITH MO — |
£ YCNLT ch you love ;...
JOSHUA BENTON. Uelooybenmeh Yoy o -
_ctivated Navigation System' i’
easy to locate the best bistros ney,

Cambridge.

Obr. 17. Time Mine: ,,personalizovand“ reklama

38  Time’s foray into personalized publishing: Time Mine,idio skrze webarchive.org, https://web.archive.
org/web/20090430001058/http://platform.idiomag.com/2009/04/times-foray-into-personalized-
publishing-time-mine/, 16. 3. 2018
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3.2 DIGITAL JAKO ZDROJ OBSAHU
Digitalni prostfedi neni pro mé&, jak jiZ nékolikrdt opakuji, idealni destinaci pro klidné ¢teni,
ackoliv se najdou vyjimky, které popiSu niZe. Internet beru spiSe jako zdroj obsahu. Posledni

dobou jsem si nasel nékolik takovych mist, jeZ navStévuji.

3.2.1 Socialni sité

Pravidelné pouzivam vSechny klasické ,,velké* socidlni sit€¢ — Facebook, Twitter, Instagram.

Ze vSech jsem si vypnul na mobilu notifikace a oteviram je tak jen kdyZ chci ja.

Facebook mi dobfe slouzi pro organizaci riznych udélosti a komunikaci pfes Facebook Me-
ssenger. Na Instagramu trdvim pravidelné¢ par minut denné — podivim se na fotky svych
znamych a co zrovna dé€laji. Je to asi ten ptivodné zamysleny model pouZivani Instagramu,
nicméné ja dlouhou dobu tuto sit’ pouzival jinak. Sledoval jsem fotografy pfirody, modelky,
kavarny, extrémni sporty. V podstaté to byl pro mé zdroj inspirace a peknych fotek. Nyné&jsi

model, sledovat pouze lidi které zndm, je mnohem komfortné;jsi a ,,uspokojivé;jsi®.

Ovsem jedind sit’, kterd mi poskytuje kvalitni obsah a nemam pocit, Ze nad ni jenom ,,za-
bijim Cas®, je Twitter. Dozvim se tam vSe od aktudlnich kauz, pfes diskuze mezi designéry,
po odkazy na dobrou novinarinu. A to je ta ¢ast, jeZ mé zajima nejvice. Jakmile narazim na

zajimavy C¢lanek, uloZim si ho a pozdéji se k nému pokusim vrétit.

3.2.2 Newslettery

Emailové newslettery a obCasniky povaZuji, stejné tak jako email samotny, za prudce pod-
ceniované médium. Bé€hem let jsem se mimodék prihlasil k desitkdm rtiznych kampani, coz
mi kompletné zahltilo email a notifikace na telefonu. Zjistil jsem ale, Ze jakmile se ¢lovék
zacne z jednoho po druhém otravném obcasniku odhlasovat, zistane mu par opravdu dob-
rych a struénych zdrojt zajimavych informaci. Kdyz mi pak pfistane do emailové schranky
nové ,,Cislo* a ja si ho procitdm, pfekvapivé mi prostfedi emailového klienta na obrazovce
viibec nevadi a povazuji tu kratkou chvilku za opravdovy relax. Je to paradox — néco takové-
ho bych zrovna od ptivodem ,,byznysového*, technického a ,,nevyladéného* média emailu

neocekaval.

K magazinu Offscreen patii také newsletter Offscreen Dispatch, a i zde je vidét dobfe pro-

mySleny obsah Kaie Bracha. Kazdé dva tydny dd dohromady tipy na nové sluzby, aplikace
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a fyzické produkty, doprovozené par vétami, pro¢ by pro Ctenafe mohly byt zajimavé.
K tomu pfipoji odkazy na tfi ¢lanky, které neddvno Cetl. Vzhldem k mnoZstvi obsahu je to

naprosto idedlni email k desetiminutovému odpocinku od préace.

Tyden podle 067 .cz je obCasnik serveru 067.cz. To je sdm o sob¢ také zajimavy projekt. Jed-
nd se o internetovy magazin, kde si za predplatné mizete kazdy mésic precist tii autorské
texty. Predplatné nemdm, ov§em pfrihlasil jsem se k tydennimu shrnuti udalosti u nds i ve
svété a pokud bych se nezajimal o okolni déni i standardnimi zpiisoby, tak tento souhrn by
mi asi stacil. Je to strucné, ¢tivé, s dobrym komentdiem a dotyka se to oblasti od politiky,

pres kulturu az po technologie.

Coffee Table Typography prochazi nové vySlé 1 starSi texty a knihy o typografii, vytahuje
z nich uryvky a ty komentuje a pridava dalsi zajimavé informace. Dozvime se tak o recen-
zich novych pisem ¢i ptivodu obskurnich typografickych znakt. Navrch vzdy pridava sekci
,,On the Coffee Scene®. Tento zhruba mésicni newsletter je idedlni pro posezeni u kavy o vi-

kendu, coz je také presné Cas, kdy pfichdzi.

Aeon Magazine patii ke stejnojmenné online publikaci. Ta m4d jednoduchy cil. Vytvorit tto-
Cisté pro kvalitni, ,thought-provoking® texty, jenZ Casto sklouzdvaji az k filozofii. Clanky
samotné jsou na mij vkus nékdy pfili§ hloubavé. V newsletteru ale mnohdy objevim obsah

pro uloZeni na pozdéji.

Velmi zajimavy exempléfi je Quora Digest. Quora je socidlni sit’, alesponi pokud se to tak
da nazvat, kde 1idé odpovidaji na otdzky a vzajemné si hodnoti jejich odpovédi. Na Quote
najdete zdbavné otdzky i encyklopedické znalosti podané jednoduchou formou. Newsletter
vybird odpovédi na otdzky, které systém vyhodnoti jako ty pro mé zajimavé. Algoritmus je
vyborné nastaveny a kazdy tyden mé tak Quora dokdze privést zpét na sviij web a stravit na

ném klidn€ hodinu.

Instapaper Weekly je odnoz sluzby Instapaper, kterd je pro tuto praci velmi dileZzita a popiSu
ji niZe. Ve zkratce se jedna o ukladani ¢lanki na pozdéji a jejich nasledné Cteni v aplikaci.
Email vybira nejpopuldrné;jsi Clanky v celé sluzbé a posila vZdy nazev, uryvek a tlacitko
na ulozeni do Instapaper. Pfijde mi to jako vyborny koncept, jen mi tam chybi né¢jakd per-

sonalizace.
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Dalsi newslettery které odebirdm, napt. Typewolf Type Roundup, Fresh Fonts a bezejmenny
newsletter o Ul designu Erika Kennedyho, jsou spiSe pfijemnym profesnim relaxem pro

designéry.

3.3 DIGITAL JAKO DESTINACE
3.3.1 Interaktivni ¢lanky

I na internetu se ale najdou vyjimky v podobé skvéle promysleného, mnohdy interaktivni-
ho, ,,poctivého* obsahu. Pokud takhle narazim na zajimavé zpracovany c¢ldnek, ¢as si na
néj najdu. Jsou to projekty vétSinou americkych publikaci jako Bloomberg Businessweek.
Pokud bych je Cetl v jiném kontextu, na papife ¢i jen vytah textu bez obrazového doprovodu,
ztratily by velkou ¢dst svého kouzla a vlastné by to ,,nemélo cenu®. Rad tak stravim néjaky

¢as na webu autorské publikace a pfiddm jim néjakd zobrazeni reklamy.

V prosinci 2017 ubéhlo pét let od vydani prvniho takového ¢lanku — Snow Fall** od New

York Times. Tehdy to byl experiment, nicméne od té doby slovo ,,snowfall pfenesené

I 8 stary wall o white sl Chia Rasbobph's pcring vy “Asalasch Elyset”™
1ol g —

their limin mnd shrm g back s the's trusk.

Obr. 18. Snow Fall (The New York Times)

39 Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek, The New York Times, http://www.nytimes.com/
projects/2012/snow-fall/index .html#/?part=tunnel-creek, 20. 3. 2018
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znamend kvalitni online Zurnalistiku, doprovozenou multimedidlnimi a interaktivnimi prv-

ky, jenZ poméhaji ¢tenaiskému zazitku.

Snow Fall je dlouhd reportdz o lavinové katastrofé v americkém lyZarském stredisku, kde
se skupinka zkusenych lyZara rozhodla sjet odvracenou stranu kopce mimo stiedisko, sou-
téskou Tunnel Creek. Celym ¢lankem nas, mimo klasickych fotografif a videi, doprovazeji
v redlném case aktualizované mapy, kde se kdo v danou chvili nachazi, nahravky ucastni-
kit volajicich na zachrannou sluzbu &i vizualizace rychlosti lavinového sesuvu. Cist néco
takového byl pro mé velky zdzitek také proto, Ze doprovodny material neodvadi od textu

pozornost, ale naopak ho podtrhuje a zvyraziuje jeho prednosti.

Dalsim piikladem muZe byt esej Paula Forda pro Bloomberg Businessweek: What Is
Code?*?. Ford v ném zabavnou formou vysvétluje principy programovani, algoritma a jak
a proc viibec funguji pocitace, pro naprosté laiky. Vyborny a Ctivy text je doplnén mnoha in-
teraktivnimi ilustracemi, ve kterych si mizeme zkusit prepinat virtudlni pocitacové obvody,
zdanlivé bezhlavé mlatit do kldvesnice a produkovat kéd, ¢i vizualizovat vSechny mozné,

pro obycejné smrtelniky abstraktni, pocitacové koncepty.

Let’s Begin

A cumpm erisa ]o kwith benefits. ‘mq \II work the same, doing sec ond g:nd nmh
step a4 tme: Thek, take & number and put it in box one, Tick, take another number,
o & gon might be addition or subtrction) JnIhJsc
In box one. Tick, check if the result is zero,
+» How Do You Type an "A™? & new set of instructions,

'_‘HV_‘[TTH’_‘[_]'—'F’_‘P[_‘

':‘[_]D’lDlﬁlﬁDl JCICIE lDC[E
=1 e o
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[_l—d[_LJL][_IL,

Obr. 19. What is Code? (Bloomberg)

40  What Is Code?, Bloomberg, https://www.bloomberg.com/graphics/2015-paul-ford-what-is-code/,
3.4.2018
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Tento dlouhy ¢lanek kloubi vSe spravné, od samotného textu, pres dobre Citelnou typografii
a zajimavé fotografie, aZz po nepfeberné mnozstvi interaktivnich pfekvapeni, na kterd se

vylozené tésite.

V mych ocich je tohle to pravé naplnéni moznosti digitdlniho Ctendfského prostfedi. Na
rozdil od vétSiny produkce, jeZ denné potkéte na internetu, kde hlavnim produktem jsme
spiSe my a nase slabost podléhat kfiklavym barvam, zavadéjicim nadpisim a zvédavosti
nad ¢imkoliv ve snaze ultimitné prokrastinovat na facebooku, v ptipadé¢ What Is Code?
a Snow Fall se jednd o ,,0ldschoolovy*, poctivy vztah mezi ¢tendfem a vydavatelem textu.
To, Ze sem tam musim piekousnout reklamu, mi zde nevadi a vydavatele chdpu — navic,
takto vySperkované ¢lanky byvaji reklamou pfili§ nezatiZeny (povazuji je spiSe za prestizni
PR pro samotnou publikaci, ve které vychazi), a kdyz, tak relativné vkusnou a neruSivou. Je

to normalni soucast obsahu na internetu — ten je mi koneckonct davan zdarma.

Zde tedy nachdzim idedlni digitalni prostredi pro ¢teni, konzumaci informaci, ¢i uceni se

novym vécem. M4 to dvé nevyhody:

* Takovychto ¢lankl je mdlo a nejsou pro ¢lovéka, ktery nesleduje designérské por-
taly a podobné zdroje, prilis snadno objevitelné.

* Pofdd je to prostfedi rozsvicenych obrazovek a vSech jejich moZnosti a distrakei.
Zjistil jsem, Ze si t€Zko hleddm klidny moment na dlouhé traveni ¢asu u pocitace,
»jen‘ abych Cetl ¢lanek. VEtsSinou mé ldkaji kratkodobé zdroje zdbavy jako pravé
facebook Ci zpravodajské servery, ptipadné mi néco fikd, Ze bych ¢as mél travit

produktivnéji.

Druhou z téchto nevyhod nelze odstranit, nicméné v rdmci moZnosti, dostupnych pro digi-

talni ¢ldnky, z nich tyto zminéné t€Z{ maximum.

3.3.2 Zajimavé soucasné pristupy k publikovani

Mimo interaktivni ¢lanky lze na internetu najit mnozstvi dalSich pfistupt k publikovan{

a ke vztahu se ¢tenarem.

v

The New York Times poskytuji bezplatné 3 ¢ldnky mésicné (poté se musite zaregistrovat
a zaplatit predplatné). Jiné publikace vdm zase ukdZi ¢4st ¢lanku a zaplatit musite za pre-

¢teni jeho druhé poloviny.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

Ja se obecné viibec nebranim platit za digitdlni obsah, nicméné nikdy jsem na internetu
nezaplatil za obsah textovy. Nevim tplné pro€ to tak je — asi dostatkem obsahu zdarma

vSude kolem.

Zajimavym experimentem muze byt The Disconnect*'. Jedna se o Cisté digitalni publikaci,
kterd po Ctendfi vyzaduje odpojeni od internetu. Nutno fici, Ze jsem se nikdy do prvniho
¢isla nedostal. Jednou jsem ve stejné dobé stahoval z internetu velky soubor, podruhé jsem
streamoval hudbu ze Spotify a potfeti mé dohnala klasickd nervozita, Ze bych néco mohl
zmeskat. Stal jsem se tak sdm sobé obéti, nicméné doporucuji kazdému tuhle publikaci

prozkoumat.

The Great Discontent*? za¢inal jako web s rozhovory s lidmi z kreativnich odvétvi. Jedno-
duchd typografie, velké fotky. Odpovédi §ly hodné do hloubky. Dodnes je to vyborny zdroj
inspirace. Poslednich par let vydavaji vybrané rozhovory i v tiSt€né podobé, sebrané dva-
krat ro¢né do vétsi publikace. Design téchto publikaci vychazel z designu webu, prizpt-
sobil ho tiskovému svétu a ndsledné opét ovlivnil webové feseni. Jedna se tak o zajimavy,

opravdu multiplaformni obsah a design.

Na socidlnich sitich a personalizaci stavi svou sluzbu Medium*’. Na zdkladné ,,lajkovani*
¢lankt, sledovani uzivatelti a komentovani obsahu vam postavi vlastni domovskou stranku
s doporu¢enymi ¢lanky. Je to velmi zajimavy ptistup a v tomto aspektu dost podobny tomu,
o co se snazim v praktické Casti. VeSkery obsah na Medium je hostovany na této sluzbég.
Céste¢né je to vyhoda — viechny ¢lanky vypadaji podobné, sluzba nemiva vypadky, méte
kam si dojit pro novy obsah. Na druhou stranu, kvalitniho obsahu se najde poskrovnu. Nej-
Cast&ji ve svém okruhu pfijdu do styku s otravnymi ¢lanky od designéri, navody k Zivotu
od zakladateld startupti a sem tam pokusy o kvalitni analyzy a ¢lanky, jenZ jdou do hloub-
ky, vice ¢i méné povedené. Platforma tak trpi nedostatkem riiznorodého obsahu (nebo mi
ho neumi doporucit). Mimo to Medium snad kazdy rok rebranduje a zpisob, kterym to

délaji, mé n¢jakym nevysvétlitelnym zplisobem irituje.

41  The Disconnect, https://thedisconnect.co/one/, 7. 4. 2018
42 The Great Discontent, https://thegreatdiscontent.com, 7. 4. 2018
43 Medium, https://medium.com, 7. 4. 2018
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3.3.3 Ukladani obsahu na pozdéji

Tim se dostavam ke sluzbé, kterd mé k celé praci privedla — Instapaper (a jemu podobné
sluzby na ukladani obsahu, jeZ se po uvedeni Instapaper vyrojily). V roce 2008, rok po uve-
deni iPhonu na trh a ve chvili, kdy Apple oteviel vyvojafim moznost stavét aplikace, spustil

programator Marco Arment tuto drobnou sluzbu, fesici nésledujici situace:

[...] You come across substantial news or blog articles that you want to read, but don’t have
time at the moment. You need something to read while sitting on a bus, waiting in a line, or

bored in front of a computer. Instapaper solves both of those problems. [ ...]**

Fungovalo to jednoduSe. Pomoci zdlozky v telefonu jste si ulozili odkaz na ¢lanek, ktery se
nasledné objevil v seznamu ¢lankl v aplikaci Instapaper. Tam jste si mohli nejprve pouze
oteviit dany odkaz a po precteni ho archivovat, v dalsi verzi pak otevfit pouze text, vytazeny
z ¢lanku pomoci ,,parsovaciho® algoritmu. Pozdéji pak pfibyla funkce stahovani clankt do
mobilu — tzn. Ze jste mohli uloZzené odkazy Cist v jednoduché textové podobé, offline. Ide-

alni spolecnik na cesty metrem.

Dnes je Instapaper jednou z mych nejpouZzivanéjsich aplikaci v mobilu. Stavd se mi denné,
7Ze narazim na ¢lanek (vétSinou skze ,,objevovaci* mechanismy zminéné vyse), na ktery ne-

mam cas, ale chci si ho nékdy precist. Jednim kliknutim ho ulozim a pfi pfiSti jizd€ tramvaji

uz ho mam k dispozici v textové podobé, v piijemné typografii a bez distrakci.
7da se, ze zde by mohlo moje hledani skoncit. I Instapaper m4 vSak své mouchy:

* Porad je to ten digital. A zde to vadi jeste€ vice, nez u interaktivnich ¢lankd, jelikoz
Instapaper pouzivdm na mobilnim telefonu, a ten je v rusSivych elementech naprosty
prebornik. Socidlni sité, emaily, slaba baterie, zpravy. Nenf to klidné prostiedi.

*  Snazim se ukladat jen ¢lanky, které opravdu stoji za precteni. I tak uZz mam v apli-
kaci frontu Citajici stovky ¢lanki, tdhnouci se roky zpétky. Tolik obsahu nikdy ne-
prectu, a i kdybych nékdy tuto frontu prochdzel, polovina uz mé stejné¢ moznd ani

nebude zajimat. Instapaper radi ¢lanky od nejnovéji pridanych.

I pfes tato negativa je Instapaper pro mé asi nejuZite¢néj$i médium. Nikdo mi na ném ne-

nuti reklamy, nemusim nic feSit, je to jednoduché. Zapnu aplikaci a automaticky v ni mam

44 Instapaper, Marco.org, https://marco.org/2008/01/28/instapaper, 7. 4. 2018
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¢lanky, které mé zarucené zajimaji, protoze jsem si je tam sam ulozil. Je to ultimétni perso-

nalizované médium.

Na druhou stranu i presto, Ze Instapaper md sekci na prozkoumavéani nového obsahu, nikdy
do ni nechodim, hlavné z diivodu mé nekonecné fronty, kterd uz zac¢ina ptsobit jako n¢jaky
Sileny Ctendrsky ,,to-do list”. I z Instapaperu se tak pro mé pomalu stava dalsi digitalni véc,

o kterou se musim starat.

The 20 Best New Sour Beers in the World
PR ok AN
= Instapaper
Mac 05 X El Capitan preview

sy e AL WD b et

7 bt the g JrET—
versiom of M €05 X, E) Capian. s oming thi (al, an there will b

Brian Koppelman, The Art of Podcasting Ny

The Fasinatng ... Frustrating ... Fascinating Hist...

The Fasinstmg _ Frntratiog _ Usscinsting History of Ausoxioreet bag,
"

Preving on Prisoners | The Marshall Project

Obr. 20. Instapaper: seznam uloZenych textii, ¢teni ¢ldnku
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4. ZAVER TEORETICKE CASTI

Po stanoveni zdkladniho poZadavku, ,,najit pfijemné médium pro konzumaci textu®, jsem
prozkoumal vSechny mozné zptisoby ziskavani obsahu a Cteni. Idedlni prostfedi jsem ne-

nasel. Respektive, nasel prevazné v médiu Casopist, kterym jsem se vénoval ve vetsi Sifi,

nicméné zustal ve mné pocit neosobnosti a odtazitosti.

Potfeboval bych médium, které respektuje mij vkus, predlozi mi ho v piijemné podobé
a v uzkych mi dokdze poradit, co mam Cist dale, bez toho, aby mé zahltilo velkym mnoz-
stvim nechténého obsahu a neomezenou volbou (,,mé* ve smyslu kohokoliv, kdo by podob-

né médium chtél pouZzivat).

Takové médium se pokusim predstavit v praktické ¢asti diplomové prace*’.

45 Rad bych zminil, Ze cely tenhle ,,problém* hledani idedlniho média tu v rdmci sméfovani prace
zvelicuji. Nejednd se o existencidlni protest proti vSem médiim, spiSe o vymysleni vysnéného produktu
po velerech a vikendech jako oddych od kazdodenni prace pies tyden.
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II. PRAKTICKA CAST
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5. SAMIZDAT 2.0

Po priizkumu situace v teoretické ¢asti prichdazim s navrhem média, které bych sam rad po-

uzival. Stanovil jsem si tyto pozadavky:

*  Mné na miru Sity obsah, moznost pfesné stanovit co chci Cist
* Tisténé periodikum, chodi pfimo do schranky

* Co nejptijemnéjsi a co nejméné otravné na pouZivani

Pokud bych postupoval jen podle mych pozadavki, myslim si, Ze bych vytvoril produkt aZ
pfili$ jenom pro me, Jakuba Foglara. Kladl bych moc velky diiraz na ukladani ¢lank, které
presné chci ¢ist. To neni funkce pro kazdého, spiSe pro pokrocilé uZivatele. Proto jsem se
rozhodl vytvoftit produkt, ktery napliiuje také potiebu lidi, ktefi jednoduse chtéji kvalitni
Casopis prizptsobeny presné pro né, ale nechtéji pouzivat néjaka roziteni, ¢i se o to celé

,,,noc starat®.

V nasledujici ¢asti popiSu, v ¢em spociva hlavni princip Samizdatu a ukdzu zékladni ,,flow*,
tedy postup skrze produkt*®, uzivatele, ktery nejdiive ,,netusi ktera bije*, ale nasledné je
provazen celym procesem a ve vysledku se z néj stane spokojeny predplatitel. V pozdé;si

¢asti pak vybrané mechaniky Samizdatu popiSu podrobnéji.

5.1 CO JE SAMIZDAT

Samizdat je novy typ Casopisu pro soucasného digitdlné zdatného Ctendfe, ktery ale od
tohoto digitdlu hledd odpocinek. Je to Casopis pro kohokoliv — pfizpiisobi se jakémukoliv
vkusu. Ackoli obsahuje fotografie, neni to titul fotograficky ani pfili§ vizudlni a spiSe vyhovi

¢tendfi libujicimu si v kvalitnich, delSich textech.

Predevsim je to Casopis maximéln€ personalizovany ve svém obsahu. Tuto personalizaci
Ctenar ovlada skrze mobilni aplikaci. MuZe jit do hloubky a ,,doladit” si svij ¢asopis, nebo

nechat vSe na automatickych procesech Samizdatu a jen ¢ekat kazdy mésic na nové Cislo.

46  Pouzivam tu toto anglické slovo ¢astecné z profesni deformace, ¢aste¢né z nedostatku slov ¢eskych,
jimiZ bych tento proces vyjadfil.
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Why Paper Jams Persist

A trivial problem reveals the limits of rechnology.
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Obr. 21. Samizdat je personalizovany magazin pro kohokoliv
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5.2 APLIKACE A ZAKLADNI UZIVATELSKE ,,FLOW*
5.2.1 Seznameni se Samizdatem

Predpoklddejme Ctendfe, ktery se o Samizdatu od n€koho doslechl, ¢i na néj nékde na inter-
netu vidél reklamu. Tuto ¢ast zde nefeSim, a zaCnu navstévou stranky aplikace v obchodé

s aplikacemi App Store*’.

Zde se uzivatel rozhoduje, jestli viibec da aplikaci Sanci. Z prizkumd vyplava, ze 1idé se
rozhoduji podle ikonky, ndzvu a prvniho screenshotu. Skoro nikdo necte popisek a ne ka-
7dy také listuje mezi dal§Simi screenshoty. Je tedy nutné produkt vysvétlit ve vySe zminé-

nych prvcich.

V piipad¢é Samizdatu je dulezité fici, Ze ta hlavni ¢ast je tiStény personalizovany magazin:

., Print magazine with stories picked just for you.*

il = 08:41 F100% - >
¢ Back -’ 5
ST, o#T Print magazine Follow friends and
M Magazine For Y= with stories picked publishers, rate past issues.
@ a just for you Make it truly yours.

R T ———
Mot the end of The Warld: the »
rerurn of Dubai's ultimare folly

Why Paper Jams Persist

. . Py —
Print magazine

with stories

Obr. 22. Prvni kontakt se Samizdatem v App Store: strdanka aplikace,

prvni dva screenshoty

47  Celd prace je navrzend pro platformu iOS. Nepouziva ale Zadné specidlni triky, které by nebyly
dostupné i na Androidu. Nebyl by problém, pfi redlném nasazeni, upravit aplikaci i pro tuto platformu.
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5.2.2 ,,Onboarding‘“‘? v aplikaci

Po instalaci miiZzeme u uZivatele pocitat s alespon zakladni zvédavosti a motivaci produkt
vyzkousSet (jinak by nds opustil uZ v predchozim kroku). Jako jednu z variant jsem zvaZoval
po prvnim spusténi pouzit klasicky ,,carousel®, tedy rotujici sled obrazovek, vysvétlujici
funk¢nost vice do podrobna, uZivatel by se nasledné rozhodl, jestli chce zahdjit registraci.
Nevyhoda tohoto feSeni je, Ze vétSina lidi se skrze tyto dobrovolné obrazovky s informace-

mi, usporadané horizontdlné vedle sebe a nevyZzadujici pozornost, mnohdy viibec neproklika.

N 4

Dal$im konceptem byl vice osobnéjsi pristup, kdy s uZivatelem Samizdat pfimo ,.komuni-
kuje* pomoci kritkych zprav, pfipominajicich chatovaci aplikace. Mtze tak komunikovat
uvolnénéj$im jazykem a pozdé€ji podobné metody pouZzit i ddle v produktu, ¢imzZ je cely
proces ,,polidstény* a zpifjemnény. Vyhodou je také jisty ,,trendy* aspekt chatovacich boti,
dnes hodné vyuZzivanych, onboarding je lehce pfipomind. Ve vysledku jsem zvolil metodu
,»néco mezi‘ — civilngjsi jazyk, ve vice standardni podobé, s rozvinutymi informacemi oproti

strdnce v App Storu.

Dalsi informaci pfed registraci je pak vysvétleni, kolik sluZba stoji a upoutdvka na to, Ze
prvni Cislo je zdarma. To by mél byt dostate¢ny motivitor pro nédslednou registraci. Re-
gistraci (¢i pfihlaseni) Ize u€init pomoci emailu nebo facebookového tictu. Pokud uzivatel
vybere druhou moZnost, ndsleduje obrazovka, kde si Samizdat vyzad4 povoleni k pfistupu
k Facebooku a ndsledné doplni zjisténé informace do obrazovky registrace. V pozadi si pak

sestavi seznam pratel, ktefi jiz Samizdat pouzivaji.

s w2z

Po registraci ptichazi na fadu prvni ¢ast personalizace. V tuto chvili je komplikované urcit,
co se lidem libi, protoZe o nich téméf nic nevime. V prvnim kroku je uZivateli nabidnut
seznam pratel, ktef{ jiZ Samizdat pouZivaji, s automaticky zatrhnutym sledovdnim. Seznam
pratel je vytazeny z Facebooku, s moznosti ptipojit kontakty v telefonu (relevantni zv1ast’
dnes, v dob¢ skandélti za skanddlem ohledné data miningu Facebooku). Sledovani pratel ma

vyznam pro doporucovani ¢lanki, které se jim libily, do mého Casopisu.

48  Proces seznamovani uzivatele s novou sluzbou, kdy mu tato sluzba vychdzi vstfic a informuje ho
o svych funkcich, a jak s nimi zachézet.
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Obr. 23. ,,Flow* obrazovek v aplikaci: prvni spusténi a registrace. Pozndmka: oranzové
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Sipky naznacuji prechod na dalsi obrazovky po kliknuti na dané misto.
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Dale se Samizdat zeptd na uZivatelovi oblibené publikace ze zem¢ jejich pivodu, s moznos-
ti oznacit jakoukoliv dal$i skrze vyhleddvani. Pokud uZivatel proSel registraci skrze Face-
book, Samizdat z né¢j natdhne informace a predloZi publikace, které m4 clovek ,,olajkované*
a Casto je na Facebooku sdili, hned na zacatku seznamu. Podobné prezentuje 1 publikace,
které sleduji jeho pratelé. Pro lidi, ktefi pres Facebook nesli, nabidne aplikace i zde propoje-
ni s touto socidln{ siti. Publikace vypsané diky zemi uZivatele jsou tak aZ posledni varianta,

pokud Samizdat nevytdhne zadné pratele ani oblibené publikace z Facebooku.

Posledni krok pfed vpusténim do aplikace je urcen pro uZivatele Instapaperu a podobnych
sluZeb na uklddéani obsahu na pozdéji. Mohu si zde tyto sluzby pftipojit, nacez Samizdat po-
uzije moji frontu ¢lankd z téchto sluzeb na naplnéni mého Casopisu a zaroven na doplnéni
,,vkusového* profilu, ktery si o mné vytvafi. Stejné tak mohu pfipojit RSS ¢tecku (Feedly),

¢i dalsi internetové profily (Twitter, Quora, Pinterest atd.).

Timto poslednim krokem o novém uZivateli aplikace zjistila alesponl néjaké prvotni infor-
mace a muze se tak pro néj pokusit sestavit prvni ¢islo ¢asopisu.*® Na zavér je jesté uzivateli
ukdzano, jak si do Samizdatu mtze ukladat ¢lanky vlastnoru¢né a tim si maximalné Caso-
pis personalizovat (roz§ifeni do nativniho prohliZece na mobilu, bookmarklet na pocitaci
a poslani odkazu na Cldnek na specidlni email, vytvofeny pro daného uzivatele). Nasledné
je vpustén do hlavni obrazovky, kde na néj sviti jedind mozZnost: je dostupné nové Cislo

Samizdatu.

Ostatni prvky jsou zatim nedostupné. Samizdat takto navadi uZivatele a s aplikaci ho uci za-
chéazet ,,pribéhovou* formou. V mé kazdodenni praxi, coz je UX (,,user experience*) design
mobilni aplikace, feSime Casto problém, jak nové véci ukazat soucasnym uzivatelim, a jak
co nejvice pomoci tém novym. Myslim Ze je to stdle podcefiovand ¢4st digitdlnich sluZeb

a stoji za to se na ni zaméfit — zv14st’ u aplikace, na kterou lidé nejsou zvyKkli.

Dal$im krokem je tedy otevieni nového dostupného Cisla. Na této obrazovce je uZivateli
vysvétleno, Ze takto vypadd ndhled nového Cisla, a Ze ho miiZze upravit, ale také nemusi.
MiZe odsud odebrat ¢lanky, které do Casopisu nechce, a naopak pridat dalsi ze seznamu

doporucenych. U ¢lankd je informace, na zdkladé ¢eho byly vybrany do tohoto Cisla.

49  Registracni krok by se dal zatadit také pred celou ¢ast se zjiStovanim vkusu — abychom nenutili
uzivatele hned do jasného rozhodnuti, a nechali ho nejdfive proces ,,0sahat“. Je to idedlni kandidat na
A/B testovani.
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Nasledné uZzivatel pokracuje jedinou moZnou cestou — pfes velké tlaciko ,,continue. Na
dal$i obrazovce zadd adresu a vybere dopravce (ze dvou moZnosti: zdarma statni poStou, Ci

za priplatek rychleji soukromym dopravcem).

Az na nasledujici obrazovce je po ¢lovéku vyzadovano jakékoliv placeni — a je to také napo-
sledy. Snahou bylo na této obrazovce shrnout, Ze si uZivatel objednava mési¢ni piedplatné,
ale také ho presveédcit, Ze to mlize bezpecné zkusit (predplatné miiZze kdykoliv zrusit), a na-
ldkat ho k této v tuto chvili uz snadné akci. Technicky pfedplatné probéhne skrze oficidlni
App Store platbu. Apple si tedy bude bréit z ceny 30% pro sebe, coZ neni malo. Finan¢ni
stranku véci v této praci ale priliS nefeSim, jelikoZ se v ni moc neorientuji, a byl bych nerad,

kdyby mi realistické propocty zkazily moje hloubdni nad vysnénym médiem.

s N

Druhd moznost je dat lidem prvni ¢islo zdarma, aniz by zadali platebni idaje. Povazuji to
ale u fyzického produktu, ktery je potfeba vyrobit, za moc riskantni — kazdy by si vybral

pouze prvni bezplatné Cislo a uz by se nevratil.

Po potvrzeni vSech udajl je prvni ¢islo ve vyrobé a v aplikaci je jasné vidét, Ze nynf staci Ce-
kat u poStovni schranky. Jakmile je Cislo fyzicky vyrobeno a odeslano, uzivateli je odeslan

informativni email, shrnujici objednavku a obsahujici detaily doruceni.

5.2.3 Prvni cislo
Pér dnii na to prichdzi postou prvni ¢islo Samizdatu.

V aplikaci pouzivim modré bublinky jako ndpovédy, co mé ¢lovék délat. Je to jednoduchy
zpusob, jak lidem vysvétlit, jak s novou aplikaci pracovat. Podobné bublinky by se daly pouzit
ivtisténém Casopise jako drobni priivodci prvnim setkanim se Samizdatem. V jednodussi verzi
(a moZznd méné vnucené — myslim si, Ze samotny casopis uz by mél byt hodné o samotném
¢teni, a ne o dalSim uceni) by se pak jednalo jen o modry pruh, jimz je prvni islo prebaleno

a je tak zachovéna navaznost k aplikaci.

Kviili kontrole nad prvotnim zazitkem z doruc¢eného ¢asopisu ma prvni ¢islo pro vSechny
stejnou obélku a nékolik prvnich stran. Na nich se ¢tenar dozvi, na co Samizdat mySlenkové
navazuje, a Ze se prece jen jednd o zdlezitost sestavenou pocitaCovymi algoritmy, a je tedy
potieba k nému pfistupovat shovivavé. Je také upozornén, Ze se mize zpétné vratit do apli-

kace, ¢lanky ohodnotit a tim si dale Casopis pfizplsobit.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 73

Nasleduje samotny obsah: cca 60-70 stranek ¢lank, vybranych pouze pro n¢j. Kazdy ¢la-
nek je uveden informaci, pro¢ ho Samizdat vybral — ¢tendf ho sdm ulozil, jeho kamarad
ho ,,0lajkoval®, ¢i je populdrni mezi ostatnimi Ctendfi. Pfipadné mohl byt ¢ldnek vybran na

zakladé ,,olajkovani* jiného Clanku, to ale pochopitelné az od druhého cisla.

Samotna sazba je pomérné jednoducha a md sva pravidla, kterd popiSu pozdéji (Casopis by

byl v redlném nasazeni vysdzen automatickymi algoritmy, bez zdsahu lidské ruky).

Kazdy ¢lanek pak konci blokem s informaci ,,Rate on Samizdat®, odkazem na ¢lanek v apli-

kaci a QR kédem, jenZ plni stejnou funkci.

Samizdat
The Magazine
For Jakub

Obr. 26. Obdlka prvniho ¢isla Samizdatu
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Obr. 27. Zdkladni podoba c¢lanku v Samizdatu. V tomto pripadé algoritmus

nalezl i vhodny obrdzek a pouZil ho na prvni stranu ¢ldnku.

C“ﬁ“%e oot

o
A et ®

Obr. 28. Uvozeni ¢ldnku. Prvni je vybrdn do casopisu proto, Ze si ho uZivatel sam do

Samizdatu uloZil (,,Saved by You*), druhy na zdkladeé doporucent prdtel.
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Obr. 29. Na konci kaZdého cldanku md ctendi moznost naskenovat aplika

Samizdat QR kod a tim prejit na hodnoceni.
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5.2.4 Zpétna personalizace

Jakmile Samizdat dostane informaci, zZe Cislo Casopisu bylo doruceno Ctendfi (pripadné to
odhadne na zaklad¢ informaci z kuryrni spolecnosti), odesila mu email. V tomto emailu je
zdiiraznéna predevsim jedna funkce aplikace, ktera se nyni ¢tenafi poprvé odemyka: hodno-
ceni ¢lankl. V emailu je seznam ¢lankt z aktudlniho Cisla, rovnou s tlacitkem ,.like* (srdce)
u kazdého. Kliknuti na srdce uZivatele prenese do aplikace, kde je ¢lanek rovnou ,,Jajknut®.
Pokud na tyto tlacitka ¢lovék klikne mimo svlij mobilni telefon, napf. na pocitaci, je na
jednoduchém webu upozornén, ze musi do aplikace. Pokud by Samizdat byl redlny produkt,
webové rozhrani by urcité bylo vysoko na seznamu dalSich funkci na implementaci. Pro
potieby prace to ale neni piili§ dileZité — vlastné€ by se jednalo o to samé, co je v aplikaci,

jen v responzivnim designu a s néjakymi dpravami.

s vz

Po preneseni se do aplikace je uzivateli rovnou nabidnuto k hodnoceni celé aktudlni Cislo,

v rozhrani podobajici se obrazovce, na které predtim upravoval ¢islo, nez ho odeslal do tisku.

Aplikaci ale muze Ctenar spustit i ,,rovnou” — nemusi jit z emailu. Dokonce je to Zadouci,
nebot’ mtize na email klidné zapomenout nebo ho smazat, ale porad ma pod kazdym ¢lan-
kem v Casopise odkaz a QR kdd. Aplikace v tuhle chvili jiz zpfistupnila moZnost hodnoceni
¢lank a nabizi i rychlé vyhledani konkrétniho ¢lanku prave skrze QR kod (kliknuti na jeho
ikonku otevfe fotoaparat, ten, kdyZ zaznamend relevantni kéd, tak se zavie a pfechdzi na

obrazovku ¢isla s oznacenym danym ¢ldnkem).

Tim se cyklus po prvnim cisle uzavird. Ctenéii byl doruCen Casopis s ¢lanky podle prv-
niho néstfelu jeho vkusu. Nédsledné byl pozdddn o ohodnoceni dspésnosti tohoto vybéru.
Nyni za¢ind jeho cesta k opravdu osobnimu ¢asopisu, jenz se bude s kazdym dal$im Cislem

zlepSovat.

Nastév4 spravnd chvile odemknout mu cely ekosystém Samizdatu. Odted si miiZe pfizpd-
sobit nastaveni jeho osobniho algoritmu. Aplikace mu také vysvétli, jak manudlné ukladat

konkrétni ¢lanky pfi prohliZeni internetu.
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Predevsim se ale otevird sekce ,,Discover. Ta uzivateli Zddné ¢lanky nevnucuje, ale nabizi
mu takové, které by se mu mohly déle libit. Jsou to ¢ldnky populdrni na Samizdatu, ¢lanky
¢tené jeho prateli, ¢lanky od stejnych ¢i podobnych vydavatelt jako jeho predchozi volby,
atd. Stejné¢ tak md moznost pfimo sledovat dal$i uZivatele a vydavatele, ¢imz se mu opét
v pozadi upravi profil jeho vkusu. Sekce ,,Discover” umoziuje nezdvazné brouzdani rele-

vantnimi a kvalitnimi ¢lanky, s moZnosti kterykoliv uloZit do budouci fronty.

Scan Code

For Jakub from Samizdat

Rate Issue #1 — How was your first EOI?I To rate a story, point the camera
perSO nal mag &ZiHE? Lnfﬁ at the QR coce at the end.

We want to make Samizdat the best for you. Help us

by liking the stories you enjoyed last time. m
Mext issue is coming on Monday, July 9th, S
| do!
. =] Rate on 52
ze you sl
Y i.?r:llj smzdt.com/

= -

Issue 1

When you like a story on Samizdd | we'll use this
Rate Issue to improve our suggestions fo . and to
reccomend the d pers.

Which stories you enjoyed?

all ¥ 9:41 AM # 100% -

Why Paper Jams Persist

Fifa: The Video Game That
Fal RIS R it Aew L )
| ;1

Issue #1

Like the stories you enjoyed, we'll improve ou
suggestions fer you.

Why Paper Jams Persist @
You might also like
The other Improving Why Ciries
side of the Ourselves to Keep on
currain Death Growing,
Corporati...

Eminem by Elton John

& Share

Fifa: The Video Game That
Changed Foorhall

Obr. 31. ,, Lajkovani* ¢lanku z prichoziho emailu a pomoci QR kédu
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Obr. 32. Samizdat Ctendie ponoukd k hodnocent ¢lanku

5.2.5 Druhé a dalsi ¢islo

Uplynuly tfi tydny od doruceni prvniho ¢isla. Ze Samizdatu prichdzi email (a notifikace do
aplikace), oznamujici dostupnost ¢isla nového. Nové ¢islo je vizualizovdano pomoci budou-

ci obédlky a seznamu ¢lankl uvnitf.

s v

Email informuje ¢tenéfe, Ze mé tfi dny na upraveni Cisla. Nemusi dé€lat nic; v tom pfipade
jde po téchto tfech dnech ¢islo do tisku, pfichdzi poStou, ctenaf dostdva email na ohodnoce-

ni Cisla a cyklus se opakuje.

Pokud zvoli moznost ¢islo upravit, je prevelen do aplikace, kde se mu, jako u prvniho &isla,
nabizi moznost libovolné ¢lanky z Cisla odstranit, a naopak ptidat nové. Po provedeni zmén
je Cislo uloZeno a pokud uzivatel uz dél nic nezméni, na konci tfidenni lhity jde novy Sa-

mizdat do vyroby.

Samizdat zna presné posloupnost uzivatelovych krokt v aplikaci. Navic ho provadi pomoci

onboardingovych tipi a ,,orchestruje jeho zazitek.

Co je na Samizdatu oproti jakémukoliv jinému Casopisu unikatni, je moZnost provadét on-
boarding i ve fyzickém magazinu. A to i skrze libovolné mnozstvi ¢isel. Vime, které Cislo
je prvni, druhé, treti, kdy presné uzivatel do Samizdatu prisel. MiZeme mu tak postupné
servirovat rady, jak ze Samizdatu ,,vymacknout* co nejvice, seznamovat ho s ptibéhem za

celou sluzbou, vést s nim vtipné monology na pokracovani, prezentovat mu data ohledné
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jeho Ctenarskych zvyku ¢i ustupovat s nékterymi prvky do pozadi, protoZe uz se s nimi nau-
¢il pracovat. Nékolik takovych véci jsem do prvnich tfech ¢isel zaradil. Myslim ale, Ze tohle
je velkd neprobadand oblast, potencidlné nesmirné zajimava pro copywritery, marketéry,
1 datové analytiky. Tim, Ze kazdy mésic do Samizdatu pribyvaji novi uZivatelé a zazivaji
tento onboarding znovu a znovu, jen posunuti o mésic oproti predchozim ¢tenafiim, mtiZe-

me navic cely proces ladit a testovat.

Takto tedy vypada nacrtnuté zékladni ,,flow* nového uZivatele. Snahou je, aby bylo co nej-
méné otravné, misty aZ nudné a samozfejmé, ale zaroven aby nabizelo silné momenty pfi-
jemnych prekvapeni, pii kterych by ¢lovék mél mit pocit, Ze si mize Casopis ,,postelovat™,

7e kazd4 jednoduchd akce, kterou provadi, bude mit na jeho zaZitek jasny dopad.

Dile popisuji nékteré principy Samizdatu vice do hloubky.

5.2.6 Dalsi funkce

Pravidelny odbératel Samizdatu md odemknuté v§echny mozZnosti, které systém nabizi. Ap-

likace mu poskytuje tyto hlavni akce, dostupné z obrazovky hned po spusténi:

»dcan code‘ otevird fotoaparat, pripraveny k naskenovani libovolného QR kédu
z Casopisu, coZ uZivatele prenese na obrazovku hodnoceni konkrétniho ¢lanku
»Discover stories* vede do sekce pro objevovani novych ¢lankd. Ta je postavena
jak na mém okruhu ptétel, tak na vSech Ctendfich Samizdatu. Systém mi tak dopo-
ruci na ¢teni Clanky, které by se do mého vybéru tfeba nedostaly, ale i tak mohou
byt zajimavé. Sekci jsem rozdélil na casti ,top picks® — ¢lanky manudlné vybra-
né editorem Samizdatu jako nejzajimavéjsi, ,,hot on Samizdat® — populdrni ¢lanky
mezi viemi Ctendfi, ,,friends are reading® — nejctené;jsi ¢ldnky mezi mymi prateli,
»publishers you might like* — doporuceni vydavatelé, weby a autofi, a ,,picked for
you‘ — smés riznych metod doporuceni, stejny algoritmus jako pfi sestavovani ¢is-
la. Pokud v &4sti ,,publishers you might like* za¢nu néjakého sledovat, Samizdat to
bere jako silny argument pro vybirani pravé jeho ¢lankt do pristich Cisel.
»Magazine options* je sekce pro pokrocilejsi uzZivatele. Mohou si zde posuvnikem
nastavit, zda-li cht€ji, aby Samizdat do jejich ¢isel daval vice ¢lanka uloZenych pii-
mo jimi, nebo aby systém naopak vybiral ¢lanky spiSe na zdklad¢ ostatnich Ctenaru.

Touto volbou se z Casopisu stava vétsi dobrodruzstvi.
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* My queue“ je jednoduchy seznam ¢lankd, které jsem do Samizdatu sam ulozil.
V této sekci je mi také poskytnut ndvod, jak manudlné ¢lanky ukladat (stejny jako
pfiregistraci), s moZnosti rovnou pridat libovolnou internetovou URL, kterou mohu

mit napf. zkopirovanou ve schrance.

DiileZitou souéasti celého systému jsou emaily. Ctenéfi poskytuji oporu a upozoriiuji ho na

aktudlnf situaci kolem jeho Casopisu. Samizdat posild emaily v téchto situacich:

z M7
[ ]

Je dostupné nové &islo ¢asopisu. Ctendf ma nasledné moznost béhem tif dnti upravit
jeho obsah.

* Nové ¢islo je na cesté. Samizdat vytiskl a odeslal aktudlni vydani a ¢tenar se miize
t€sit na prival novych ¢lanki ve schrance.

* Je dostupné hodnoceni aktudlniho ¢isla. Tento email pfichdzi hned po doruceni prv-
niho ¢isla, u dalSich ¢isel pak ¢trnact dnt poté, tedy uprostied cyklu mezi jednotli-
vymi vytisky.

*  Samizdat vydal newsletter. Moji ndklonnost k emailovym newsletterim, vyjadie-
nou v teoretické Casti prace, podtrhuje tato funkce. Editofi Samizdatu dédvaji do-
hromady jednou za mésic kratky email se zajimavymi ¢lanky na precteni, tipy na

poucnd videa a nové produkty. Email se nemusi tykat jen Samizdatu.

5.3 VIZUALNI STYL
5.3.1 Typografie

Vizualné Samizdat vychazi z jednoduchého principu — musi se dobfe ¢ist a pouzivat. Nad-
stavbou je pak urcitd atraktivita. Ta pro mé ale nebyla tak dilezitd, jako ,,funkéni* Cast
projektu, jelikoZ ta je klicem k dspéchu tohoto, a¢ fiktivniho, Casopisu. V praci jsem pouZil
jednoduchy styl, zaloZeny na vyrazné a funk¢ni typografii, a to jak v Casopise, tak v mobilni
aplikaci. Nabizi se to vzhledem k obsahu projektu, jenzZ tvoti z 90 % text. Zaroven by Sami-

zdat mél mit ambici ziistat lehkym grafickym artefaktem i ,,po pouZiti* a vybizet k archivaci.

Casopis a digitdlni vystupy sdileji stejnd pisma, kazdd &dst s nimi ale pracuje podle svych

moZnosti. V obou prostiedich se opakuji podobné grafické motivy pro podobnd vyuZiti.
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Skrze identitu pouzivam tato pisma:

* Patkové pismo Portrait od pismolijny Commercial Type, pouZité na texty souvi-
sejici ptimo s uloZenymi Clanky: nadpisy, chlebovy text, ivodnik ¢i obsah. Toto
je ,,jadro* sluzby. Patkové pismo jsem vybral diky jeho dobré Citelnosti v delSich
textech. Specificky Portrait pak pro jeho konstrukci odkazujici na humanisticka
renesancni pisma zaloZena na kresbé psacim perem. V Casopise je opravdu hodné
textu — mym cilem bylo vybrat pismo, které je schopno tuto dlohu unést, a zéroven
textu dodat lehkost. Necht€l jsem pismo novinové, usporné, ale spiSe knizni, poho-
dIné citelné, klidné.

* Bezpatkovd pisma GT America a GT America Mono od Grilli Type, pouZivana
na doprovodné texty jako popisky fotografii ¢i Cisla stran a hlavicky. Pfedev§im
tato bezpatkovd pisma ale pouzivdm na vSe, co neni ¢lanek, ale je ,,na strané Sami-
zdatu®. Jsou to doplnujici informace o tom, pro¢ Samizdat vybral konkrétni ¢lanek,
na zaklad¢ ¢eho mi ho doporucuje, jak ho mdm ohodnotit, ¢i jak mdm v aplikaci
postupovat dél. Aplikace bezpatkové pismo pouzivd hojné také pro nadpisy obra-
zovek, seznamy uZivatel a dal$i funk¢ni prvky. Pii vybéru dopliitkového pisma jsem
potieboval, aby dobfe fungovalo prdvé na obrazovce a vizudlné spiSe ustoupilo
do pozadi v zdjmu pouzitelnosti. GT America je velkd pismova rodina a s radosti
jsem pouzil i jeji neproporciondlni variantu Mono pro ozvlastnéni sazby a identity.
Mnozstvi dostupnych fezii mi také umoznilo Iépe a kreativnéji pracovat s obélka-

mi Casopist.

Obé pismové rodiny jsou dostatecné flexibilni pro Sirokou Skélu pouZiti v tiSt€éném Casopise

1 v digitdln{ aplikaci.

5.3.2 Barevnost

Stejné jako Samizdat nechavd Ctenafe v klidu Cist jeho Casopis vybérem vhodnych pisem
a praci s nimi a prili§ se mu nevnucuje, po barevné strance mu do zazitku zasahuje také mi-
nimalné. V Casopise hlavni barevnost obstardvaji fotografie pitimo v ¢lancich. Mimo to jsou
jednotliva Cisla prfevazné Cernobild (coZ je 1 ekonomictéjsi). Vyjimku tvori vnitfni strana
desek a prvni list bloku (tedy ,,predsadka*). Tento dvojlist je u kazdého Cisla potistény jinou

barvou, coZ je navzdjem odliSuje a dava jim trochu osobnost.
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V projektu déle pouzivam barvu jako funk¢ni nastroj. Ve spojeni s riznymi typy pisma tvoi{

hierarchicky oddélené prvky:

*  Cernd barva (v aplikaci, kde by &istd Cernd nevypadala dobfe, je lehce zesvétlena
do modra) se pouzivd pro nejvétsi objem textu: Clanky, jejich nadpisy, v aplikaci
seznamy, tlacitka, srhnuti apod.

*  Tmaveé fialova patii prvkiim Samizdatu: informace o doporuc¢ovani, hodnoceni, tipy
pro Ctendre.

* Vyrazné modré slouZi pro ,,onboarding™ uZivatele predevSim v aplikaci. Jsou to

dilezita tlaitka, upozornéni na nové funkce a hlavni akce.

5.3.3 Logo

Samizdat pracuje pfedevSim s pismem a zadné jasné stanovené logo nema. Nejblize k sym-
bolu, ktery by mohl Samizdat reprezentovat, mé ikonka aplikace. Ta ma na uZzivatele pu-
sobit samozfejmé a ,,nativné* — tzn., Ze ¢lovék by ji klidné mohl povazovat za dalsi sluzbu
Applu, predinstalovanou na jeho mobilnim telefonu. Podobné jako aplikace Pocasi, Mail ¢i
Nastaveni, Samizdat je jednoduchd sluzba, v tomto pfipadé ovladajici mij vlastni magazin.
Ikonka je bild s tmavé modrym symbolem kombinujicim otevieny ¢asopis a ozubené kolo.

Da se tedy Cist jako ,,nastaveni Casopisu®.

r.
¥, Scancode

@ Discover stories

{P Magazine options

Obr. 33. Plné odemknutd aplikace a jeji ikonka
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5.4 CASOPIS

Hlavni produkt Samizdatu je personalizovany magazin. Kazdé ¢islo tohoto magazinu je
generovano pocitacovymi algoritmy, vytiSténo digitalnim tiskem a odeslano predplatiteli.
Automatizace provazi cely proces; teoreticky je mozné, aby Samizdat béZel bez zdsahu
lidské ruky. Prakticky nékdo musi Casopisy vézat, odesilat, starat se o podporu atd. Co se
vSak da automatizovat zcela urcité, je vytvoreni, sesazeni a tisk Casopisu. Nejsem schopny
takovy produkt naprogramovat, a tak principy sazby alespon nastinim nize. Pfi vytvafeni
ukazkovych vytiskll jsem se jimi sam fidil, v nékterych mistech i zimérné na tkor ,,idedl-
niho* vystupu, ve snaze narazit na prekdzky a zaludnosti v sazb€. Snazil jsem se navrhnout

proces, ktery by byl realizovatelny v dneSnich podminkéach.

5.4.1 Obalka

Vétsina Casopisti pouziva na obdlce fotografie, vyrazné hlavicky a konzistentni vizudlni
styl. Samizdat zde fotografie nepouziva. MiZe se totiz stat, Ze uvniti se nenachdzi Zadna
vhodna pro pouZiti na takto dilezité misto (o tom niZe). Rozhodl jsem se tak obélku zalozit
na typografii a vypomoci si vZdy jednim z ¢lanku v Cisle — respektive jeho titulkem. Vybér
,Htitulntho* ¢lanku odpovidd prvnimu ¢lanku v poradi uvnitf. Ten je povazovan za stéZejni
pro celé Cislo a je na tuto pozici vybrdn pro svou délku, pocet ,,lajkti* ostatnich Ctenari, ¢i

manudlné pfi vytvareni Cisla.

Sazba obdlky se déje automaticky. Algoritmus disponuje nékolika Sablonami pro rizné dél-
ky titulkl a podle toho vybere, kterou pouZit. Stejné tak by ¢tendr nemél dostavat Casto ty

samé Sablony — kazdé ¢islo by mélo pusobit jinak.
Vyjimku tvoii obalka prvniho ¢isla. Ta je vZdy stejnd z nasledujicich divodu:

*  Pii sestaveni prvniho ¢isla je potfeba uZivateli pro naldkdni ukdzat findlni design
Jjeho prvniho Casopisu. Generovat v tuto chvili obdlku (coZ by se d€lo na serverech
Samizdatu, ne v aplikaci) by bylo ndrocné a zdlouhavé. Nebylo by mozné obdlku
ukdzat okamzit€. U dalSich ¢isel generovani obdlky jiz nevadi, protoZe Samizdat
m4d dostatek Casu na tvorbu Casopisu a ¢tendfi dd védét o novém Cisle aZ ve chvili,

kdy je pripravena pravé i obalka.
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* Tato prvni obdlka ,,S1“ muze slouZzit jako néstroj propagace. Lépe se tak pracuje
s né¢im, co je neménné (napf. inzerat s fotografii obalky doprovozeny informacti, Ze
toto je Samizdat ¢islo 1; ,,Predplat'te si sviij uz dnes®).

* Algoritmus pro generovani obalky by v idealnim svété byl bezchybny. Vzdy se vSak
muzZe vloudit chyba, at’ uz gramaticka v titulku, ¢i graficka v jeho layoutu. Pokud
by se vloudila na obalku prvniho ¢isla, mohlo by to poskodit divéru Ctenéie v cely

systém, jeSté neZ se stane pravidelnym predplatitelem.

Samizdat
The Magazine
For Jakah

Obr. 34. Obdlka casopisu je generovdna automaticky z predem pripravenych Sablon,

naplnénych textem titulku jednoho z Cldnkii uvnitr cisla.

5.4.2 Obsah

Clanky v Samizdatu maji jednotny format: titulek, nazev publikace, autor, tivodni odstavec
a text. Do toho jsou prokldaddny fotografiemi a citacemi. Aby mohl algoritmus dosdhnout
této konzistentni podoby, musi si vstupni text vytfidit — zacind totiz pouze s URL adresou
Clanku. Dnes existuji mechanismy, jak z internetové stranky tzv. ,,parsovat® text, tedy ana-
lyzovat jeji obsah a roztfidit ho na jednotlivé bloky. Je to problém sdm o sob&, nicméné neni
nefesitelny. Dokonce se jim zabyva fada firem, které poskytuji své algoritmy vyvojarim.
V préci predpokldddm, Ze tento aspekt je po technické strance vyfeSen (staci se podivat na

mou oblibenou aplikaci Instapaper).
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Samizdat nad toto ,,parsovani obsahu® pridava jesté jednu vrstvu, a to analyzu fotografii.
V tisténém Casopisu by vétSina obrazkd, které jsou soucasti ¢lankl na internetu, neobstdla,
predevsim kvuli svému rozliSeni. Samizdat radéji fotografii nevybere, nez aby ji otiskl v mi-
zerné kvalité, coZ by na Ctenafe mohlo pusobit jako chyba na strané sluzby, ne piivodniho
autora ¢lanku. Stanovil jsem limit 150 dpi jako minimdlni rozliSeni obrazki pro vysledny
rozmér. Idedlné by bylo vhodné nastavit minimum na 300 dpi, to by vSak v casopise foto-
grafie nikdy nebyly, jelikoZ v tomto rozliSeni se témér nikde na webu (jako pfiloha text)

nenachazi.

Resenim by mohl byt specidlni formdt ¢lanki, vytvofeny Samizdatem a poskytovany zdar-
ma vyvojait. Podobné jako kdyZ tisknete webovou stranku a prohliZe¢ pouZije specificky
CSS soubor se styly otimalizovanymi pro tisk, Samizdat by si stahl clanek rovnou ve sprav-
ném formétu a s kvalitnimi verzemi fotografii. Jedna z nich by navic mohla byt oznacena

jako titulni. V Casopise by se pak objevila na zacéatku ¢lanku pres celou stranku.

5.4.3 Sazba a tisk

Sazba Casopisu je plné automatizovand. Algoritmus tedy musi sdm vyhodnocovat, jak ¢lan-
ky sefadit, nasledné nalit text do sloupcti, pridat fotografie s popisky a citace a celé Cislo
slozit. Hlavni princip, kterym se 1idi, je hladka, dobre Citelna sazba na levy praporek. Zde

jsou principy doplikové:

* Kazdy odstavec textu za¢ind odsazenim prvniho fddku. Pokud je odstavec na za-
¢atku sloupce, odsazeni se rusi (neni potfeba ho vizudlné oddélovat od predchoziho
textu). Stejné tak v ptipadé odstavce, ndsledujictho po nadpisu.

* Poslednich 10 pismen v odstavci je od sebe nedélitelnych. Tim se zabrdni pftili§
kratkym vychozim fadktm.

* Prvni a posledni dva fddky v odstavci jsou od sebe nedélitelné. Nevznikaji tak

,»vdovy* a ,sirotci — tedy samostatné fadky na zacdtku nebo konci sloupce textu.

* V textu existuji tyto formaty: chlebovy text, kurziva, dvé trovné nadpisi, otdzka
v rozhovoru.

* VétSina ¢lankt je vysdzena do dvousloupcového layoutu. Pokud je ¢lanek neob-
vykle dlouhy a neobsahuje zadné fotografie ani citace, po péti strankdach Casopis

pfepne na dvé dvoustranky do velkorysejiiho jednosloupcového layoutu. Ctenaf
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tak ma chvilku oddechu. Samizdat miZe tento layout pouZzit také v piipadé, kdy si
tim pomdha k lepSimu vyuZiti poctu stran, které ma k dispozici.

* Citace jsou sdzeny tam, kam patfi ve zdrojovém textu. VZdy ale musi nad i pod blo-
kem s citaci zustat alespon 6 fadka textu. Citace tak plni piivodni tcel — ozvlastiuji
text a ¢ini stranku zajimavé;jsi.

* Fotografie vZdy zabiraji celou jednu stranku (v€etn€ popisku a bilého mista). Titul-

ni fotografie jsou pak roztazeny do okraju, s popiskem na vedlejsi strané.

Po sazbé ¢asopisu pfichdzi na fadu tisk. Samizdat se tiskne na digitdlnich tiskdrnach, které
dnes jiz dosahuji dostate¢né kvality. PouZitd vazba je lepend V2, klasicky k vidéni v ¢aso-

pisech, jako dobry kompromis mezi kvalitou a cenou.

5.5 DALSI POZNAMKY
5.5.1 Slabé stranky

Pokud by mélo dojit k redlnému spuSténi Samizdatu, myslim, Ze bych narazil na nékteré
problémy (mimo ty technického razu). Jsem si jich védom a pfizndvam, Ze prili§ nevim, jak

s nimi nalozit.

Je to predevsim vztah mezi étenafem, Samizdatem a autory ¢lankd. To, Ze produkt vytahuje
text z cizich webt, neni iplné v poradku. Na jednu stranu existuji sluzby, které ¢ini néco
podobného, napt. mnohokrat zminény Instapaper, to znamend, Ze né¢kdo uz tenhle problém
fesil a popasoval se s nim. Na druhou stranu, piimé tiSténi ciziho obsahu bez autorova svo-

leni nikdo ned¢€lé (pokud vim).

Vezméme si ndsledujici ptiklad. Pokud mi Samizdat do jednoho z Cisel otiskne ¢ldnek na
zéklad€ svého algoritmu a ja se s nim pak potkdm pouze v tiSténé podobé, znamena to, Ze
jsem vibec nenavstivil autoriv web. Ten mi tak poskytnul obsah, ale ja jsem mu nevénoval

zhlédnuti reklamy (nejcastéjsi zplisob monetizace ¢tenait).

Césteéné to fesfm pro piipad, kdy ¢lanek ukladdm manudlng, &i na n&j narazim v aplikaci.
Pred uloZenim se mi totiZ otevie prohlize¢, ktery mi nabidne uloZeni aZ po nacteni stranky.
Reklamu tedy vidim. Nejsem si jisty, zda-li je to dostate¢nd kompenzace. ReSenim by opét

mohla byt spoluprice piimo s vydavateli a placeni jim za kazdé uloZeni jejich ¢lankd.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

Dalsi nevyhody plynou z neobratného zachdzeni ze strany Ctendrd, které za to ale nemuze-
me vinit. Jak by se mél Samizdat zachovat v pfipadé, Ze si nékdo ulozi domovskou stranku
Google, fotogalerii Rajce, server YouTube, ¢i jednoduse stranku, u které si algoritmus ne-
bude dostatecné jisty dspéchem? Pravdépodobné by mél alespon existovat seznam stranek,

které nejdou ulozit. UZivatel by na selhan{ uklddani také mél byt upozornén.
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Obr. 35. Fotografiim a jejich popiskim vénuje Samizdat celou strdnku.
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Obr. 36. Sazba citace mimo hlavni textovy blok zpiijemiiuje Ctent

dlouhych textu.
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5.5.2 Budouci vyvoj Samizdatu

Na zavér dokumentace projektu zde nabizim nékolik ndpadi, kterymi by se mohl Samizdat

do budoucna inspirovat. Jsou to:

* ,,Brandované* ¢lanky: v piipad€ uzsi spoluprace s vydavateli by mohl Samizdat
disponovat Sablonami pfimo pro né. V Casopise by se tak mohlo objevit jejich logo,
sazba by mohla byt pfizpisobena jejich praci s pismem apod.

* Reklama v ¢asopise: ¢lanky by mohly poskytovat svou vlastni reklamu, ¢imz by se
vyfesila ,,poctivost vztahii mezi ¢tenafi, Casopisem a autory.

* Sponzorované ¢lanky: vSichni Ctendfi by dostali ten stejny ¢lanek, zaplaceny jako
forma reklamy. Dovedu si predstavit pfiklad, kdy by The New York Times dali do
Casopisu pulku ¢lanku a zbytek by ¢lovék musel do¢ist u nich na webu za poplatek.

* Komentovani a zvyraziiovani: ¢tenafi by mohli mit moZnost ¢lanky zp€tné nejen
ohodnotit jako Ze se jim libily, ale také je okomentovat. A nejen to — v aplikaci by
mohla byt moznost zvyraznit konkrétni pasaz textu a pridat komentar primo k ni.
Ten by se pak objevil v Casopise ostatnich, pifimo v textu u zvyraznéné pasaze. Ti
by pomoci QR kédu mohli ptejit do aplikace a tcastnit se diskuze.

* Vytvareni specidlnich ¢isel: Samizdat by se dal vyuzit i pro jiné ucely, neZ pro

,mij osobni magazin“. Napiiklad bych mohl pro né¢koho vytvofit ¢islo jako darek,
s konkrétnimi ¢lanky a s moZnosti upravit obalku.

* Editorské profily: v aplikaci bych mohl sledovat ¢asopisy editor Samizdatu, no-
vinért, ¢i kohokoliv jiného. Do schranky by mi pak chodily pfimo asopisy sesta-
vené témito lidmi, i s komentdfem, pro¢ konkrétni ¢ldnek editor vybral. Byl by to
takovy ,.klidn€jsi newsletter a produkt bliZici se klasickym casopisim. Editor by
pak dostaval né€jaké penize za pocet odbératelil, coz by znamenalo, Ze by mohli
existovat lidé, Zivici se pfimo touto kurdtorskou ¢innosti.

* Volba kvality ¢asopisu: ¢tenaf by mohl piepnout ¢asopis mezi klasickou, kvalitn{
produkci, a levnéjsi verzi. Tato varianta by byla tiSténa Cernobile na horsi papir
a vdzédna vazbou V1 (skoba). Stejné tak by mohla pfibyt moznost stdhnout si aktu-

alni ¢islo jako PDF pro tisk na domdci tiskarné.
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ZAVER
V zadédni diplomové prace jsem si stanovil cil ,,vytvofit vlastni médium pro osobni tcely,
kombinujici digitdlni a analogovy svét“. Ze zacatku jsem se domnival, Ze mam vcelku jas-

nou piredstavu o jeho podobé, a zZe toto médium bude sice oteviené i pro ostatni, nicméné ve

vysledku to bude pfedevsim projekt pro mé.

V pribéhu price, a po prozkoumani situace ve svété Casopisil v teoretické Casti, jsem dosel
k nazoru, Ze by to byla nevyuzita prilezitost ke zhodnoceni tohoto (domnivdm se) unikat-
niho ndpadu. Snazil jsem se tedy stvorit médium pro kazdého ¢tendre. To znamenalo misty
ustoupit z mych pozadavki, respektive je upozadit, a produkt mifit spiSe na béZného ¢love-

ka, ktery chce Cist zajimavé texty, ale neciti k tomu v dneSni dobé€ vhodné prileZitosti.

Vysledkem je koncept Casopisu na miru — pro kohokoliv. Pfi jeho tvorbé jsem se opiral o in-
terak¢ni design, transparentni komunikaci s ,,uzZivatelem* a typografii. Naopak ,,uméleckou*
stranku, zahrnujici vizudlni identitu ¢i ilustrace, jsem v projektu pfili§ nezdiraznoval. Pfi-
nos prace pak vidim pfevazné v nacrtnuti funkcnosti zcela nového a pomérné komplexniho

produktu, ktery se nedd odnikud ,,zkopirovat®“, a v jeho vyjadfeni jednoduchou formou pro

kohokoliv.
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