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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná


	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Předloženou bakalářskou práci Andrey Leitnerové považuji za velmi kvalitní. 

O kreativitě v reklamě se dá pojednávat z mnoha úhlů pohledu, a tak každá práce na toto téma je něčím nová. Je to i případ této bakalářské práce.

Text je z obsahového, formálního i metodického hlediska v pořádku. Autorka si definovala pojem kreativita, dále podává stručný historický přehled na tvůrčí proces obecně. Uplatňuje velmi výrazně i hledisko psychologické. Dobře jsou vymezeny cíle a formulovány hypotézy práce.


Autorka prokázala znalost teorie marketingových komunikací a umí ji aplikovat v praxi.


Praktická část zahrnuje analýzu a hodnocení vybraných reklamních spotů. Své názory autorka porovnává s výsledky výzkumu, který provedla. (Rozhodla se pro poměrně náročnou metodu hloubkového kvalitativního zkoumání.) Její závěry jsou podle mého názoru relevantní, vycházejí ze zjištěných skutečností a jsou formulovány velmi precizně. 

Také formální stránka práce je podle mého názoru v pořádku, včetně zacházení s literaturou a dalšími zdroji. 

K bakalářské práci Andrey Leitnerové nemám výhrad. Autorka se mnou velmi často a pečlivě konzultovala a mé připomínky do závěrečné verze textu zapracovala.

Můj dotaz: Změnila několikaměsíční práce na tématu nějakým způsobem názor autorky na propagační kreativitu, nebo ne?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně

V Praze dne 25. 5. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
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