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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce je vzhledem k analytické velmi obsáhlá. Autor se zde zabývá podrobnou charakteristikou sreet promotion jako významné části podpory prodeje. I když je charakteristika sreet promotion obsahově hodně podrobná, logickou návaznost na následující části lze nalézt jen velmi okrajově. 
Praktická část je spíše popisem konkrétní street promotion akce společnosti Oskar, jehož hlavním cílem bylo vytvoření dalšího prodejního kanálu. Jako druhý příklad street promotion je popsán program, jehož cílem bylo posílit povědomí o značce a zvýšit vnímanou hodnotu. Za nedostatek  považuji, že autor nepřistoupil k této části analyticky, zabýval se pouhým popisem akcí a nevyužil získané informace ke srovnání dle stanovených kriterií (např. efektivnost, časová náročnost, známost ...)
Formální připomínky

- uvedené informační zdroje nesplňují normu

- styl vyjadřování místy hovorový. 

U obhajoby doporučuji doplnit o návrh kriterií pro srovnávání popisovaných akcí sreet promotion.

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                       C  / Dobře
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 29.5.2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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