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Praktická část přímo navazuje na část teoretickou a sleduje tak vývoj značky od zadání až po výslednou realizaci. Struktura vývoje tak začíná bližší specifikací.
Student vhodně zvolil použití dotazník, který často zjednoduší získání informací od klienta, nicméně by mohl být součástí práce jako příloha, stejně jako nějaké bližší výsledky výzkumu, kterému se věnuje podkapitola 4.2.

V rámci dalšího kroku návrhu přišel autor se třemi koncepty komunikace, které jsou dobře použitelné a snadno dále rozveditelné, a na jejímž konci zbyl po následném testování a konzultaci „Papír jako přírodní produkt“.
Logo samo osobě funguje dobře, je tvarově čisté, přitom originální a specifické. Ve své podstatě prezentuje tři idey, které se ale nehádají a naopak vhodně doplňují zvolený koncept. V jisté kruhové uzavřenosti je zde navíc i naznačen i určitý přírodní cyklus.

Vhodně je i zvolena paleta barev, která přímo odráží nabízený sortiment s příjemnými odstíny. V logomanuálu by však dnes měly být standardem definice minimálně Pantone barev a hexadecimálních RGB kódů, ideálně i RAL.
Co se typografie týče, volba písma Corsica se jeví jako vhodná svou téměř monolineární geometrickou stavbou s jemnými detaily, které nás podvědomě vrací zpět jemnosti papíru jako materiálu. Velmi oceňuji snahu autora vytvořit vlastní písmo k vizuálnímu stylu značky, nicméně písmo Papermint ve stávající podobě trpí mnoha proporcionálními, modulačními a funkčními neduhami a bylo by třeba ho ještě dále lépe optimalizovat pro použití v textu. Proto se v tomto stavu přimlouvám za ponechání písma Corsica.
Vizuální styl je dle brand manuálu dále definován jako doprovodné používání obrysové ilustrace lesa, které odkazuje právě na přírodní produkt. Ukázky aplikace tohoto prvku (většinou tón v tónu) působí opět čistě a jasně, avšak chybí mi možná nějaká nápaditější aplikace.
Je zde také prezentována základní idea webových stránek, která je založena na blokovém layoutu, který vhodně doplňuje styl značky. Bohužel zde však zcela chybí definice jednotné modulární mřížky, která by se dala rovněž uplatnit i v tiskovinách.

Brand manuál celkově působí čistě a přehledně, je zde však problém s definicí ochranné zóny, která není v praxi jednoduše replikovatelná. U ikon a symbolů bych uvítal více příkladů, aby se opět dala jednodušeji rozšiřovat řada (nebo alespoň definovat lépe pravidla).
Možnost využití rozšířené reality opět hodnotím pozitivně jako neotřelý komunikační prvek. Snad bych jen osobně spíše volil více praktické využití této technologie, jako například k možnosti virtuálního „přebarvování“ papírových produktů dle vzorníku, což by mohlo primárně pomáhat koncovým zákazníkům pro získání lepší představy. Spouštění prezentačních videí mi přijde spíše efektní řešení.

Celkově hodnotím práci jako zdařilou, z grafického hlediska funguje a daří se ji plnit komunikační cíle. Doprovází ji však několik chyb, které by ale nemělo být těžké odstranit.
Návrh klasifikace  
..........B – velmi dobře..................

V(e) .......Jihlavě..........   dne ......7. 6. 2019.............
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