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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	x
	
	
	
	7,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	
	x
	
	
	
	2,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,9


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií    1,9
	Koeficient náročnosti   1,4


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,9  x  1,4  =  2,66

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Předložená práce je komplexním pohledem na komunikační aktivity firmy Ahorn, CZ, s. r. o. v návaznosti na marketingové poradenství, které jí poskytuje reklamní agentura 

ARTEL. CZ, s. r. o.
V rámci předkládaného akčního plánu na září – prosinec 2006 se jedná o popis jednotlivých komunikačních aktivit, direct mailové kampaně, apod. Není jasné, které činnosti studentka vykonávala nebo se na nich podílela, takže práce působí popisným dojmem.

V závěru je  např. doporučení zúčastnit se „některých“ dalších veletrhů, ale kromě jejich výčtu v textu neuvádí žádný konkrétní návrh.

Dále není zcela dopracován bod 4 zadání BP, což doporučuji doplnit při obhajobě.

Dále by bylo vhodné využívat stejných typů grafů, použitá barevnost a grafické zpracování nepůsobí jednotně.

1. Vysvětlete pojem „spřažené slevy“ (str. 31)

2. Vysvětlete text kap. 2.4.7 na str. 45 – 46 (nemá souvislost)

3. Které konkrétní  činnosti jste sama ve firmě v rámci tvorby reklamní kampaně vykonávala (kromě soutěže pro obchodníky a návrhu sponzoringu pro nemocné děti)

4. Jaký efekt bude mít Vámi navrhovaná soutěž pro prodavače v partnerských prodejnách?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

D - uspokojivě
Ve Zlíně 28. prosince 2006
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