UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího diplomové práce

Jméno studenta:


Vedoucí DP:



Ak. rok:

Bc. Tomáš ŠKODA


Ing. Martina Juříková

2006/07

Téma DP:
Komunikace globální společnosti DHL
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce přináší obecná východiska pro nastavení komunikačních nástrojů i specifické informace o systému fungování globální komunikace, tendencích a důsledcích globalizace na marketingové komunikace firem.
Praktická část obsahuje popis komunikačních aktivit při dvou kampaních a charakteristiky hlavních konkurentů, které slouží jako podklad pro sestavení SWOT analýz. Analytickému rozboru je však v práci věnován omezený prostor.
Projekt globální produktové kampaně je zpracován kvalitně, komplexně – od briefu, přes kreativní řešení až po měření zpětné vazby. Není však zřejmé, na kolik reaguje na zjištění v analytické části práce.
Po formální stránce je možné vytknout nečitelnost některých obrázků a schémat či ne zcela správné uvádění citací.

Co se týče hodnocení průběhu zpracování, práce byla průběžně konzultována, sporné body ze strany vedoucí práce připomínkovány. I přes osobní zainteresovanost na projektu byl diplomant schopen kritické objektivní analýzy, často však nedokázal (ani v průběhu zpracování ani ve finální verzi diplomové práce) doložit svá tvrzení průkaznými podklady. Jednalo se zřejmě o profesní cit či intuici, která polarizovala hodnocení v analytické části a vytvářela kreativní návrhy pro projekt.
K obhajobě proto doporučuji:

· zamyslet se nad důvody (podklady), které diplomanta vedly např. ke stanovení W – „občas nevhodná volba lokálního motivu kampaně a úzké spektrum využití komunikačních kanálů” (s. 66)

· zdůraznit provázanost SWOT analýz z návhem komunikační kampaně.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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