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	Hodnocení náročnosti tématu na:
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	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
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	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
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	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
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	přehled literatury (rozsah, kvalita)
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	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Klasická volba tématu problematiky marketingového mixu patří mezi méně náročnější témata a proto přihlížím k práci kritičtěji. Lze usoudit, že diplomant se velmi dobře orientuje v oboru hoteliérství a cestovního ruchu, horší je situace v marketingu.
Cílem práce bylo vypracovat projekt využití nástrojů mkt mixu pro zmíněné hotely. Bohužel doporučení, které diplomant stanovil, se týkají jen okrajově marketingového mixu. Považuji řešení typu „rekonstrukce pokojů, nákup referentského vozidla a vzdělávání vedoucích pracovníků“ za „mimo marketingový mix“. Na druhou stranu oceňuji mkt cíle: budování značky a segmentace hostů (cílové skupiny), které můžou být pro hotely přínosné.
Formální a jazyková stránka práce je na standardní úrovni, měl bych se zmínit o nepřesnostech ve formátování a nejednotnost obrázků a schémat. Jazyková forma je roztříštěná a z použité větné stavby nelze v několika případech usoudit smysl věty.

V práci je podrobně vypracovaná riziková analýza, kde se diplomant velmi dobře věnoval tématu a zpracoval vhodnou analýzu, škoda že ostatní části DP nejsou tak dobře zpracovány a znehodnocují tuto část .
S ohledem na výše zmiňované skutečnosti hodnotím tuto práci jako C a doporučuji ji k obhajobě s otázkami:
Otázky:

· Proč diplomant doporučuje v rámci mkt mixu nákup vozidla a rekonstrukci pokojů?

· Budování značky – zkuste více rozvést zmíněné doporučení.

· Direct marketing jsou pouze hromadné e-maily (str. 53) ?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
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