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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Marketing má ve firemím pojetí různorodé postavení. V méně osvícených firmách slouží jen jako podpora prodeje, v těch více osvícených má marketing mnohem důležitější postavení, které udává společně s managementem celkový kurz rozovje společnosti. Student si vybral poměrně obtížně uchopitelné téma, které zahrnuje aplikaci modelu BSC do marketingové strategie firmy. Marketingové oddělení v tomto případě můžeme považovat za SBU, jelikož disponuje vlastním rozpočtem, má aktivity na straně vstupu a výstupu a má i vlastní strategii a cíle, kterých by mělo dosáhnout. Teoretická část obsahuje podstatné informace nejen z oblasti marketingu, ale také o aplikaci modelu BSC včetně jeho úskalí. V rámci praktické části je popsána společnost včetně obsáhlého portfolia. Marketingové oddělení spadá pod obchodní úsek a zodpovídá centrálně za všechny segmenty, přesto významnost jednotlivých segmentů ať už z pohledu nutnosti péče nebo přiděleného objemu financí je rozdílná. V současné době je největší pozornost věnována segmentu podlahovin a tomuto je i uzpůsobena marketingová strategie firmy, která je určena obchodním ředitelem společnosti. V práci je představeno oddělení marketingu, výčet aktivit a faktorů, které působí na jeho fungování zevnitř i z vnějšího prostředí. Současný stav hodnocení mkt aktivit je nedostačující a jedná se o model, který pouze částečně dokáže vyhodnotit dopad jednotlivých aktivit - zejména v online prostřed, přesto provázanost s jednotlivými prodejci je z hlediska sdílení informací obtížný a vyhodnocení lze u některých aktivit učinit až po velmi dlouhé době - příkladem jsou PPC kampaně a následná komunikace mezi prodejcem a zákazníkem - ladění receptury, testy a následný prodej. V rámci diplomové práce byly představeny 2 základní strategie. Následná interpretace jednotlivých aktivit ve formě jednotlivých perspektiv a jejich měřítka jsou interpretací jednotlivých kroků naplnění těchto strategií. Návrhy jsou logické a mají spojitost a návaznost na jednotlivé strategie, které mají obecně za úkol oslovit málo využívanou skupinu potenciálních zákazníků - projektanti, architekti - a jejich vliv na projekty pro developery a investory. Nová válcovna má primární účel výrobu podlahových krytin v rolích o šíři 2 m, což je v porovnání se současným stavem posun na konkurenceschopné portfolio na evropské úrovni. Logicky bude vyvíjen větší tlak na prodej právě tohoto produktu, který zvýší celkovou současnou kapacitu o několik desítek procent. Práce má praktický přínos a bude sloužit jako podklad pro nové nastavení procesů mezi segmentem podlahových krytin a marketingem.
1) Domníváte se, že vedení společnosti bude chtít tento model aplikovat i na jiná oddělení, například na oddělení nákupu? 
2) Vidíte model BSC jako přínosný nástroj k řízení a hodnocení aktivit jednotlivých úseků/odborů? 

[bookmark: Rozevírací5]DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát.

Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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