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ABSTRAKT

Tématem bakalaiské prace je Vyznam online YouTube komunity pro socidlni vztahy ditéte
Skolniho veéku. Prace je rozdé€lena na Cast teoretickou vénujici se charakteristice dospivaji-
cich zpohledu vyvojové psychologie, socializaci, vrstevnickym skupinam, platformé
YouTube a online komunité. Prakticka ¢ast obsahuje data a jejich interpretaci vychézejici z
kvantitativniho vyzkumu realizované¢ho formou dotaznikového Setfeni. Hlavni cil praktické
¢asti je zjistit vyznam sledovani Youtubert a ptislusnost k jejich online komunité pro soci-

alni vztahy ditéte starSiho Skolniho véku.

Kli¢ova slova:

YouTube, Youtuber, vrstevnicka skupina, online komunita, interakce,

ABSTRACT

The topic of this bachelor thesis is The Importance of the YouTube Online Community for
the Social Relationship of a School Age Child. The thesis is divided into a theoretical part
dealing with the characteristics of adolescents from the perspective of developmental psy-
chology, socialization, peer groups, the YouTube platform and the online community. The
practical part contains data and their interpretation from quantitative research realized by
questionnaire. The main goal of the practical part is to find out the importance of watching
Youtuber and belonging to their online community for social relations of older school chil-

dren.
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UvVOD

Socialni pedagogika se zabyva zejména vlivem prostiedi na vychovu. Do tohoto prostiedi
dnes spadaji také online komunity tvofici se a fungujici na internetu. Fenomén YouTube
videi a jejich tviirci Youtubert patii mezi diskutovana a aktudlni témata. Youtubeii vytva-
feji také online komunity, kde se sdruzuji ve virtudlnim prostiedi ¢asto déti a mladez. Svét
novych médii, kam bezesporu patii také platforma YouTube, se velmi rychle vyviji a to

rychleji, nez se toto téma staci zpracovavat v odborné literatuie a vyzkumech.

Tato prace si klade za cil popis a vyzkum vyznamu online komunit Youtubera pro socialni
vztahy ditéte Skolniho véku. Prace je rozdélena do dvou casti — teoreticka, kde se zabyva-
me charakteristikou vékového obdobi 11 — 15 let, socializaci jedince, vrstevnickymi skupi-

nami, platformé YouTube a online komunitami, jejich riziky a specifiky.

Prakticka ¢ast prace se zabyva kvantitativnim vyzkumem piislusnosti k online komunité
Youtubera v souvislosti se vztahy mezi vrstevniky, vybérem pratel, komunikaci s prateli a
rodici ¢i aktivitou a interakei v ramci online komunit. Dale je cilem zjistit do jaké miry
jsou Youtubefi pro dotazované déti vzorem a proc je obdivuji. Nasi cilovou skupinou jsou
déti starSiho Skolniho véku. Prakticka ¢ast je rozd€lena na popis a metodiku vyzkumu, sta-
noveni dil¢ich cilii a analyzu a interpretaci ziskanych dat prostiednictvim dotaznikového
Setfeni.

Youtubefi jsou novodobé celebrity, s tim rozdilem, Ze se prosadili pfevazné svou vlastni
tvorbou. Nejsou vysledkem ptlisobeni agentur a budovali si témét sami kariéru od samych
zaatkl. Tim padem jsou bliZ8i pro mnoho déti, které tak mohou mit pocit, Ze toho tspéchu
mohou dosahnout také. Rozdil od tradi¢nich celebrit showbyznysu je také dan moZnosti
vytvaret online komunity kolem Youtubera prostfednictvim komentaid u videi ¢i socidl-
nich siti. V ramci této online komunity dochazi jak k interakci mezi fanouSky a Youtube-

rem, tak také mezi fanousky samotnymi.

Nase prace zkouma dopad téchto online komunit a sledovani Youtubert na socidlni vztahy
ditéte a veétime, Ze bude pfinosem pro pedagogy ¢i rodice a pohnutkou k dal§imu zkouméni

této aktudlni a diskutované, avSak zatim pftili§ neprobadané oblasti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 STARSI SKOLNi VEK Z POHLEDU VYVOJOVE PSYCHOLOGIE

Bakalafska prace se zamétuje na chlapce a divky ve véku 11 — 15 let. Jedna se o déti ve
fazi pubescence, navstévujici prevazné druhy stupen zakladni Skoly. Z hlediska Skolni do-

chazky se tak jedna o stiedni a starsi Skolni vék.

Végnerova (2012) charakterizuje toto obdobi jako ranou adolescenci. Ranad adolescence
zaCina jiz v 11 letech a kon¢i v 15 letech. V této fazi dochdzi k dospivani po télesné,
emocni 1 psychické strance. Poté nasleduje dle Vagnerové pozdni adolescence mezi 15 —
20 rokem zivota. Pfedchazejici obdobi faze pubescence je tzv. latentni faze pomérné klid-

ného détstvi.

Pubescence se odvozuje od latinského slova pubes, jenZ znamena chmyfi, vousy, pfenese-
né& ohanbi &i vn&jsi pohlavni organy. Ri¢an (2014) udava jedenacty rok jako spodni hranici
tohoto obdobi, jenz ma své opodstatnéni v télesném a citovém vyvoji. Dochéazi ke zméné
Skolniho vyucovani, pfechodu z prvniho stupné na druhy stupeit a v citové oblasti
k prvnimu platonickému zamilovani. Horni hranice patnacti let je pak dana biologicky
moznosti zplodit dit€ a v naSem Skolském systému je to obdobi hledani povoléani, ptfechod
ze zékladni $koly na stfedni a s prevzetim obcanského pritkkazu také s tim souvisejici novou
zodpovédnosti za své €iny a jednani. Po patnactém roce pak lze z psychologického hledis-
ka predpokladat urcité zklidnéni, ale 1 pfesto mlize byt nasledujici faze adolescence svym
zpiisobem jeSté bouflivesi.

Novotna (2012, s. 53) charakterizuje pubescenci jako ,,pfechodné obdobi mezi détstvim a
dospélosti opét mezi 11 — 15 rokem Zivota. Jde o pfechod od zévislosti k nezavislosti, od
nesamostatnosti k samostatnosti, od vnéj$i motivace k vnitini, a autoregulaci osobnosti.*
cujici se celou fadou specifik. V tomto obdobi také pfichazi touha po vyniknuti a vyko-
nech, kterymi bude moci dit€¢ vynikat nad ostatnimi. Zejména pak v oblasti sportu, kde
pubescent dokdze vyvinout nemalé tréninkové usili, kterému dokaze vénovat vétSinu vol-
ného Casu a trénink se tak pro néj stava dobrovolnou, ale tvrdou praci na sobé v ramci po-
souvani svych moznosti. Ve stiedu pozornosti pro né¢j je porovnavani vlastnich vykont
s vykony ostatnich vrstevniki. Probouzi se v tomhle vé€ku Casto také zdjem o umeéni.
Zejména pak v oblasti hudby, kdy pro mnoho pubescentil je hudba dulezitou soucasti zivo-

ta, mnohdy hraji v kapele nebo piSou pisné, provozuji rap ¢i DJing. K uméni pak ptistupuji
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s podobnou cilevédomosti a motivy vyniknout nad ostatnimi jako v piipad€é sportovnich

vykoni. (Ri¢an, 2014).

Obdobi od 11 do 15 let je dulezité pro vytvareni vlastni identity (Erikson, 1994). Divky i
chlapci si uvédomuji své ,,ja* a zabyva se piredevsim tim, jaci by nechtéli byt. Pozoruji sviyj
zevngjSek, zkoumaji své télo a jeho zmény. Novotna (2012, s. 54) také piSe, Ze ,,v procesu
sebe akceptace - pfijeti sebe sama, je dulezita uspésnost v urcité oblasti a také ptijeti vrs-
tevniky (skupinova identita). Sebepojeti je labilni, ¢asté jsou pocity nejistoty, nespokoje-
nost se sebou samym.*

v

a prizpusobivejsi. Této skutecnosti odpovidaji také nekteré vysledky v praktické ¢asti této
prace. V pubescentni fazi disharmonie postihuje vyrovnanou psychiku ditéte. VSechny
jistoty jsou znovu zpochybnény. ,,Dospivajici si tak uvédomuje nejen, ze ,,mysli*, ,citi“ a
»chee®, ale 1 to, ze mnohdy néco jiného mysli, néco jiného citi, néco jiného chce a néco
jin¢ho déla.« (Macek, 2003, s. 36 in Zemanova, Dolejs, 2015). Tento nesoulad, ,,ktery pro-
vazi ve vétsi €1 mensi mife celou prvni fazi dospivani, je také jednou z pficin typické nejis-
toty a vnitfniho napéti, které tvoii pozadi charakteristickych projevii obdobi pubescence.
Mezi n¢ patii naptiklad labilita nalad, stfidani podrazdénosti, nepokoje, neklidu az hore¢né
aktivity srozmrzelosti, apatii, depresi az uzkosti spolu se snadnou unavitelnosti,
s poruchami soustfedéni az zhoreni prospéchu, neklidnym spankem apod.“ (Ri¢an, 1989,

in Cacka, 2009, s. 157).

Obdobi pubescence se oznacuje nékdy pojmem ,,obdobi vulkanismu®, které se projevuje
tim, ze pubescent je podrazdény, reaguje neadekvatné, vyvolava konflikty a je emocné
labilni. (Novotna, 2012). Ri¢an (2014) pise, Ze dochazi k lepsi sebekontrole i navzdory této
labilité. Pohybové aktivity, které pubescent provozuje, pomahaji uvolnit napéti a zvysuji

tim citovou stabilitu.

Me¢éni se 1 zpisob mysleni, kdy nastupuje formalni mySleni a logické operace. Pubescent
uvazuje nejen o skutecnosti, ale 1 o svych vlastnich usudcich. Formalni myS$leni znamena
myslet nezavisle na obsahu. Formalné logické operace pak umoziuji mysleni v rdmci
predpokladii a neexistujicim ,,kdyby*. Pubescent si tak klade otdzky o smyslu vesmiru,
sveéta 1 svého vlastniho zivota. Mysli o vzdalené¢ budoucnosti, ska¢e od piedpokladu
k predpokladu, od hypotézy k hypotéze. Novy rozlet v mySleni vSak miiZe mit za nasledek

»Kriti€nost a nespokojenost, zklamani, nejasné tuzby ¢i pesimismus. Cestu k tvofivym na-
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padiim pak otevira pravé porovnavani toho, co by mohlo byt, s tim co jiz existuje* (Rican,
2014, s. 175). Pokud bylo dité vychovéavano v kiestanské roding, zacne pravdépodobné
pochybovat o Bohu a vife, a to mé pak za dasledek, ze svoji viru bud’to ztrati, nebo ji jeste

vice upevni diky vlastnimu svobodnému rozhodnuti.

Rican (2014) dale upozoriiuje, Ze nemalou pozornost pubescenti vénuji svému zevnéjsku a
hodnoceni svych télesnych vlastnosti, které prochazeji mnohdy radikdlnimi zménami,
s nimiz se musi dit¢ vyrovnat. Je pro n¢j dualezité, jak bude vypadat pfed ostatnimi vrstev-
niky, zdali bude ter¢em posméchu nebo se bude ostatnim libit. Nespokojenost se svoji té-
lesnou strankou se vyskytuje ¢astéji u divek nez u chlapcti. Télesné vlastnosti se vyznamné

podili na tvorb¢ identity a sebepojeti.

Podle Cacky (2000, s. 227) je pubescence ,,doba vymykani se z pout rodiny a hledani ne-
zavislé cesty zivotem, doba vnitinich 1 vnéjSich konflikth bez jasnych Zivotnich norem,
pland, stylu, s kolisavym sebevédomim apod. Nedutklivost s precitlivélosti napovida, ze
jedinec jesté nedospél k vnitini harmonii.” Doba, kdy zacinaji byt pro dit¢ vice dulezité
ptatelské vazby uvniti vrstevnickych skupin, ke kterym se dospivajici zaina stale vice
ubirat a zaleZi mu na postoji ostatnich ve skupiné vii¢i jemu samotnému. Ve vrstevnickych
skupindach totiz nachazi jistotu, o kterou postupné ptichazi diky vymykani se z pout rodiny,
jak tvrdi Cacka (2000). Socializaci jedince ve skupiné a vrstevnickymi skupinami se bu-

deme podrobné vénovat v dalsi kapitole této prace.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 15

2 SOCIALIZACE JEDINCE

Podle Prachy (2008, s. 216) je socializace definovédna jako ,,celozivotni proces, v jehoz
prabéhu si jedinec osvojuje specifické, lidské formy chovani a jednani...*“. Miize se jednat
o jazyk, hodnoty, kulturu a timto procesem dochazi k postupnému zacleniovani jedince do
spole¢nosti, v niz jedinec zije. Nakone¢ny hovofii o socializaci jako o pfeméné biologické-
ho jedince v kulturni bytost (Nakone¢ny, 1970). Z pohledu socialni psychologie Reza¢
(1998, s. 43) definuje socializaci jako objevovani lidské spolecnosti jedincem, proces za-
¢lenovani do spolecnosti, ktery vyzaduje ,,neustalé¢ navazovani, prohlubovani a rozsifovani
socialnich kontakt jedince v ramci sociokulturniho systému.“ Smyslem socializace je
vSak navic humanizace jedince, coZ znamena polidSténi nové narozeného ¢lovéka, nikoliv

jen pouhé zatazeni jedince do systému spolecenskych vztaht a souvislosti.

Z pohledu socialni pedagogiky pak je socializace celozivotnim procesem, ktery by se dal

rozd¢lit na tii etapy:

a) Prvni etapa, zde dochézi k identifikaci ditéte s jeho matkou,
b) Druha etapa, kdy si jedinec hled4 své misto ve spolecnosti a touzi se osamostatnit,
c) Treti etapa, kdy jedinec vstupuje do dalSich socidlnich skupin, SirSich vztaht a

systému socialnich roli, jeZ uz se nevztahuji pouze na rodinu.
Pro socidlni pedagogiku je téZ podstatné rozdé€leni na socializaci primarni a sekundarni.

e Primarni socializace je proces, ktery probiha pfevazné v rodiné,
e Sekundarni socializace nasleduje, kdyz se jedinec zacne zapojovat do socidlniho

déni ve skole 1 mimo $kolu a vstoupi do interakce se svymi vrstevniky.

Spole¢nost pak klade na jedince jiz v mladSim Skolnim v€ku pomérné vysoké naroky,
jelikoz se musi ptizplsobit podminkam institucionalizovaného vzdélavani a vychovy.
Toto je také naro¢ny kol pro skolni instituce, které maji na tuto dulezitou sekundarni
fazi socializace zasadni vliv jiz od chvile nastupu ditéte do Skoly. Procesy socializace
jsou spjaty predevsim s vlivem rodiny, kde se formuji tzv. produkty socializace jako
zaklady emocialniho pfijeti, pocity Zivotni jistoty, modely zakladnich Zivotnich ¢innos-
ti, seberealizace, pocity zivotni jistoty, sebe piijeti, sebehodnoceni, svédomi atd. (Pro-

chéazka, 2012).

Na poli socializace jedince ve Skolnim prostiedi ma socidlni pedagogika své misto, kde se

zaméfuje na realizaci vychovnych a preventivnich programi. Mezi né patii riizné adaptacni
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kurzy, cviceni, ¢i Skolni projekty, které usiluji o rozvoj pozitivnich socialnich vztahii
v détském kolektivu. To vSe s dirazem na akceptovani vlastni individuality kazdého jedin-
ce a podporu schopnosti feSeni konfliktd, které mohou vzniknout v kazdé détské skupiné.

(Ondrejkovic, 2004).

Prochazka (2012) charakterizuje Skolni socializa¢ni prostfedi jako prostor, v némz se mo-
hou uplatnit systémy, které maji Sanci na zvySeni odolnosti déti vi¢i mimoskolnim nega-
tivnim vlivim. Mohou zde ale takové problémy i vznikat. Skolni prostiedi v sobé obsahuje
vyznamnou socializacni a vychovnou Sanci, je ale také prostiedim, ve kterém se vyskytuji
negativni socidlni jevy. Mezi specifika Skolni socializace patii charakter skolni tfidy jako
socialni skupiny, dlouhodobost socializa¢niho ptisobeni a koncentrace tohoto piisobeni do

obdobi citlivého vyvoje ditcte.
Socializace se v ramci utvareni jedince rozliSuje na dva pfistupy:

e Strukturalné — funkcionalisticky pristup, kdy mladd generace musi v ramci za-
chovani své Zivotaschopnosti pfevzit role, které ji spolenost nastavila. Témto ro-
lim se ma jedinec naucit v prostiedi institucionalizované vychovy. Pokud k osvoje-
ni n¢které z roli nedojde, disledkem pak je jednani v rozporu s danou roli nebo so-
cidlni normou. Potom nastupuje systém kontrolnich mechanismii jako intervence
kuratorti pro mladez, zasahy policie, soudl apod.

o Interakcionisticky prFistup, neboli proces, kde je pojeti roli zcela odlisné. Struktu-
ralné€ — funkcionalisticky pfistup si vynucuje napliiovani roli externé na zaklad¢ tla-
ki a pozadavkil spolec¢nosti, zde v ramci interakcionistického pfistupu se role vy-

tvaii v procesech komunikace mezi jednotlivymi subjekty a dochazi tak k budovani

jejich identity (Ondrejkovi€, 2004).

Podle Rezace (1998) viazovanim se do aktivit, ¢Ginnosti a vztahti v priibéhu spole¢enského
Zivota, si jedinec vytvoii stabilni postoje k druhym, nauci se chovat k ostatnim urcitym
zpusobem, a také chovat se pfiméfené¢ podminkam socialni situace. Mitize projevit své
individualni dispozice, vlastnosti, schopnosti a vytvoii si téZ nové socidlni dovednosti. Zis-
kava individudlni socidlni rysy, tedy jedine¢né a nezaménitelné projevy vlastni svébytnosti,
a také si utvoii nové pobidky k ¢innostem a vztahim, neboli socialni motivy.

Socializace se kromé Skolniho prostfedi realizuje také v prostiedi mimoskolnim, kde mtze

byt dité ovliviiovano vedoucimi krouzkii, pedagogy volného €asu, vychovateli v mimo-

Skolnich institucich, které maji v ramci socializace jedince nemén¢ dilezity ukol.
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2.1 Socialni uéeni

Rezac (1998) povazuje socialni uceni za psychologicky mechanismus socializa¢niho pro-
cesu. Tento proces vysvétluji jednotlivi autofi riznym zpisobem. My se zaméfime na roz-

déleni forem socialniho u¢eni podle Vagnerové (2016) a Rezace (1998). Ti uvadéji tii zpa-

soby procesu socialniho uceni. Jedna se o socidlni posilovani, imitaci a identifikaci.

Socialni posilovani je relativné nejjednodussi formou socialniho uceni, kdy chovani a jed-
nani je posilovano socialni akceptaci. Ta ma posilujici Gc€inek, jelikoz uspokojuje vyznam-
nou socialni potfebu ¢lovéka byt pfijiman a akceptovan. Pokud tedy urcité chovani je oce-
néno a posileno, ma pak tendenci se opakovat a zpeviovat. Zadouci chovani je vybérové
posilovano a méné Zadouci chovani je pak ptehlizeno, jelikoz opakem posilovani je ,,inhi-

bice*, neboli utlumovani nezadoucich projevi chovani (Rezac 1998).

Imitace neboli napodobovani znamend, ze jedinec piebira 1 zpisoby chovani, za které neni
on pfimo odménén, ale je za né odménén model v piipad¢€, ze vzajemné souvisely cile ¢i
potieby napodobujiciho jedince s jeho modelem. Jedinec pfejima chovani, které se mu jevi
ve vztahu k modelu atraktivni. Tato atraktivita Casto spo¢iva v touze byt pfijiman ostatni-
mi. Napodobené chovani mize byt jak pozitivni, tak také negativni a samotna imitace mu-
ze byt také nevédoma (Vagnerova, 2016). Obvykla je i souvislost s prestizi osoby, ktera je
modelem chovéni. Pokud je modelem chovéani osoba s vys$§im statusem, pak maji lidé
s niz&§im statusem vyrazné vyssi tendenci pfejimat jeji chovani (Reza¢ 1998). To plati i
v ptipad¢ medialnich hvézd a Youtuberl, kterym se budeme vénovat v nasledujicich kapi-
tolach. I zde do jisté miry dochazi k imitaci v rdmci pfejimani chovani oblibeného Youtu-

bera, ktery se jevi pro dité€ jako atraktivni osobnost.

Identifikace m& mnoho spole¢nych ryst s imitaci. Jde vS8ak o mnohem hlubsi formu soci-
alniho uceni, kdy jedinec nejenze pirejiméa od svého modelu zplisoby chovéani, ale taktéz
prejima nazory a postoje od autority, ktera predstavuje vzor pro jedince zalozeny prevazné
na citové vazbeé (Vagnerova, 2016). Model je vnimén a pfejiman jako celek, nikoliv vybra-
né zpusoby chovani a jednani. Pfebirany mohou byt i ty zplisoby chovani a jednani, kterym
dité¢ ani nerozumi. Nejde totiz o ucelnost ¢i neucelnost aktii chovani a jejich detekei, ale o
silny citovy vztah k modelu. Jde o fiktivni ztotoZnéni se s modelem na zaklad¢ hlubokého
citového vztahu (Reza¢, 1998). Takto miZe probihat identifikace napiiklad otce se synem,
matky a dcery, ale 1 dospivajiciho s oblibenym zpévakem, sportovcem, hercem, ale i tieba

Youtuberem ¢i medidlni hvézdou showbyznysu.
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2.2 Socialni skupiny

Socialni skupinu tvofi jednotlivci, ktefi maji mezi sebou osobni vztahy, probiha mezi nimi
komunikace a jejich vztahy jsou strukturované (Rezag, 1998). Nejde jen o to, aby si byli
¢lenové skupiny podobni, ani ze maji spolecné cile, ale predevS§im mezi jejimi ¢leny musi
probihat vzajemnd interakce a vzdjemna zavislost a strukturovanost mezilidskych vztaht.
V jednotlivych podkapitolach se zaméfime na pozici jedince ve skupiné, jaky vliv ma sku-

pina na jedince, role ve skupin¢ a pravidla neboli skupinové normy.

2.2.1 Pozice jedince ve skupiné

Pozice ve skupiné je misto, které jedinec zaujima ve struktuie skupiny. Tato pozice se od-
viji od toho, jak je jedinec ostatnimi pfijiman, jakého hodnoceni a posuzovani se mu od
ostatnich ¢lent skupiny dostava. Tato pozice také vyjadiuje stupenl integrace jedince do
skupinovych vztaht. Je vysledkem posuzovani dle skupinovych kritérii, kterd jsou pro
skupinu vyznamna, ale jejich vyznamnost muze také kolisat. V pfipadé ohrozeni skupiny
jinou skupinou, je kritérium podilu ¢lena na dosahovani skupinovych cilii aktudlné¢ mno-
hem vyznamnéj$i, neZ ostatni hlediska. Podil jedince na dosahovani skupinovych cili se
také odviji dle toho, jaky vyznam ma pro n¢j skupina a jeho ¢lenstvi v ni. Kazdému ¢lenu
skupiny, je-li ovSem pfiméfené socidlné senzitivni, skupina pomaha tim, Ze dava najevo
ocekavani spojend s urcitou Urovni pozic. Jedinec ve skupiné nachéazi své vzory v téch je-
dincich, ktefi uz maji vybudovanou ve struktufe skupiny prestizngjsi pozici (Reza¢, 1998).
Vétsina dospivajicich se ptirozené snazi dosahnout co nejlepsi pozice mezi ostatnimi ve
skuping. Nekterym se to dafi vice a nékterym méné v zévislosti na tom, zdali dokazou si
obhgjit a prosadit vlastni postoj. Kvalita téchto vztahli a pozice ve skupiné mé pak vy-

znamny vliv na jejich dalsi vyvoj (Cerna, 2013).

2.2.2  Skupinové role

Skupinové role a jejich obsah vyplyvaji z potieb fungovani skupiny a riizni ¢lenové skupi-
ny tyto role epizodicky zaujimaji. Na zaklad€ zkuSenosti s terapeutickymi skupinami byva-
ji odliSovany nasledujici role:
e Alfa — neformalni vidce skupiny, obvykle nejaktivnéjsi €len, ktery ostatnim cle-
niim skupiny imponuje a je ¢asto akceptovany vétsinou ¢lend,
e Beta — neboli expert, ma predpoklady k navrhovani, a tvofivé se snazi uvadét

v praxi feSeni, ktera prezentuje vidce skupiny,
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e (Gama — zde by se dala zatadit vétSina ¢lenti skupiny, ktefi jsou spiSe pasivni a pfi-
zpusobivi, podléhaji tlaku skupiny nebo se identifikuji s viidcem,
e Omega — outsideti skupiny, spiSe neoblibeni a nachézejici se na okrajové pozici.

(Svoboda, 1985).

Dalsi rozdéleni roli pfinasi polsky psycholog Zaborowski, ktery popisuje roli inicidtora,
snazicitho se evokovat spoleCnou ¢innost, kontinudtora podchycujictho nové iniciativy
ostatnich ¢lenti skupiny, dale typ poskytujici informace ¢i typ informace naopak pozaduji-
ci. Dale Zaborowsky uvadi roli navigatora ¢i koordinatora, ktefi naviguji a usmériiuji sku-
pinu ke skupinovym ciliim (Zaborowski, 1965 in Rezag, 1998). Tento autor uvadi roli jeste

vice, ale v téchto ptipadech spise jde o charakteristiku vzorcti chovani.

Reza¢ (1998) dale uvadi, Ze postaveni jedince ve skuping a jeho role se odviji od celkové-
ho pfijimani ¢i odmitani ostatnimi ¢leny skupiny. Odmitani pak je daleko emotivnéjsi a
vice generalizujici nez pozitivni vybér. Dalo by se fici, Ze u odmitani hraji vétsi roli emoce
a u prijimani hraje vétsi roli rozum. Déti odmitané skupinou je jednim z mnoha faktord,
které mohou ovlivnit psychiku ditéte a vyznamné mohou mit vliv také na jeho Skolni pro-
spéch &i zpuisobit dokonce poruchy v uéeni. Jak uvadi Cap (1996), nasvédéuje tomu soci-
ometricky prizkum realizovany v Némecku u zakt druhych az devatych ro¢nikt zékladni
skoly, kde primérné kazdy paty zak byl ve t¥idé socialng izolovan. (Cap, 1996). Déti ne-
jen v obdobi dospivani prozivaji své postaveni a roli ve skupin€ velmi intenzivné a Casto
subjektivné, coz se jako subjektivni piedstava ditéte miize liSit od objektivniho rozlozeni

roli a pozic v ramci sociometrického testu (Reza¢, 1998).

2.2.3 Skupinové normy

Dle Rezaée (1998) jsou skupinové normy uréitym systémem pravidel, ktera zajist'uji ply-
nuly pribéh fungovani skupiny a také eliminaci konfliktl v mezilidskych vztazich v rdmci
skupiny. Odvijeji se od skupinovych cilti a hodnot. Normy vznikaji jako dusledek soucin-
nosti jednotlivel ve skuping. Cim vice jsou definované cile skupiny, tim vice se utvateji
skupinové normy. Kazd4 norma obsahuje také zplisoby reakce na jeji poruSeni, tzv. sankce.
Ty mohou byt jak pozitivni, tak negativni odezvou na chovani ¢lena skupiny. Pozitivni
sankce odménuji a posiluji tak Zadouci chovani ¢lend a maji formu prevazné v podobé ak-

ceptace a uznani ostatnich ¢leni skupiny.

Jak jsme si v pfedchozi podkapitole uvedli, tak pozice ve skupiné a uznani od ostatnich

¢lentt ma pro dospivajiciho velky vyznam. Negativni sankce pak neplni funkci tlumeni
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nezadouciho chovani, ale jsou spise signdlem vyclefiovani onoho jedince ze skupiny.
Vztah jedince k normam ve skuping se oznacuje pojmem konformismus ¢i konvence. Kon-
formita predstavuje spiSe podrobeni se natlaku skupiny, zatimco konvence ¢i uniformita
znamena, Ze jedinec piebird urcité zavedené vzorce chovani. Pro jedince muze byt piijeti
skupinovych norem néhradou za vlastni nejistotu, kdy vnitini zmatek jedince takto mtze
byt do jisté miry kompenzovan. Pokud dospivajici vnima normu pozitivné jako samoziej-
my aspekt vztahd, jenz mu ukazuje cestu a usnadnuje komunikaci a ¢innost ve skuping,
pak dochazi k plynulému ,,zvnitfiovani“ norem. Pokud vSak norma ptedstavuje formu na-
tlaku, strasédka nebo trpéného zla zvenci, cely vyvoj vztahu k normam se tak komplikuje.
V extrémnim piipad¢ se tato skutecnost projevuje porusovanim norem ne pro jejich Spat-

nost, ale prosté pro jejich samotnou existenci (Rezag, 1998).

2.3 Vrstevnické skupiny

Jak jsme jiz nastinili v pfedchozich c¢astech prace, tak v rdmci sekundarni faze socializace
si ¢lovek hledé a vybird skupiny, kde mize realizovat svlij potencidl a kde mlze ptebirat
modely chovéni. UZ to nejsou jako v prvni fazi socializace predevsim rodina, ale vrstevni-
ci. Kontakt s lidmi stejného véku ma pro dit€ nemaly vyznam. Na zékladé vyzkumu se
potvrdilo, Ze déti, které nemnély moznost setkavani s vrstevniky mély potize s osvojenim
zékladnich socialnich dovednosti, byly vice nejisté s vyraznéjsimi znaky introverze (Cap,
1996). Pokud se jedinec ma ve skupiné uspésné realizovat, pak je nutné, aby skupina spl-
novala takové charakteristiky, aby se k ni jedinec sam hlasil, touzil se stat jejim ¢lenem ¢i
uspokojoval v ni své potieby. Zarovenn musi dand skupina mit takové znaky, aby k osobni

realizaci jedince ve skupiné viibec mohlo dojit.

Vrstevnické skupiny, které maji vyznam pro socializaci ditéte, dospivajiciho, maji preva-
Zujici rysy neformalnich uskupeni, s referenénim charakterem vztahu skupiny a jejiho ¢le-
na. To znamend, Ze zde jedinec ma touhu byt ¢lenem, realizovat se plné¢ ve skupiné, ktera
ma pro n¢j osobné velky vyznam, navic vznikla neformalné, tedy z touhy uspokojovat po-

ttebu vztahu k druhym a rozvoje pratelstvi (Prochazka, 2006).

2.3.1 Pribéh socializace ve vrstevnické skupiné

Kazdy adept na pfijeti ve vrstevnické skupiné musi zvladnout logicky sled tkolti, neboli

pribéh socializace. Nejprve je to ztotoznéni se s cili skupiny, jez jsou zadouci pro skupinu,
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kde jedinec nejprve pritakava, poté pfevezme vnéjsi identifikaci (zména v oblékani, expe-
funk¢ni zaclenéni jedince do skupiny je podstatna vSak az nasledna interiorizace cili spo-
leCenstvi. Pokud skupina cile ma a prezentuje je jako vyznamné, vznika pfirozen¢ predsta-
va o hodnotach. Cil urcuje smérovani aktivit ve skuping, urcuje co je pro skupinu hodnotné
a co nikoliv. Cim jsou cile skupiny zjevn&jsi, tim jsou hodnoty propracovan&jsi a tvofi
uspotadany a promysleny systém. Cile a hodnoty tvofi pak zaklad pro normalizaci vztaht
ve skupiné. Tyto vztahy ,,dotvaii tlak pocetni pievahy (chovat se jako vétSina), diiraz na
funk¢nost chovani (protézovani vztaht, situaci a interakei, které pomahaji skuping) a tlak

autorit ve skupiné.“ (Prochazka, 2006, s. 120).

Pod tlakem se také formuje chovani reprezentujici ¢leny skupiny, toto chovéni se posléze
stane socialné predepsanym modelem neboli roli. Jakmile jedinec pfevezme rolové chova-
ni, zaujima aktivni roli ve skupiné a dovrsil tak cely socializacni ukol. Poté uz je tfeba
pouze ochota vystavit se mechanismim socidlni kontroly ve skupiné a podilet se také na
vykonu téchto kontrolnich mechanismii, které jsou pro zachovani skupiny velmi dilezité

(Prochazka, 2006).

2.4 Socializace skrze nova média

Slovnik Zurnalistiky definuje pojem nova média jako ,,souhrnné oznafeni pro medialni
technologie zaloZzené na digitalnim, ¢iselném zpracovavani dat (Halada, Osvaldova, 2017,
s. 159). Nova média zastteSuji celou oblast pocitatovych technologii a skrze tyto technolo-
gie také digitalizovanou komunikaci mezi lidmi. S masovym roz$ifenim stolnich pocitact a
posléze mobilnich telefoni a jinych zafizeni doSlo 1 ke stale rychlej$imu rozvoji novych
médii. Internet ma stale vice domacnosti a déti se na poli novych médii a technologii tim
padem pohybuji od utlého véku. Dle dat ziskanych vyzkumem od Ceského statistického
ufadu od roku 2012 do roku 2017 vzrostl pocet domécnosti s détmi piipojenych k siti in-
ternetu z 89,6 % na 95,9 %. Pocet stolnich pocitac¢li v domécnostech s détmi sice klesa
7 69,7 % v roce 2012 na 46,6 % v roce 2017, ale dle tohoto prizkumu je nahrazuji pfenos-
né pocitace, tablety, mobilni telefony a jiné bezdratové technologie, jelikoz pfenosny poci-
ta¢ vlastnilo v roce 2012 celkem 51,6 % domacnosti s détmi a v roce 2017 jiz 83,4 %.

(Cesky statisticky uiad, 2017).
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Jedna se tedy stale o prudce rozvijejici se trend a to nejen u nas, ale po celém svété. Jak
uvadi Sevéikova ,,vyvoj technologii a postoj spole¢nosti k digitalnim médiim je natolik
prekotny, Ze reflexe vyzkumnikt je vzdy o krok za aktualnim stavem* (Sevéikova, 2014, s.
23). Digitalni technologie proto zasahuji témét vSechny oblasti zivota Clovéka uz od dét-
stvi. Z hlediska socializace maji nemaly vliv socidlni sité. Ty se pouzivaji predevs§im ke
komunikaci a sebeprezentaci jejich uzivatelli na zékladé jednotlivych profilti uzivateld,
sdruzovani se do virtualnich skupin a komunikace v chatu, naptiklad pies aplikaci messen-
ger. Nejpouzivanéjsi socialni siti u dospivajicich je Facebook a v souc¢asné dobé¢ stale po-
puldrnéjsi socidlni sit’ zaméfena prevazné na sdileni fotografii — Instagram. V ramci vy-
zkumu EU Kids Online zaméfeném na rizika internetu u déti ve véku 9 — 16 let jiz v roce
2010 celkem 72 % Ceskych déti uvedlo, Ze maji svilj profil na n€které ze socidlnich siti a

¢tvrtina z nich ma na té€chto sitich ptes 100 ,,pratel” (data EU Kids Online 11, 2010).

Jak jsme jiz uvedli, v online prostiedi mohou vznikat virtudlni skupiny, které vSak sdruzuji
skutecné uzivatele. Tyto skupiny jsou rizného zaméteni dle zajmu jejich uzivatelti. Maze
se jednat o fanousky hudebni kapely, filmové nadSence, zdjemce o ptirodu, sportovce atd.).
Casto se jedna o analogii realné skupiny lidi pfenesené do virtualniho prostoru socialni
sité. Patricia Greenfield navrhla model vzajemného konstruovani (co-construction model).
V tomto modelu jde zejména o skutecnost, ze uzivatelé spoluvytvareji prostiedi na social-
nich sitich. Virtudlni svéty tvoii programatofi, ale uzivatelé tvoii své vlastni zplisoby a
nastroje pouZzivani a to Casto tak, jak by jejich programatofi ani neocekavali (Greenfield,
1984). Online prostiedi jsou kulturni prostory, kde vznikaji a plati ur¢ité normy. Tyto nor-
my uZzivatelé dodrzuji a sdileji mezi sebou. Dospivajici zde tedy neni jen pasivni uzivatel,
ale aktivni spolutviirce obsahi. N¢kdo, kdo tento svét ovlivituje a je skrze dalsi uzivatele

sdm ovlivilovan. (Sevcikova, 2014).

S internetem jsou pak provazané kazdodenni radosti a starosti. Internet pak slouZi jako
dulezity prostor pro vypotadani se s vyvojovymi ukoly, které musi dospivajici v rdmci so-
cializace zvladnout a o kterych jsme psali v predeslé podkapitole (Subrahmanyam, Smahel,
2012). Vyzvy, které dospivajici podstupuji v redlném zivoté, pfenaseji do online prostoru
socialnich siti. Ve zplisobu pouzivani internetu a socidlnich siti se odrazi zejména sekun-
darni faze socializace, o které jsme hovofili v prvni ¢asti této kapitoly. Nejedna se tedy o
oddé€lené svéty, ale online svét s fyzickym svétem jsou propojeny a vztahy mezi nimi jsou

transakéni a obousmérné. (Subrahmanyam, Smahel, 2012).



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 23

Velkou roli na poli novych médii hraje také platforma ke sdileni audiovizualniho obsahu

YouTube, které se budeme podrobnéji zabyvat v nasledujici kapitole této prace.
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3 YOUTUBERI A ONLINE KOMUNITA

Svét on-line médii se velmi rychle rozviji. Je nepochybné na zakladé¢ mnoha vyzkumt, ze
ma podstatny vliv na jeji uzivatele, a to pievazné na cilovou skupinu déti a mladeze. Mezi
internetové fenomény patii zejména média nabizejici audiovizudlni obsah. Tento druh ob-
sahu je pro déti evidentné atraktivnéjsi, nez napiiklad psana forma textu. Proto je tfeba se
na tuto formu obsahu a tvirci obsahu zaméfit. Nejsledovanéjsi platformou

s audiovizualnim obsahem je u nas v soucasnosti server YouTube.

YouTube jako platforma slouZzici k nahravani nejprve kratkych uzivatelskych videi vznikla
14. Unora roku 2005 v San Mateo, Californie, USA. Rychlost internetu se postupné zvyso-
vala, a proto nahravani a sdileni videi bylo také na vzestupu. V roce 2006 nadéjny projekt
odkoupila spole¢nost Google za ¢astku 1,65 miliond dolard. (Prochazka, 2006). Od doby

této koupé platforma YouTube zaznamenala strmy narast poctu uzivatelt.

Na YouTube mohou lidé videa pod svym uzivatelskym uctem nejen nahravat, ale i komen-
tovat videa ostatnich uzivatell ¢i se ptihlasit k odbéru obsahu ostatnich ucti, dle zajmi
kazdého uzivatele a stat se tak odbératelem dané¢ho kandlu a tim se de facto pfipojit k urcité
formé online komunity. K pouhému sledovani videi vSak neni nutnd zadna registrace
vlastniho Gc¢tu. Kazdy mésic navstévuje YouTube vice neZ 1,9 miliardy pfihlasenych uZi-
vateldl a kazdy den lidé sleduji vice neZ miliardu hodin videi a vygeneruji miliardy zhléd-
nuti. Na YouTube uZivatelé nahraji kazdou minutu pfiblizn€ 400 hodin novych videi, coZ
je dnes také velmi lukrativni reklamni plocha pro mnohé inzerenty. (YouTube pro tisk,
2019). Je tedy patrné, Ze nahravani a konzumace audiovizualniho obsahu je v celém online
svété velkym fenoménem, ktery se rychle i nadéle rozviji. V Ceské republice dle posled-
nich prizkumi je patrno, Ze déti jsou v ramci svého plisobeni na internetu nejaktivnéjsi
pravé na YouTube. Tuto skute¢nost uvedlo 93% dotazovanych déti ve v€ku 9 — 13 let.
(Bud’ save online, 2018). Platforma YouTube a osobnosti zde tvofici (Youtubefi) praveé

proto patii mezi fenomény vyznamné ovliviiujici nastupujici generaci dospivajicich déti.
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3.1 Kdo je Youtuber a co tvori

Dle IT slovniku Youtuber je ¢lovek, ktery je ptihlasen k medidlnimu portalu pro nahravani
videi YouTube a vytvari zde vlastni videa. (IT slovnik, 2015). Youtubert jsou tedy u nas
tisice, protoze dle této definice je Youtuberem kazdy, kdo na danou platformu nahraje né-
jaké video. Youtubeti si mohou také vydélavat penize za zhlédnuti reklamy v jejich obsa-
hu, natd¢enim reklamnich videi v rdmci pruduct placement (propagace a poukdzani na pro-
dukt ve videu) ¢i za ucast na youtuberské akci. K tomu, aby ¢lovék mohl takto vydélavat je
nutno mit v soucasnosti alespon 1000 odbératellt a minimaln¢ 4 000 hodin zhlédnuti za
poslednich 12 mésict. (Zasady partnerského programu YouTube, 2018). Kdo tuto pod-
minku se svym kanalem splituje, mtiZe si tak néco ptivydélat, coz je ptilezitost pro mnoho
mladych lidi. Youtuber(, kteti maji takové piijmy, Ze tuto ¢innost mohou délat na tzv. full-
time, neboli plny tvazek, téch je u nas pouze nékolik desitek, jejich pocet se vsak stale
zvySuje. Mezi naSe nejpopularnéjsi Youtubery patii napt. Kovy, Tary, Ment, Pedro, Teri
Blitzen, Shopaholic Nicol a dal§i. Néktefi maji aktudlné¢ i1 pfes milion odbérateld.
V celosvétovém méfitku je aktualné nejpopularngjsi Svéd PewDiePie s vice nez 60 miliony
odbératelti. Odbératelé jsou uzivatelé platformy YouTube, ktefi klikli na tlac¢itko odebirat u
profilu daného Youtubera a tim projevili zajem o jeho tvorbu, ktera se dotyénému uzivateli
timto okamzikem bude zobrazovat na ,,zdi“ jeho profilu. Obdobny pftiklad je, pokud je
nékdo predplatitel n&jakého Casopisu a kazdé nové vydani mu pifijde osobné. To samé se

v podstaté d¢je zde ve virtualnim prostoru platformy YouTube.

A co vlastn¢ Youtubeti nataci? Dnes je skdla zanra videi, co se zde objevuji opravdu velmi

Sirokd. Jde vSak v soucasnosti predevsim o:

e Vlogy — Youtuber nata¢i komentované video tieba z vyletu, z n¢jaké akce ¢i ko-
mentuji néjakou udalost. Zde tvlrce ukazuje ¢ast ze svého soukromi. U téchto videi
je dilezitd autenti¢nost tvlirce. (Kovy, Bara Votikova)

e Challenge — video, kde Youtuber plni rizné tikoly neboli vyzvy (Datel)

e Haul — videa, vétSinou charakteru reklamniho ¢i recenze (Shopaholic Nicol, Zachy)

e Lets playe — komentované hrani pocitacovych her, hra¢ zde dava tipy jak absolvo-
vat urCitou ¢ast hry, popt. hru zabavné komentuje (Pedro, MenT)

e Skece — kratké hrané scénky nebo minifilmy, serialy a to komedidlni nebo i drama-

tické. (MadBros, Team Z).
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e Unboxingy nebo recenze produktli — reklamni videa seznamujici divaka s n¢jakym
produktem (Shopaholic Nicol)

e DIY videa — zkratka z angli¢tiny ,,Do It Yourself jenz znamena ,,ud€lej si sam*,
kdy tviirce néco vyrabi a poskytuje ostatnim uzivatelim prakticky video navod.

e Diskusni potady — tviirce zde komunikuje s divaky, vétSinou zivé, skrze chat u vi-
dea, na n¢které vétSinou aktualni a ozehavé téma. (StandaShow)

e Reakeni videa — reagujici na soucasné trendy, aktualni déni ¢i kauzy nejen na inter-

netu. (Peeetaaa TV, Vlad’a Videos, Ducklock, Zly Zajo...).

Kromé videi zanra popsanych vysSe platforma slouzi také k prezentaci trailerti (upoutavek)
k profesiondlnim distribu¢nim filmim ¢i videoklipim hudebnich hvézd ze svéta showbyz-

nysu. I naddle vSak vznika spousta novych zanrti v ramci tvorby na YouTube.

3.2 Youtuber jako idol a vzor pro déti

V poslednich nékolika letech se svét médii, ktery ovliviiuje nemélo i nejmladsi generaci
velmi rychle vyvijel. Pfispéla k tomuto jevu hlavné¢ internetova média a také v ramci inter-
netu fenomén audiovizualniho uzivatelského serveru YouTube. Tim se také proménil svét
vzoru, které vyhledava odjakZziva jakakoliv generace. Minuld generace hledala tyto vzory
v oblasti hudebniho a filmového priimyslu ¢i jiného showbyznysu, ale dnes se tato situace
li§i v tom, Ze aby se ¢lovek stal vzorem pro déti, tak nemusi absolvovat mnohdy velmi na-
ro¢nou cestu skrze velkd tradicni média jako televize, radio ¢i noviny, kam se dostal
opravdu jen n€kdo, ale timto vzorem se dnes miiZe stat prakticky kdokoliv, kdo umi mla-

dez né¢im zaujmout.

Online tviirci YouTube videa, blogu apod., ktery ma vliv na své divaky, se také tika ,,in-
fluencer. Tento vyraz pochazi z anglického slova ,,influence* neboli ,,ovliviiovat* a do
cestiny by Sel doslova ptelozit jako ,,ovliviiovac®™. Je to tedy ten, kdo ma vliv na déti jako
jejich model, se kterym se mladi divaci maji tendenci identifikovat, cehoZ vyuZzivaji firmy
v ramci influence marketingu, jenz cili propagaci produkta praveé skrze tento model a vzor.
Reklama ve videu musi byt oznacena jako placena propagace, piesto ji firmy Casto vyuzi-
vaji jako rychlé a pomérné levné (oproti napt. televizni reklamé) cesty jak dorucit komerc¢-
ni sdéleni efektivné pfimo do komunity Youtubera. Influencer je tedy n¢kdo, kdo dokaze

ovlivnit chovani a jednani dalSich uZzivatelli obsahem svého dila.
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Osobitost a kongruence tvircii je na platformé YouTube velmi podstatnym faktorem, diky
kterému se snaz déti identifikuji s osobou Youtubera. Neni to totiz zaddna nedostupna hvéz-
da showbyznysu, ale Cloveék stejny jako jeho divaci, ktery zac¢inal od nuly a musel si své
divaky postupné ziskavat bez pomoci agentur a tradi¢nich médii jako televize ¢i noviny.
Dnes uz ale i tradi¢ni média pochopila vliv Youtuberi na pomérné velké mnozstvi lidi
(zejména mladych) a proto obc¢as Youtubeti pronikaji do svéta i téchto tradiénich médii.
Vystupuji v TV potadech, maji epizodni vedlejsi role v TV seridlech, ¢i se o nich pise
v novinovych ¢lancich. Také byla u nas velmi popularni série 4 knih s ndzvem ,,J4 Jutu-
ber*, kde kazdy dil knihy zpovidal zejména ty nejznaméjsi Youtubery, ti také davali mla-
dym c¢tenaitim rady do Zivota, predavali své zkusSenosti, ¢i technické rady ohledné nataceni
videi. Popisovali také sviij Zivotni ptibeh, jakym zplisobem se dostali k pozici znamého
Youtubera od samotného pocatku. (Chvala, 2015). Youtubefi si uz pér let postupné zacina-
ji uvédomovat sviij vliv na déti a mladez a zacinaji se také podilet na projektech nejen za-
bavnych, ale téz uzite¢nych a pouénych jako videa o prvni pomoci nebo videa ohledné
zkuSenosti naptiklad s mentalni anorexii. Tato videa pak mizou plsobit jako podpora téch
déti a mladych lidi, ktefi si timto problémem pravé prochdzeji. Nekteti Youtubeii se také

angazuji v charitativnich projektech (Aust, 2015).

Ma to samoziejmé 1 své stinné stranky a to ze si n€kdy ¢loveék majici vliv na mladou gene-
raci tento svij vliv pfili§ neuvédomuje ¢i si jej uvédomuje, ale vice pro né¢j je sledovanost
nez to, jaké hodnoty nadchazejici generaci ptedava. Tito tvirci Casto argumentuji tim, ze
nenataci videa pro déti, ale star$i publikum. I pfesto je ale déti sleduji. To samoziejmé ne-
znamena, ze jsou tato stale jeSté nova média a priori Spatna. Generacni konflikt a kriticky
pohled starsi generace na fenomén Youtube tu sice jiste je, ale ten tu byl vZzdycky 1 v rdmci

fenomént pfedchozich mladych generaci.

3.3 Youtuber a online komunita

Uz od Aristotela jsou lidé oznacovani za bytosti spolecenské' (fecky zoon politikon), a pro-
to se nelze divit, Ze se mlada generace chéape techniky, kterd ji umoziuje tuto vSeobecné
lidskou vlastnost kone¢né plné€ rozvinout. (Spitzer, 2014). ,,Online komunita jakoZto speci-
fické socidlni uskupeni, by méla spliiovat vétSinu z nasledujicich kritérii: mélo by to byt
spolecenstvi lidi, kteti spolu alesponi v urcité mife rozvijeji a udrzuji vztahy na konkrétnim

misté (€1 vice propojenych mistech) na internetu. Online a offline svéty u déti jsou tzce
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propojeny a internet jim poskytuje prostor pro poznavani sebe sama, pro ujasiovani otazek

ohledng svych norem, hodnot a Zivotniho stylu.“ (Sevéikova, 2014, s. 35).

Online komunita je pak prostorem, kde si lidi vyménuji a sdileji materialy, informace, ko-
munikuji spolu skrze virtualni prostor a mohou se angazovat v mnohych aktivitach (Sev¢i-
kova, 2014). Takovou online komunitu vytvareji na YouTube i Youtubefi. Tato komunita
se upeviiuje a posiluje také skrze dal$i komunikaéni kandly tvirce s jeho odbérateli. Témi-
to kandly jsou nejcastéji dalsi socidlni sité jako Instagram, Facebook, Snapchat a dalsi.
Aktivita Youtubera na téchto sitich je velmi dilezitd v ramci co nejefektivnéjsiho rozvoje
jeho online komunity. Obrovskou vyhodou online komunit je pravé to, ze umoziuji se
rychle a jednodusSe spojit s lidmi nap#ic¢ celou republikou, ne-li svétem, s nimz lze sdilet
stejny zdjem ¢i nazor.

V pfipadé Youtubera a jeho odbérateli je to samotny YouTube kandl s videi daného
Youtubera, komentovani jeho videi ¢leny jeho online komunity a také dalsi socidlni sité,
kde Youtuber ptisobi a buduje svoji online komunitu pomoci ziskavani novych followeri
(fanouskt). Déle ¢leny této komunity spojuji spoleéné role, hodnoty a zajmy. Clenové on-
line komunit vnimaji ptislusnost ke své komunité, vcetné spolecného cile, také citi urcitou
miru nalezeni ke komunit¢ a tim ma pro n¢ online komunita také specificky vyznam

(Smith, Kollock, 1999; Youan, 2013).

3.4 Rizika online komunit u dospivajicich

Online komunikace v rdmci online komunity s sebou nese mnoha rizika. Mohou zde patfit
nadmérné uzivani internetu, jelikoz u dospivajicich déti se jeste vétSinou nejednd piimo o
zavislost (Blinka, 2014). Také zde mlze patfit moznost spojeni se s tzv. rizikovou online
komunitou, kterd mize mit na dité negativni vliv a v jistych piipadech jej mize i pifimo

ohrozovat na zdravi ¢i zivote.

3.4.1 Nadmérné uzivani internetu

Lze zde zafadit naptiklad nadmérné uzivani internetu u déti. Blinka (2014) tvrdi, Ze Skolni
vék je obdobim, kdy zadina byt internet détmi Gast&ji pouzivany. Smahel a kol. (2012) sle-
dovali nadmérné pouzivani internetu v 25 evropskych zemich u 19 843 déti ve véku 11 —

16 let. Z vyzkumu bylo zjisténo, Ze se zvySujicim v€kem je stile vice osob vykazujicich

v



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 29

nékterych déti vyskytuje nadmérné uzivani internetu, pak se casto jedna spiSe o projev
vazngj$i rodinné dysfunkce. Ta se projevuje i tim, ze se rodi¢e vénuji détem minimaln¢ a
také nemaji piili§ Cas na uspokojovani jejich citovych potieb. Dysfunkéni rodinné vztahy
se pak mohou promitnout i v problémovych vztazich s vrstevniky. Dalsim motivem muze
byt netispésnost v oblasti vykonu, kterd vede k pocitim ménécennosti, to pak ma za nésle-
dek dysfunk¢ni vztahy s vrstevniky a preferovani traveni volného ¢asu na internetu. (Blin-
ka, 2014). Sledovani YouTube videi patii mezi velmi Casté zplisoby traveni ¢asu na inter-
netu u déti, tomu nasvédcuje také nas vyzkum v praktické Casti této prace. I nadmérné sle-
dovani audiovizualniho obsahu na YouTube a nadmérné sledovani Youtubera na social-

nich sitich maze byt rizikovym faktorem pro dité skolniho veku.

3.4.2 Rizikové online komunity

Mezi tyto komunity fadime ty, které podporuji spolecensky nezddouci jevy ¢i jsou nega-
tivnimi vzory pro déti. Napiiklad pro-ana komunity zaméfené na anorexii, extremistické
komunity zamétfené na podporu rasismu a xenofobie, drogové komunity sdruzujici uzivate-
le drog ¢i komunity zaméfené na sebeposkozovani ¢i sebevrazdu. Tyto komunity prezentu-
ji svilj obsah nikoliv jako varovéni pfed nebezpecim, ale nezddouci jednani spiSe podporu-
ji. Naptiklad v pro-anorektickych ¢i extremistickych komunitach se ¢lenové vzajemné
podporuji a tim buduji ur€ity zavazek ke komunité a spolecné ustanovuji a podporuji obraz
o anorexii nebo o extremistickych postojich jako Zivotnim stylu. Mohou existovat 1 online
komunity, které ptimo nevybizeji uzivatele k negativnimu chovani, ale 1 pfesto mohou byt
rizikové. Ptikladem jsou komunity zamétfené na zmirilovani negativnich nasledkt. MizZe jit
naptiklad o rady jak uZivat drogy, aby se minimalizovaly rizika pfenosu infekci apod. Dale
komunity diskutujici o negativnich jevech, bez toho, aby je za negativni jasné¢ oznacily.
Tyto komunity mohou byt i prospéSné, protoZze mohou poskytovat uzitecné informace 1
socialni podporu lidem trpicim ur¢itym problémem. I tak v§ak mohou ve vysledku posilo-
vat negativni normy, jelikoZ zde nedochéazi k jasnému oznaceni negativniho jevu jako

$patného a nezadouciho. (Sevéikova, 2014).

I youtubeti mohli vytvaret nezddouci komunity. Tento problém na platformé YouTube se
ale tyké spiSe minulosti. V poslednich letech YouTube zasadné zpfisnil pravidla, kterymi
se musi fidit vSichni tvlrci tzv. pokyny pro komunitu, a kdo by se jimi nefidil, tomu
YouTube udéli sankci v podobé omezeni monetizace videi apod. a po treti sankci smaze

uzivateliv kanal bez moznosti zaloZit na této platformé dalsi. (Zasady a zabezpeceni,
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YouTube, 2019). I piesto se ale obcas stava, ze Youtuber nejde zrovna dobrym piikladem
jako naptiklad v posledni dob¢ Youtuber Tary, ktery patii k nejsledovanéjsim u nés (i dle
naSeho vyzkumu v rdmci praktické ¢asti této prace). Jezdil ve videu nepiimétrene po dalni-
ci nebo se choval nevhodné k détskému fanouSkovi. Ostatni Youtubefi toto pocinani
ovSem vétsinou ostfe odsoudili a Youtuber pfisel o mnoho svych fanouskt. (Blazkova,
IDnes, 2019). Jak jsme jiz uvedli dfive, pro Youtubery je dilezita sledovanost a zalezi na
jejich svédomi, kam az jsou schopni zajit, aby vysoké sledovanosti dosahli a zdali si uveé-

domuji svlij vliv na své détské divaky.

3.5 Specifika online komunity

V online komunité probihaji velmi podobné procesy jako v offline komunité. Z toho divo-
du je mnoho poznatkd ohledné socializace jedince v komunité, vrstevnické skupiné rele-
vantni i pro hodnoceni online komunity. Jsou vSak rysy online komunit, kterymi se 1i$i od
offline komunity. Napiiklad jak je umoznéna komunikace (a/synchronng), co vSe lze na
daném misté konat (pouze psat ptispévky, publikovat videa) a tim, jak je komunita struktu-

rovana a fizena. Online komunity maji spolecné dva zakladni rysy:

e Anonymita a distance — zdanliva a pocitovana anonymita se mize projevit tzv.
odbrzdénym chovanim, kdy jedinec je potom otevienéjsi vii¢i ostatnim a mé mensi
zabrany ve svém chovani, coZ se muze projevovat i negativnim chovanim, které by
v offline své&t€ neprojevil. S anonymitou se poji distance, kdy ¢lenové online ko-
munity jsou si ¢asto fyzicky vzdaleni a to miize zpiisobovat opét odlisné chovani
jedince nez v offline komunitach. Jejich chovani ke ¢lenim online komunity tak
neni nijak spojovano s chovanim k lidem v realném offline kaZdodennim svété.

e Neustala dostupnost a stabilita informaci — dokud ¢lenové online komunitu udr-
7uji, ¢i dokud Youtuber publikuje aktivné videa, pak b&hem existence blogu ¢i
YouTube kandlu je obsah i samotna online komunita dostupna kdekoliv a kdykoliv
(Smith, Kollock, 1999). Online komunita umoziiuje uchovavani informaci a komu-
nikace, véetné YouTube komentatii a publikovanych materiali. Vytvéii pak speci-
fické prostiedi soustfedéné kolem urcitého tématu i tvlirce a je tak stabilnim pro-
stiedim, které je naplnéno materialy a interakcemi, které jsou pro své ¢leny neustale

ptistupné (Sevéikova, 2014).
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Tato specifika mohou pusobit jak pozitivng, tak i negativn€. V obdobi dospivani dochazi
k mnohym zméndm a projevy na internetu, které mél dospivajici v urcitém véku, o par let
pozdéji budou stale vSem pftistupné, 1 kdyz by se dospivajici jiz projevoval zcela jinak.
Toto muze byt problém, pokud se chce dospivajici jedinec odpoutat od svého détstvi a na

413

internetu jsou stale jeho ,,détské™ projevy, které jsou stile vSem pfistupné. Tyto projevy
vit, jestli je uplné smazani této stopy realné, zejména pak diky sdileni, moznosti ulozeni
videi a znovu nahréni tfeti osobou apod. Déti publikujici naptiklad sva videa na YouTube

si Casto neuvédomuji, ze tento obsah muze byt pfistupny i za n¢kolik let.

3.6 Interakce mezi ¢leny online komunity

Online komunita je vdzana na konkrétni osobnost publikujici svoji tvorbu na Youtube.
Interakce mezi Cleny téchto komunit se realizuje skrze socidlni sité patiicich konkrétnim
tvirclim jako Facebook, Instagram apod. a komentafe piimo na platformé YouTube u kaz-
dého videa. Komentéafe jsou zdkladnim komunitnim néstrojem interakce v rdmci vztahil
mezi ¢leny komunity konkrétniho Youtubera. Jelikoz bez komentaiti by YouTube videa
byla pouze obsahem, ktery uZivatel ,,konzumuje*, ale nema moZnost pifimo uZivatele pod-
pofit ¢i kritizovat. Pro Youtubera jsou pak komentéte, ale 1 ,,lajky* u videa zasadni zp&tnou
vazbou od jeho vlastni komunity fanouskil. Bez komentatii by se Youtube piili§ nelisil od
tradi¢nich audiovizudlnich médii jako tfeba televize. Dalo by se fici, ze zpétna vazba od
sledujicich v podobé¢ komentaiti a palcového hodnoceni (,,like, dislike) u kazdého videa,
tvofi onu online komunitu Youtubera. V ramci téchto komentait pod videi se také Casto

realizuje komunikace mezi fanousky daného Youtubera. Pro mnohé je to jedind moznost

interakce s ostatnimi ¢leny tviircovy online komunity.

Mnoho déti zacne sledovat n¢jakého tviirce hlavné pak z toho diivodu, Ze jej sleduje kama-
rad ¢i kamaradka a jde zde hlavné v podstaté o socializacni jev, kdy dit¢, které neni
v obraze ohledné tohoto medialniho svéta, je ostatnimi opomijen, v tom hors$im piipad¢ to
muze vést az k Sikané. Dité, které nesleduje to, co jeho vrstevnici si pak s nimi nema vi-
cemén¢ o ¢em povidat a tim se dostdva samoziejmé na okraj socidlni skupiny. I proto je
tento fenomén tak silny a ovlivituje takové mnozstvi nejmladsi generace. Jsou naproti tomu
vSak vyzkumy, v€etné naSeho, které dokazuji, Ze i1 pres tento trend si déti stadle maji o Cem

povidat 1 kdyz si nepovidaji pravé o Youtuberech a jejich tvorbé. Déti a mladez sice oprav-
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du hodné daji v otazkach mody nebo oblibené hudby (Youtuber() na nazor vrstevniki, ale
v otazkach spojenych s prevzetim dospélé role (napt. volba povolani) hledaji stale radu a

vzor u svych rodi¢t a vychovatelt (Pavkova, 2008).

V obdobi dospivani je patrna zvysena interakce s vrstevniky a touha zapadnout do nékteré
ze skupin. Soucasné dochazi k rozvoji a utvaieni identity jedince. Socialni okoli se vy-
znamn¢ podili na psychosocialnim vyvoji dospivajiciho a zde i online komunity se mohou

stat vyznamnou referencni skupinou v zivoté dospivajiciho (Sevc¢ikova, 2014).

Dopadem sledovani Youtubert na socidlni vztahy se budeme vice zabyvat v praktické Casti

této prace.

V teoretické Casti prace jsme se vénovali nejprve vékové skupiné dospivajicich ve véku 11
— 15 let z pohledu vyvojové psychologie. Ukazali jsme si zvlastnosti tohoto Zivotniho ob-
dobi. V dalsi kapitole jsme se vénovali socializaci jedince nejprve v obecné roviné, pak
v ramci socialnich a vrstevnickych skupin ¢i socializaci skrze nova média, kde se vytvareji
online komunity napftiklad v ramci platformy YouTube, které se vénujeme v praktické cas-
ti, a vlivem téchto online komunit na socidlni vztahy, komunikaci a jednani pravé u vékové

skupiny dospivajicich déti.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 REALIZACE VYZKUMU

Prakticka ¢ast bakalaiské prace se vénuje vyzkumnému Setfeni, které se zabyva YouTube
komunitou déti, které YouTube videa sleduji a tim, jaky ma tato online komunita dopad na
jejich socialni vztahy ¢i komunikaci s vrstevniky. Tento dopad zjiStujeme pomoci otazek
tykajicich se vybéru pratel, interakce v ramci online komunity prostfednictvim YouTube
komentaii pod videi a socidlnich siti. ZjisStujeme udaje o tom, zdali déti starSiho Skolniho
veéku sleduji YouTube videa samy ¢i pievazné s prateli véetné genderového rozdé€leni na

chlapce a divky.

Dale se v praktické ¢asti této prace zabyvame Youtubery jako influencery a vzory pro déti,
ktefi na déti maji také urCity vliv. Zjistujeme, kolik svého volného casu travi déti sledova-
nim svych oblibenych Youtuberi ¢i jaké je vedou divody k tomu, aby Youtubery vibec

sledovaly a obdivovaly je ¢i se s nimi do jisté miry identifikovaly.

Nejdiive si popiSeme vyzkumny problém, pak hlavni vyzkumny cil, od néhoz se odviji
dil¢i vyzkumné cile a vyzkumné otazky, dale si popiSeme metodu sbéru a zpracovani se-
sbiranych dat a charakterizujeme vyzkumny soubor. Poté se budeme vénovat interpretaci
ziskanych dat prostfednictvim dotazniku a na zdvér shrneme vSechna ziskand data

v souvislostech s jednotlivymi dil¢imi cili.

4.1 Vyzkumny problém

V praktické casti bakalafské prace se zabyvame zejména tim, jaky vliv ma sledovani
Youtubert a jejich audiovizudlni tvorby na vztahy mezi détmi. Po zjiSténi zékladnich in-
formaci jako vk, pohlavi, Cetnost sledovani videi, se zabyvame dopady sledovani Youtu-
berll na vztahy, komunikaci s kamarady, ale 1 s rodi¢i, vlivem Youtuberskych akci na na-
vazovani novych pratelstvi, ¢i navazovani novych pratelstvi skrze YouTube a socidlni sité.

Nakonec se vénujeme Youtuberovi jako vzoru pro déti.

Ke zjisténi pouzivame kvantitativni metodu sbéru dat — dotaznik (Ptiloha 1).
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4.2 Vyzkumné cile a otazky

Cilem vyzkumného Setfeni je zjistit zejména vyznam online YouTube komunity pro vztahy
ditéte starsiho Skolniho véku a dale vliv Youtubert jako influencerti na déti starSiho Skol-
niho véku. Vyznamem myslime miru volného cCasu vyhrazenému sledovani Youtuberd,
vybérem pratel se stejnou ¢i rozdilnou preferenci oblibenych Youtuberii, komunikaci a
interakci s kamarady v redlném svété, tak 1 skrze online komunitu na YouTube prostiednic-
tvim komentafi a na socialnich sitich. Déale vyznamem pro vztahy myslime také komuni-
kaci s rodi¢i na téma ,,Youtubefi* a ucasti déti na Youtuberskych akcich a hledanim no-
vych kamaradi na téchto akcich ¢i hledanim novych kamarada skrze socilni sité. To vSe
ma dopad na socidlni vztahy ditéte star§iho Skolniho v€ku a pfispiva k utvafeni jejich

osobnosti.

4.2.1 Dil¢i vyzkumné cile
Stanoveny byly nésledujici diléi cile:

1. Zjistit pficiny a ¢asovy rozsah sledovani YouTube videi v pfipad¢ déti star§iho Skolni-
ho véku.

2. Zjistit, zdali pislusnost k online komunité Youtubera ovlivituje u ditéte starSiho skol-
niho véku vybér pratel v realném svété dle nazoru tohoto ditéte.

3. Zjistit, zda a v jaké mife patii sledovani Youtuberli mezi témata komunikace u déti
starSiho Skolniho véku.

4. Zjistit, zda a vjaké mife déti starSiho Skolniho veéku sleduji Youtubery spolecné
s kamarady nebo samy.

5. Zjistit, zda a do jaké miry déti starSiho Skolniho véku komunikuji s rodici o Youtube-
rech a jejich tvorbé.

6. Zjistit, zda a v jaké mife déti starSiho Skolniho véku navazuji nova pratelstvi na Youtu-
berskych akcich ¢i na socidlnich sitich.

7. Zjistit, zdali déti star§iho Skolniho véku komunikuji o Youtuberech ptedev§im v rdmci
online komunity Youtuberd, nebo spiSe v ramci komunikace s prateli v redlném svéte.

8. Zjistit, do jaké miry se déti starSiho Skolniho véku maji tendenci identifikovat se svymi

oblibenymi Youtubery dle nazoru téchto déti.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 36

4.2.2 Vyzkumné otazky

1. Jaké jsou pfiCiny a ¢asovy rozsah sledovani YouTube videi v piipad¢ déti starSiho

Skolniho véku?

2. Ovliviyje u ditéte starSiho Skolniho véku dle jeho nazoru ptislusnost k online ko-

munité Youtubera vybér pratel v realném svété?

3. V jaké mife patii sledovani Youtuberti mezi Castd témata komunikace u déti starsi-

ho skolniho véku?

4. Vjaké mife déti starSiho Skolniho veéku sleduji Youtubery spiSe spolecné
s kamarady nebo samy?

5. Do jaké miry déti star§iho Skolniho véku komunikuji s rodi¢i o Youtuberech a je-
jich tvorbé méné nez s prateli?

6. V jaké mife navazuji déti starSiho Skolniho véku nova pratelstvi na Youtuberskych
akcich a na socidlnich sitich?

7. Komunikuji déti star§iho Skolniho véku o Youtuberech predev§im v ramci online

komunity Youtuberi, nebo spiSe v rdmci komunikace s prateli v redlném svéte?

8. Do jaké miry se d¢ti starSiho Skolniho véku dle jejich ndzoru maji tendenci identifi-

kovat se svymi oblibenymi Y outubery?

4.3 Metoda sbéru a zpracovani dat

V nasem vyzkumném Setfeni jsme zvolili metodu kvantitativniho pfistupu. ,,Kvantitativni
ptistup pracuje s ¢isly a je mozné jej uplatnit na velkou skupinu respondentli. Snazi se vy-
svétlit urcity jev a sméfuje k zobecnéni.“ (Gavora, 2010, Chréska, 2007). Pro sbér dat byla
stanovena forma dotazniku. Mezi vyhody dotazniku patfi mozZnost ekonomicky nenéaroc-
nym zpusobem zacilit pomérné velkou skupinu respondentli a mezi jeho nevyhody patii,
pokud se respondent prezentuje socidlné piijatelnéji, tedy tak, jak chce, aby byl vidén.

(Chraska a Koc¢varova, 2015, s. 41-42).

N4&s dotaznik smétoval k cilové skupin€ déti ve véku 11 — 15 let. Museli jsme zvolit vlastni
konstrukci dotazniku, jelikoZ na toto téma neexistuje zatim Z4dny standardizovany dotaz-

nik, nebo neni uplatnitelny v ¢eském prostredi. Forma vypliovani dotazniku a vSech jeho
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polozek byla online v ramci platformy Google Forms. Dotaznik obsahuje celkem 22 polo-

zek a skladé se z polozek uzavienych, otevienych ¢i polo uzavienych.

Pted publikaci dotazniku byl mezi respondenty v ramci stejné vékové skupiny proveden
predvyzkum u déti navstévujici DDM Matysek Napajedla. Zde jsme si ovértili srozumitel-
nost jednotlivych polozek na souboru 32 déti ve véku 11 — 15 let. Dale jsme na zékladé¢
tohoto predvyzkumu upravili polozky €. 4, 5 a 20. Ptidali jsme moznost jiné ¢i mozZnost,
ktera se Castéji vyskytovala v rdmci odpovédi v predvyzkumu. Tu jsme piidali do konec-

ného dotazniku.

4.4 Vyzkumny soubor

Dotaznik byl sdilen na online YouTube komunité, socidlnich sitich ¢i posilan piimo re-
spondentim. Timto zpGsobem jsme mohli ziskat data od demograficky velmi Siroké skupi-
ny respondentl v ramci celé CR. Velikost souboru 219 respondentii. Z demografického
hlediska tvofily vyzkumny soubor déti z riznych mist celé CR. Nejvice pak Zlin (9), Praha
(16), Brno (11), Napajedla (8), Valasské Meziti¢i (4). Kazdy dalsi respondent pochazel
jednotlivé z riznych mist Cech a Moravy. Soubor tvoii déti ve véku 11 — 15 let a
z hlediska pohlavi 82 chlapct a 137 divek. Demografické rozd€leni respondentti je tedy tak
Siroké, ze zde nehraji roli regionalni odliSnosti jako v pfipadé vyzkumu naptiklad na jedné

konkrétni Skole v jednom mésté.
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5 VYSLEDKY VYZKUMU A INTERPRETACE DAT

V této kapitole budeme podrobné rozebirat vysledky vyzkumného Setieni, které probehlo

formou online dotazniku mezi uzivateli platformy YouTube ve véku 11 — 15 let.
Dotaznik obsahoval celkem 22 polozek a pro vétsi prehlednost byl rozdélen na vice ¢asti.

V prvni ¢asti jsme zjistovali zakladni tdaje o respondentovi a to pohlavi a vék. Vyzkumny
soubor tvofilo celkem 219 respondentii, a to 82 chlapcti a 137 divek. Z hlediska véku byla
nejpocetnéjsi skupina 12 let, kterd tvotila 31,1 % (68) respondentll. Druhou nejpocetné;si
skupinou byly déti ve v€ku 11 let, kterd tvofila 28,3 % (62) respondentil. Jako tfeti nejpo-
¢etnéjsi skupinu tvotily déti ve véku 13 let 18,7 % (41) respondentil, nejstarsi pak 15 leti

10,5 % (23) respondent, ti také tvofili nejméné pocetnou skupinu respondenti.

Tabulka 1 Vék respondentii

Vék Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
11 62 28,3 %
12 68 31,1%
13 41 18,7 %
14 25 11,4 %
15 23 10,5 %
Celkem 219 100 %

5.1 Déti jako uzivatelé platformy YouTube

Ctvrta poloZka v dotazniku je zaméfena na &etnost sledovani YouTube videi u cilové
skupiny dospivajicich déti. Z té€chto dat je velmi patrny pomérné velky zdjem o tuto plat-
formu ze strany déti. V dotazniku jsme se ptali otdzkou: ,,Jak casto sleduje§ videa na
YouTube?* Dle dat v predvyzkumu jsme pak stanovili konkrétni odpovédi, z nichz re-
spondenti vybirali vZdy jednu moZnost. Mohli pfidat i svoji odpoved, ty vSak tvotily mizi-

vé procento vSech odpovédi. Velka ¢ast dotazovanych déti 37,9 % (81) respondentd odpo-
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védéla, ze videa na této siti sleduji 3 hodiny a vice denné. Denné méné nez 3 hodiny videa
sleduje 32,7 % (70) respondentii. Denn¢ maximalné hodinu sleduji videa 13,1 % (28) re-
spondentl. Né&kolikrat za tyden 11,7 % (25) respondentt a pouze 2,3 % (5) respondentli
uvedlo, Ze sleduji videa na YouTube pouze n¢kolikrat do mésice. Zbyvajicich 10 respon-
dentli uvedlo v moznosti jiné odpovédi jako ,,jen obcas* atd. A zadny z respondentli neu-

vedl moznost, ze by YouTube nikdy nesledoval.

V ramci genderového srovnani se da konstatovat, ze chlapci vénuji sledovani YouTube
videi pomérné vice ¢asu nez divky. V ptipad¢ divek i chlapct byla nejcastéjsi odpoveéd’ 3 a
vice hodin denné, u divek to vSak bylo 37 % ze vSech divek a u chlapct 47,7 %
z celkového poctu chlapci. Denné pak sleduje YouTube alesponi chvili 85,7 % dotazova-
nych divek, ale dotazovanych chlapcii 94,5 %. MozZnost n¢kolikrat do tydne zvolilo 14,3 %

divek a jen 3,6 % chlapcti a mozZnost nékolikrat do mésice 3,2 % divek a 1,8 % chlapci.

Obriazek 1 Graf Cetnosti sledovani videi na YouTube

® Kazdy den vice nez 3 hodiny

@ KaZdy den méné neZ 3 hodiny
KaZdy den max. hodinu

@ Neékolikrat do tydne

@ Né&kolikrat do mésice

@ Nikdy

® Pod vecer

Dalsi dvé polozky v dotazniku zjistovaly divody sledovani videi a také vlastni tviiréi ak-

tivitu, neboli nahravani vlastnich videi na YouTube.

V ramci 5. polozky v dotazniku a divodil sledovani YouTube, dle naSeho vyzkumného
Setieni lze konstatovat, Ze nejcastéjSim divodem sledovani YouTube videi u déti je zabava.
Moznost ,,jen pro zabavu* zvolilo 64,8 % (142) respondentl. Ditvod ,,inspirace ve videich*
uvedlo 29,7 % (65) respondentl, a aby se respondent dovédél néco zajimavého a nového,
tak tuto moznost zvolilo 24,7 % (54). MoZnost odreagovani a relaxace pak 28,3 % (62)
respondentli. Na zdklad€¢ pfedvyzkumu pifidand mozZnost ,,radi mi a pomahaji* ziskala

v nésledujicim vyzkumném Setfeni 13,7 % (30) respondentli. Moznost ,,abych v&dél to co
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ostatni kamaradi®, ktera uz se trochu dotyka dalsi ¢asti vyzkumu, zaskrtlo 5 % (11) re-
spondentt. U této polozky jsme nechali moznost zvolit vice odpovédi, jelikoz divodu sle-

dovani videi u jednoho ditéte mize byt nékolik.

Obriazek 2 Graf Duvody sledovani videi na YouTube

Jen pro zabavu 142 (64,8 %)

Abych se néco dovedél/a 54 (247 %)

Je fo pro mne relax
Inspiruji mne
Radi mi a pomahaji

62 (28,3 %)
65 (20,7 %)
30 (13,7 %)

Sesta polozka v dotazniku zjidt'ovala vlastni tviiréi iniciativu na YouTube v podobé na-
hravani vlastnich videi. Zde se ovSem ukézalo, Ze vétSina respondentil pfistupuje
k YouTube spisSe jako pasivni konzumenti, kteti sice vstupuji do interakce s Youtubery,
v ramci jejich online komunity, formou komentait pod videi (této problematice se budeme
vénovat v dalsi ¢asti vyzkumu), ale nemaji zfejmé potiebu vlastni tvirci aktivity a tim na-
podobovani Youtuberl pravé v nahravani vlastnich audiovizualnich dé¢l. Tato polozka nes-
la nazev, zdali respondent nahrava vlastni videa na YouTube a z celkového poctu 219 od-
povédi zvolilo moznost ,,ne” 68,4 % (150) respondentti a pro moznost ,,ano* se vyslovilo

31,6 % (69) respondentt.
Obrazek 3 Graf ,,Vytvaris na YouTube sva vlastni videa?“

® Ano
® Ne

5.2 Fenomén Youtuberu v socialnich vztazich mezi détmi

V druhé ¢asti dotazniku jsme se zabyvali polozkami ohledn¢ role Youtuberd a jejich obli-

benosti pti komunikaci a interakci mezi détmi ve véku 11 — 15 let. Zjistovali jsme, zdali se
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déti o tomto fenoménu bavi s kamarady, zdali mé sledovani Youtuberi n¢jaky vliv na vy-

bér pratel ¢i do jaké miry déti o Youtuberech komunikuji.

V polozce €. 7 jsme se ptali déti na jejich nejoblibenéjsi Youtubery. Déti mély v radmci
oteviené odpovédi napsat jména 3 svych nejoblibenéjSich Youtuberti. Jmen Youtubera se
ve vysledcich objevilo desitky. Pro nas vyzkum jsme vybrali 10 jmen, kterd se
v odpovédich respondentli vyskytovala nejcastéji. U kazdého z téchto 10 Youtuberl uva-
dime také Cetnost vyskytu tohoto jména. Vysledky jsme pak zpracovali do nasledujici ta-

bulky.

Tabulka 2 Nejsledovanéjsi Youtuberi

Youtuber Absolutni ¢etnost
MenT 62
Gejmr 59
Tary 57
Anna Sulc 46
Bara Votikova 37
Baxtrix 35
Vlada Videos 32
Kovy 29
Vadak 21
Fatty Pillow 18

V ptipadé chlapct jsou dle potadi voleb nejsledovanéjsi Youtubeti MenT, Gejmr, Tary,
Vlad’a Videos a Baxtrix. V piipadé divek jsou nejsledovangjsi Youtubeti Anna Sulc, Bara
Votikova, MenT, Baxtrix a Vlad’a Videos. Dle vysledki se d4 konstatovat, Ze dotazované
divky sleduji spiSe hlavné Youtuberky a také Youtubery, kteti nataci vlogy ze Zivota, kdez-

to dotazovani chlapci spiSe lets play videa s hernim obsahem.

V polozZce €. 8 jsme se ptali, zdali respondentovi pratelé sleduji stejné Youtubery jako on.
Otéazka presné znéla: ,,Sleduji tvoji kamaradi stejné Youtubery jako ty?* Respondent mohl
pak vybirat ze 4 moznosti podle jeho pfesvédceni o této skuteCnosti. Vyzkum ukazal, Ze
prevazna ¢ast respondentll je presvédcena, Ze jejich kamaradi sleduji stejné Youtubery jako

oni. Na tuto otdzku odpovédélo vSech 219 dotazovanych respondentii.

Pro moznost ,,urcité¢ ano* se vyslovilo na 23,7 % (52) respondentii. MoZnost ,,spiSe ano*

zvolilo 44,3 % (97) respondentti. Da se tedy fict, ze vétSina déti se o Youtuberech bavi s
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kamarady do té€ miry, Ze jsou presvédceni nebo védi, ze kamaradi sleduji stejné Youtubery.
Pro moznost ,,spise ne“ se vyslovilo 25,1 % (55) respondentii a pro moznost ,,urcité ne®,
tedy ti, kteti zcela jisté jsou presvédceni, Ze jejich kamaradi stejné tviirce nesleduji, 6,8 %

(15) respondentti. V dalSich polozkach se budeme zabyvat touto problematikou dale.

V ptipadé genderového porovnani odpovédi na tuto polozku odpovédelo, ze jejich kamara-
di sleduji stejné Youtubery jako oni 23,2 % z dotazovanych divek a 20,8 % z dotazova-
nych chlapct. Pro moznost ,,spiSe ano* se vyslovilo 48,2 % divek a 36,8 % chlapct. Moz-
nost ,,spiSe ne* zvolilo 25 % divek a 28 % chlapcti a ptesvéd€eno o tom, Ze jejich kamaradi

a kamaradky nesleduji stejné Youtubery jako oni je 3,6 % divek a 14,4 % chlapci.

Obrazek 4 Graf ,,Sleduji tvoji kamaradi stejné Youtubery jako ty?“
@ Urcité ano
® spise ano

spise ne

. @ urditd ne
6,8%

V polozce ¢. 9 se respondent zamysli nad hypotetickou situaci, kdyby jeho kamaradi ne-
sledovali stejné Youtubery, zdali by mu to vadilo. Zde je jasné patrné, ze drtivé vétSing
dotazovanych déti by tato skutecnost nijak nevadila. Na tuto otazku odpovédélo celkem
218 dotazovanych respondentli. Pro moznost, Ze by jim to urcit¢ nevadilo, se vyslovilo
79,4 % (173) respondentil. SpiSe by tato skute¢nost nevadila 16,1 % (35) respondentiim. A
pouze mensi ¢ast dotazovanych déti by s timto méla problém. A to 2,3 % (5) respondentt,

kteti zvolili moznost ,,urcité ano* a stejny pocet respondentti zvolilo moznost ,,spise ano®.
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Obrazek 5 Graf ,,Kdyby tvoji kamaradi nesledovali stejné Youtubery jako ty, vadilo
@ Urgit& ano
@ spise ano

by ti to?“

spise ne
@ urtité ne

Polozka ¢. 10 v dotazniku se dotazuje na komunikaci s ptateli, a jakou roli v této komuni-
kaci hraji pravé Youtubeti a jejich videa. Absolutni cetnost odpovédi na tuto polozku Cinila
celkem 215. Na otazku: ,,.Bavite se s kamarady o Youtuberech a jejich tvorb&?* vétSina
dotazovanych odpovédéla ,,ano, ale jen nékdy*, presné 63,5 % (136) respondentt. Casto se
o0 Youtuberech bavi s kamarady 24,9 % (54) respondentli. Viibec se pak s kamaraddy o
Youtuberech a jejich tvorbé nebavi 11,7 % (25) respondentii.

V ramci genderového srovnani pro moznost ,,Ano, ¢asto” se vyjadiilo 28,3 % dotazova-
nych divek a 28,1 % dotazovanych chlapct. Pro moznost ,,Ano, ale jen nékdy* se vyjadrtilo
61,8 % dotazovanych divek a 51,5 % chlapct. Viibec se pak o Youtuberech a jejich tvorbé
nebavi 9,9 % dotazovanych divek a 20,4 % chlapcii. Zde je patrné, ze dotazované divky
komunikuji s prateli o Youtuberech a jejich tvorbé v pomérné vétsi mife nezli dotazovani
chlapci. Mizeme z téchto dat dale vycist, ze fenomén Youtubert a jejich videotvorba hraje
urcitou roli v komunikaci mezi dotazovanymi détmi a Ze tento fenomén se stava predmé-
tem jejich komunikace, 1 kdyZ prevazné jen nékdy.

Obrazek 6 Graf ,,Bavite se s kamarady o Youtuberech a jejich tvorbé?«

@® Ano, casto.
@ Ano, ale jen nékdy.
Ne, vlbec.
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Polozka ¢. 11 se dotazuje na situaci, kdyz néjaky cas dité nesleduje Youtubery, jestli se
maji s kamarady i pfesto o ¢em bavit. Zde odpovédélo na tuto otazku vSech 219 responden-
ti. Drtiva vétSina se ma o cem bavit, 1 kdyz zrovna nesleduje své oblibené Youtubery, a to
77,5 % (170) respondentli uvedlo moznost ,,urCité¢ ano* a dale 12,8 % (28) respondentli
zaSkrtlo moznost ,,spiSe ano“. Pak uz velmi malé ¢ast déti zvolila moznost ,,spiSe ne* 6,4
% (14) respondentd a ti, co by se urc¢it€¢ nemeli o ¢em jiném bavit nez o Youtuberech a

jejich tvorbé je jen 3,2 % (7) respondentt.

Zde se potvrzuje, Ze Youtubefi a jejich tvorba ma své misto jako predmét rozhovorta
s prateli u déti (dle ptedchozi polozky), ale zdaleka neni jedinym tématem a déti dnes za-
jima i spousta jinych véci, o kterych se dokazi bavit mezi sebou. Presto i tak se naslo z 219
respondentt 21 téch, ktefi by se téZko dokazali s kamarady bavit o né€em jiném a da se tak
pfedpokladat, Zze Youtubeti a jejich tvorba je pro onéch 21 respondentl ¢astym, nékdy i

jedinym tématem hovoru s prateli.

Obrazek 7 Graf ,KdyZz néjaky cas nesledujeS své oblibené Youtubery, mate se

s kamarady o ¢em bavit?*

@ Ursité ano

® spise ano
spise ne

@ urgité ne

Polozka ¢. 12 v dotazniku zahrnuje otazku: Patii mezi tvé nejbliz$i kamarady nékdo, kdo
nesleduje Zadného z tvych oblibenych Youtuberd? Zde absolutni ¢etnost vSech odpovédi
na tuto polozku ¢inila vSech 219 respondentti. Nejvice dotazovanych déti zvolilo moZznost
,urcité ano* 43,6 % (97) respondentli. Pro moznost ,,spiSe ano* se vyslovilo 20,2 % (44)
respondentt. Tyto déti daly touto odpovedi najevo, ze otazka sledovani Youtuberd, 1 pies
to, Ze sledovani Youtuberl se vénuje vétSina dotazovanych déti denné, tak na vybér jejich

ptatel tento fenomén nema pfili§ velky dopad.
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Naopak téméf tietina dotazovanych déti odpovédéla ,,spise ne™ 25,2 % (55) respondentt a
moznost ,,uréité¢ ne*, ¢cimz vlastné vyloucily moznost, ze by mezi jejich nejblizsi pratele
aktualné pattil nékdo, kdo by nesledoval stejné YouTube tviirce, a tuto variantu odpovéedi
zvolilo 11 % (24) respondenti. MiiZe se ale jednat i 0 ndhodu, ze zrovna nejblizs§i kamaradi
sleduji stejné Youtubery. Ale 1 tak se da predpokladat, ze tento fenomén ma u nékterych
dotazovanych déti (celkem 36,2 %) vice ¢i mén¢ vyznam pro vybér jejich ptatel, jelikoz

mezi jejich ptatele patii vétSinou ti, co sleduji stejné Youtubery.

Pokud porovname vysledky této polozky s vysledky polozky ¢islo 9, tak si miizeme vS§im-
nout, ze vétsing respondentt (79,4 %) by nevadilo, Ze jejich kamaradi nesleduji stejné
Youtubery a zaroven témét dvé tretiny z dotazovanych déti (celkem 63,8 %) odpovédély,
ze mezi jejich kamarady patii nékdo, kdo nesleduje Zadného z jejich oblibenych Youtube-
ri. Miizeme tak konstatovat, Ze i1 pfes Casovy rozsah, ktery déti vénuji sledovani Youtube-
rt, tak online komunita Youtubera pfili§ nezasahuje do realnych vztahti a vybéru kamaradi
u dotazovanych déti. I kdyz na Cas nesleduji své oblibené Youtubery, tak vétSinou by jim
nevadilo, kdyby jejich ,,redlni* kamaradi sledovali jiné Youtubery a hlésili se tak k jiné
online komunité nez nasSi dotazovani respondenti. Z téchto dat vyplyva, Ze pftisluSnost
k online komunité vétsi ¢ast dotazovanych déti vnima spise jako svoji individualni aktivitu,
kterd nema pfili§ velky vliv na jejich socidlni vazby a interakce s kamarady v redlném

,,offline* svété. Tomu nasvédcuji i vysledky v nasledujici polozce €. 13.

Obrazek 8 Graf ,,Patii mezi tvé nejbliz§i kamarady nékdo, kdo nesleduje Zadného

z tvych oblibenych Youtubera?“

@ Uriité ano

® spise ano
spise ne

@ urditd ne
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Polozka €. 13 se vénuje sledovani videi spole¢né s kamarady. Tato polozka nam poskytuje
odpovéd, zdali se déti divaji na YouTube samy, nebo spolecn¢ s prateli. V ramci této po-
lozky jsme obdrzeli celkem 210 odpovédi. Nejvice voleb obdrzela moznost ,,ano, ale jen
ob¢as“ a to 64,8 % (136) respondentii. Casto pak sleduje videa na YouTube spole¢né s
kamarady 13,8 % (29) respondenti. A moznost, Zze nikdy nesleduji videa spolecné
s kamarady, zvolilo 21,4 % (45) respondentli. Vzhledem k tomu, ze nikdo z dotazovanych
respondentl nezvolil v otazce tykajici se Cetnosti sledovani moznost, ze by YouTube ne-
sledoval viibec, pak se da konstatovat na zaklad¢ vysledki polozky ¢. 13, Ze dotazované

déti YouTube vétsinou sleduji samy. A spolecné s kamarady jen nekdy.

V ptipadé genderového srovnani sleduje casto YouTube videa spolecné s kamarady (kama-
radkami) 14,6 % dotazovanych divek a pouze 8,7 % dotazovanych chlapct. Pro moznost
,»ano, ale jen obcas* se vyjadrilo 69,1 % divek a 59,1 % chlapcii. A nikdy YouTube videa
spole¢n¢ s kamarady nesleduje 16,4 % divek a 32,2 % chlapct. Dle téchto vysledkii se da
tedy konstatovat, Ze dotazované divky sleduji videa spolecné s kamarady ¢i spiSe kama-
rddkami vice nez dotazovani chlapci, ktefi sleduji videa vice sami oproti divkam. S t€mito
vysledky koreluji vysledky polozky €. 10 o komunikaci s Youtubery s ptateli, kde dotazo-

vané divky s ptateli komunikuji na téma Youtubert vice nezli dotazovani chlapci.

Obrazek 9 Graf ,,Sleduje§ YouTube videa spole¢né s kamarady?*

® Ano, &asto.
@® Ano, ale jen obéas.
Ne, nikdy.

5.2.1 Komunikace s rodi¢i na téma YouTube

Polozka ¢. 14 v dotazniku se vénuje otdzce komunikace s rodi¢i na téma Youtuberd. Na
tuto polozku odpovédélo vsech 219 dotazovanych déti. Z téchto pak vice nez polovina 53,1
% respondentil uvedla, Ze se s rodi¢i o Youtuberech a jejich tvorbé viilbec nebavi. Jen né-

kdy se pak s rodi¢i o Youtuberech bavi 37 % respondentl a Casto se pak o tomto fenoménu
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bavi s rodi¢i pouze 9,9 % respondentl. Z téchto dat je patrné, ze ackoliv déti sleduji
YouTube videa denné i nékolik hodin, piesto se s rodi¢i o této aktivité vétsinou nebavi,

anebo jen ziidka.
Obrazek 10 Graf Komunikace s rodi¢i na téma Youtuberi
»Bavis se s rodi¢i o Youtuberech a jejich tvorbé?«

@ Ano, casto.
@ Ano, ale jen n&kdy.
@ Ne, vubec.

5.2.2 Vliv Youtuberskych akci na navazovani pratelstvi

Déale se vénujeme dnes popularnim YouTube akcim. Polozka €. 15 znéla: Chodi$ na
YouTube akce? Témito akcemi se mysli nejen festival Utubering v Brné€ a v Praze, ale takeé
campy, tabory ¢i workshopy s Youtubery a jiné srazy Youtuberti s fanousky. Na tuto otdz-
ku odpovédélo celkem 216 respondentl. Z téchto pak odpovédélo: 55,1 % (119) respon-
dentt, Ze tyto akce nenavstévuje, ale ma to v planu nebo by chtél/chtéla. Tyto akce navste-
vuje ,,jen nekdy*“ 19,4 % (42) respondenti a ¢asto tyto akce navstévuje pouze 6,9 % (15)

respondentll. Z4jem o tyto akce vitbec nema 19,4 % (42) respondentd.
Obrazek 11 Graf O ucasti na akcich s Youtubery

NavstévujeS YouTube akce? (Utubering, campy, srazy ...)
@ Ano, celkem &asto.
® Ano, ale jen nékdy.
@ Ne, ale chtél bych.
@ Ne a ani o to nestojim.
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Kdyz uz vime, jak ¢asto déti navstévuji YouTuberské akce, tak nas vzhledem k tématu
prace zajima, jestli na téchto akcich déti ziskaly také néjaké nové kamarady. Polozka ¢. 16
znéla: Seznamil ses s néjakym novym kamarddem na Youtuberské akci? Zde odpovidali
pouze ti, co na této akci byli alesponi jednou, a to 25,4 % (57) ze vSech 219 respondentd,
kteti v pfedchozi otdzce odpoveédéli, Ze na Youtuberské akce chodi ¢asto, nebo jen nekdy.
Tito také na tuto polozku odpovidali. S novym kamarddem ¢i kamaradkou se pak na akci

tohoto typu z 57 respondentti seznamilo 13,8 % (35) respondentdl.

Obrazek 12 Graf ,,Seznamil ses na YouTube akci s novym kamaradem?*

@ Ano.
@ Ne.

5.2.3 Navazovani pratelstvi a online interakce na YouTube

Naproti piedchozi polozce tykajici se seznamovani na Youtuberskych akcich, témét opac-
né jsou vysledky v ramci odpovédi na polozku €. 17 ohledné seznamovani s novymi kama-
rady na socialnich sitich, kde z celkového poc¢tu 219 dotazovanych 58,6 % (128) respon-
dentli odpovédélo, Ze uz ziskalo na socialnich sitich nékterého z novych kamaradu, a zby-
tek 41,4 % (91) respondentd odpoveédélo zaporne, ze nikdy nové pratele na socidlnich si-

tich neziskalo.
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Obrazek 13 Graf ,,Ziskal jsi néjaké nové kamarady na socialnich sitich a na

® Ano.
41,4% ® Ne.

YouTube?*

Polozka €. 18 je dotazem na online interakci na socidlnich sitich a v komentatich pod
YouTube videi. Uz jsme zjistili, jak o Youtuberech a jejich tvorbé dotazované déti komu-
nikuji v redlném prostiedi mezi sebou a tato polozka zjistuje odpovéd’ na otdzku: Komen-

tujes videa na socidlnich sitich a v YouTube komentatich?

Dotazovanych, ktefi na v rdmci polozky ¢. 18 odpovédéli, bylo celkem 219. VétSina odpo-
védéla, ze ,,ano, ale jen n¢kdy* 60,7 % (133) respondenttl, Casto pak online komentuje vi-
dea 21,8 % (48) respondentti a zbyvajicich 17,5 % (38) respondentii videa nekomentuje

vibec.

V ptipadé genderového srovnani odpovédélo ,.ano, casto“ 19,9 % dotazovanych divek a
27,2 % dotazovanych chlapct. Pro moznost ,,ano, ale jen nékdy* se vyjadiilo 59,2 % divek
a 57,6 % chlapct. Nikdy videa nekomentuje 20,2 % dotazovanych divek a 15,2 % dotazo-
vanych chlapct. Da se tedy konstatovat, ze chlapci vyviji pomérné vyssi aktivitu v ramci

online komunity prostfednictvim komentaii pod videi a socidlnich siti nez divky.
Obrazek 14 Graf Online interakce v komentarich

Komentuje$ videa na socialnich sitich a v komentafich na YouTube?
@ Ano, Easto.

@ Ano, ale jen nékdy.
@ Ne, nikdy.
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5.3 Youtuberi jako vzor pro déti

Posledni ¢ast naseho dotazniku se vénuje Youtuberim jako vzoru pro déti v nasi cilové
skupin€ 11 — 15 let. Tato ¢ast obsahuje celkem 4 polozky zjist'ujici vztah k Youtuberovi

jako k influencerovi, ktery mé vliv na dité jako konzumenta obsahu daného Y outubera.

Polozka €. 19 v naSem dotazniku zjiStuje, zdali déti povazuji Youtubery, které sleduji, za
svlj vzor. Celkem jsme sesbirali 219 odpovédi na tuto polozku. Drtiva vétSina dotazova-
nych odpovédéla, ze nékterého Youtubera povazuje za sviij vzor. Kladn€ na otazku ,,Pova-
7ujes§ nékterého Youtubera za sviij vzor?* odpovédélo 71,6 % (157) respondenttl. Zadného
z YoutuberQ za svilj vzor nepovazuje 28,4 % (62) respondentl. Z téchto odpovédi se da

konstatovat, Ze Youtubeti maji stale nemaly vliv na déti a mladez.
Obrazek 15 Graf Youtuber jako vzor pro déti
Povazujes nékterého z Youtuberii za sviij vzor?

@ Ano
® Ne

V piedchozi polozce naseho dotazniku jsme se dovédéli, ze Youtubery povazuje za svij
vzor drtiva vétsSina déti. Co vSak déti na Youtuberech obdivuji, tim se zabyva polozka ¢.
20. Zde jsme na zéklad¢ pfedvyzkumu stanovili moznosti odpovédi a déti mohly zaskrt-
nout vice odpovédi. Mohly 1 v poloZce jiné napsat svllj ditvod obdivu svého Youtubera,

tuto moznost vSak vyuzilo jen velmi mélo respondentd.

Nejvice voleb obdrzela moznost ,,mame podobné zajmy* 42,7 % (90) voleb. Moznost
»mam podobné ndzory jako on/ona‘“ obdrzela 41,2 % (87) voleb. Moznost ,,chci délat stej-
né véci jako on/ona obdrzela 19,9 % (42) voleb. Chci vypadat jako on/ona 14,7 % (31)
voleb. Chci mit stejné schopnosti jako on/ona 14,2 % (30) voleb. Pouzivam stejné véci

jako on/ona 6,2 % (13) voleb. Jednotlivci pak zadali své odpovédi, kde se vyskytly odpo-
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veédi jako ,,chtél bych mit stejné mnozstvi penéz jako on“ nebo ,,libi se mi jeho pfistup

k zivotu®. Pouze 4 respondenti pak uvedli, Ze se svému oblibenému Y outuberovi nechtéji

N 24

s Youtuberem pro dotazované déti jsou podobné nazory a zajmy ¢i také jesté vzhled obli-
beného Youtubera, zejména u divek.

V ptipadé genderového srovnani dotazované divky nejvice preferuji spiSe stejny nazor (40
%) a dotazovani chlapci spole¢né zajmy (32,1 %). Pro moznost ,,chci vypadat jako on/ona‘“
se vyjadrilo 27,9 % dotazovanych divek a 16,7 % dotazovanych chlapc. MozZnost ,.,chci
délat stejné véci zvolilo 7,9 % divek a 13,1 % chlapct. Pro moznost ,,chci mit stejné
schopnosti se vyslovilo 2,9 % dotazovanych divek a 8,3 % dotazovanych chlapci.
Obrazek 16 Graf ,,V ¢em se chces nejvice podobat svému oblibenému Yotuberovi?
Chci vypadat jako on/ona
Mame podobné nazory
Pouzivame stejné véci
Chci mit stejné schopnosti _30 {1 42 %}

Chci délat stejné véci 1.12 {193 %)

Mame podobné zajmy

90 (427%)

Polozka €. 21 zni: ,,Zménil/a si n€kdy sviij ndzor nebo chovani na zaklad¢ sledovani svého
oblibené¢ho Youtubera? Zde nas zajimalo, kolik déti bere své oblibené Youtubery natolik

vazné, ze na zaklad¢ jejich nazoru ¢i chovani, zménilo vlastni ndzor ¢i chovani.

Na tuto polozku jsme obdrzeli celkem 216 odpovédi. Nejvice respondentli odpovédélo
»Spise ne“ 33,8 % (73) respondentd. Urcité¢ ne pak odpovédelo 24,5 % (53) respondentd.
Spise ano pak odpovédélo 23,1 % (50) respondenti a moznost ,,urcité ano* zvolilo nejmé-
n¢ déti, a to 18,5 % (40) respondentli. Da se na zaklad¢ naSich vysledkt tak konstatovat, ze
ze vsech dotazovanych by 58,3 % respondentl sviij ndzor ¢i chovéani na zaklad¢ sledovani

oblibeného Youtubera nezménilo.
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Obrazek 17 Graf ,,Zménil/a si nékdy nazor ¢i chovani na zakladé sledovani svého

oblibeného Youtubera?«

@ uréité ano
® spide ano
0 spitene
@ uréité ne

Posledni poloZka €. 22 naseho dotazniku ohledné vlivu Youtubera jako vzoru pro déti se

tyka doporuceni ke koupi néjakého produktu na doporu€eni nékterého z Youtubera?*

ObdrZeli jsme celkem 219 odpovédi. VétSina respondent odpovédéla, ze si nikdy takovy
produkt nekoupila 53,3 % (117) respondentd. Zbyvajicich 46,7 % (102) respondentd si
produkt na doporuceni Youtubera uz koupilo. Sice se nejedna o vétSinu, ale i tak je to vel-

ka ¢ast z naSeho vyzkumného vzorku.

Obrazek 18 Graf Koupé produktu na doporuceni oblibeného Youtubera

® Ano
@ Ne

Z téchto dat vyplyva, ze ackoliv 71,6 % respondentli povazuje své oblibené Youtubery za
vzor, piesto pouze 42,7 % respondentil uvedlo, Ze zménilo na zakladé sledovani svého ob-
libeného Youtubera svilj ndzor, postoj ¢i chovani a 46,7 % co si koupilo produkt na dopo-

ruceni nékterého z Youtuberu.
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6 SHRNUTI A DISKUSE VYSLEDKU VYZKUMNEHO SETRENI

Prakticka Cast této prace se soustfedila predevsim na téma vyznamu online komunity na
YouTube a sledovani YouTube videi zejména pro socialni vztahy a komunikaci mezi do-
spivajicimi détmi ve véku 11 — 15 let. Hlavni vyzkumny problém byl stanoven nasledujici:
Zjistit vyznam sledovani Youtuberi a prislusnost k jejich online komunité pro social-

ni vztahy ditéte starSiho Skolniho véku.

V minulosti bylo realizovano jiz mnoho vyzkumu tykajicich se pfedevsim vlivu Youtubert
na jedince, ale vliv na vztahy ¢i komunikaci v rdmci vrstevnické skupiny kamaradu je za-
tim pomérné ojedinélé téma. Mezi dalsi vyzkumné cile jsme zatadili také vliv Youtubert
jako influencerii na dospivajici déti ¢i komunikaci s rodi€i na toto téma, jelikoz i tyto dilci

cile ur¢itym zptsobem souviseji s hlavnim vyzkumnym cilem.

V nasledujici podkapitole se budeme zabyvat jednotlivymi dil¢imi cili a polozkami naseho
dotazniku, které k nim smétovaly. Budeme porovnavat nékteré vysledky naseho vyzkumu
s vyzkumy v pfedchozich letech. Také se budeme zabyvat souvislostmi mezi jednotlivymi

polozkami v dotazniku i1 urcitymi vztahy mezi dil¢imi cili.

6.1 Dilci cile a jejich vyhodnoceni

1. Zjistit pric¢iny a ¢asovy rozsah sledovani YouTube videi v pFipadé déti starsiho

Skolniho véku.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 1 — 6.

Dle vysledkli polozky tykajici se Cetnosti sledovani YouTube videi jsme dospéli jedno-
znaén€ k nazoru, ze tato ¢innost patii mezi vyznamné ¢innosti v rdmci traveni volného
Casu, jelikoz tém¢éf tretina dotazovanych odpovidd, Ze YouTube videa sleduji 3 a vice ho-
din denné (37,9 %). Pokud vezmeme v potaz odpovédi respondentl, ktefi zvolili moznost
»kazdy den vice jak 3 hodiny®, ,,kazdy den méné¢ jak 3 hodiny* a ,kazdy den max. hodi-
nu®, tak denné YouTube videa sleduje celkem 83,7 % dotazovanych respondentii. Pro drti-
vou vétSinu dotazovanych déti se jedna o kazdodenni ¢innost, coZz podtrhuje vyznam
YouTube videi a Youtuberii pro tyto déti. Za pozornost stoji také skutecnost, ze zZadny

z dotazovanych neuvedl moZnost, Ze by YouTube videa nesledoval viibec. Z téchto dat se
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da konstatovat pomérn¢ velka mira sledovani YouTube videi a jejich tviirct (Youtubertl) u

dotazovanych déti skolniho véku.

Pro srovnani ve své diplomové praci Plna (2017), se dotazovala na podobnou otazku 300
déti ve stejném veku jako v pripadé naseho vyzkumu, tedy 11 — 15 let, 150 chlapct a 150
divek, nejvétsi zastoupeni vek 13 let a nejmensi 15 let, coz je v podstaté podobné rozlozeni
jako v ptipad€ naseho vyzkumu. V ptipadé vyzkumu (Plna, 2017) se pouze 44,7 % respon-
dentii vyjadiilo, ze YouTube sleduje denné. Oproti tomuto vyzkumu (Plnd, 2017) se
v nasem vyzkumu jednd o 83,7 % respondentli, coz znaci narist sledovani YouTube od
roku 2017 do roku 2019. Vzhledem k velkému zajmu o sledovani YouTube videi, nas

zajimaly také diivody, proc tato videa dospivajici sleduji.

Vysledky v dalsi polozce ukazuji, ze nejcastéjSim divodem sledovéani videi na platformée
YouTube je ,,zabava“. Tuto moZnost zvolilo celkem 64,8 % dotazovanych. Diivod inspira-
ce obsahem téchto videi zvolilo 29,7 % a relaxaci, coz by se vyznamem dalo pfifadit
k zabaveé 28,3 %. Celkem 38,4 % odpovédelo, Ze sleduji videa z ditvodu uziteénych rad a
pomoci nebo z divodu dovédét se néco nového. Dle vysledki naSeho vyzkumu vénuji
chlapci pomérné¢ vice ¢asu sledovani YouTube videi nez divky. Z téchto tidajii je patrné, ze
hlavnim divodem sledovani videi je zabava a poté teprve inspirace nebo touha se néco

zajimavého a nového dovédet. Déti se tedy na YouTube chtéji hlavné bavit.

V polozZce €. 6 jsme se vénovali vytvafeni vlastniho obsahu na YouTube ze strany respon-
dentll. Zde jsme zjistili, Ze témet dvé tietiny respondentli berou YouTube spiSe jako kon-
zumenti obsahu jinych uZivateld, ale vlastni tvorbu na YouTube nenahravaji. Dle piedcho-
ziho vyzkumného Setfeni na toto téma bakalatské prace od Dolezalové, jez probéhl v roce
2018, kde se z absolutniho poc¢tu 129 dospivajicich déti ve véku 13 — 16 let, 60 chlapcii a
69 divek, na podobnou otdzku vyjadiilo 7 % respondentli pro moznost ,,ano, nahravam
vlastni videa™ a 86,8 % se vyslovilo pro moznost ,,ne, zbyvajicich 6,2 % zadalo moZnost
,ne, ale chtél bych* (Dolezalova, 2018). Nejde sice o tpln¢ totoznou vékovou skupinu jako
v ramci naseho vyzkumu, ale 1 tak z orienta¢niho porovnani téchto dat s nasimi je patrné,
ze stale vice déti nahrava svoje vlastni videa na YouTube a jedna se tak stale o vzestupny
trend. Ale i pfesto stale jeste vétSina deti k platforme YouTube pfistupuje spise jako pasiv-

ni konzumenti obsahu jinych uzivateld.

Mezi nejsledovanéj$i YouTubery dle naSeho vyzkumu patiti MenT, Gejmr, Tary, Anna

Sule, Bara Votikova, Baxtrix, Vlada Videos, Kovy, Vad’4k a Fatty Pillow.
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MenT, Baxtrix a Gejmr nataci prevazné herni videa, proto jsou tito Youtubeti oblibeni
hlavn¢ u chlapct. Tary se vénuje popularnimu sportu zvanému parkour, ¢imz ziskal pro
sport mnoho déti. Anna Sulc nata¢i vlogy ze Zivota a Bara Votikova nata¢i vliogy a vede
deti také ke sportu — fotbalu. Obé¢ tyto Youtuberky jsou oblibené dle naSeho vyzkumu pie-
vazné u divek. Kovy nataci zejména zdbavné naucnd videa na rizna spoleCenska témata,
¢imz témata jako politika atd. pfiblizuje mladym lidem. Fatty Pillow vypravi zejména pfi-
behy ze zivota komickou formou, Vad’ak natac¢i vlogy ¢i vlastni hudebni videoklipy a Vla-
d’a Videos nataci reakcni videa a také vlastni hudebni videoklipy reagujici Casto na néktery
ze soucasnych trendii. Divky tedy dle naSich vysledki sleduji ptfevazné Youtuberky a
Youtubery natacéejici vlogy, hauly, zatimco chlapci sleduji pfevazné Youtubery vénujici se

hernim videim ¢i sportu, hlavné pak parkouru.

Na zéklad¢ srovnani ptedchozich vyzkumil s naSim jako napf. prace od Plné (2017), lze
usuzovat, ze mezi desitkou nejsledovanéjSich Youtubert u nasich respondentt figuruji jak
stejna, tak ale i1 odlisnd jména nez ve vyzkumu pod stejnou otdzkou z roku 2017. D4 se
tedy z toho dovodit, Ze post sledovanosti Youtubertil je pomérné nestabilni a Casto se mize
menit. Ti, kteti byli pfed 2 lety mezi nejsledovanéj$imi, dnes uz byt tolik sledovani nemusi
a naproti tomu zase pfichazeji novi Youtubefi, ktefi vétSinou zaujmou néjakou originalni
vlastnosti ¢1 postojem. Pokud néktery z Youtuberti udéla verejné néjakou vétsi chybu, mi-
7e o svou popularitu opét zase rychle pfijit. A takové ptipady uz také byly i u nas v CR.
Naptiklad Youtuber Tary, kterého déti sice v rdmci naSeho vyzkumu oznacili jako jednoho
z nejoblibenéjsich, piesto stacilo par jeho pieslapt, jak jsme psali v teoretické Casti prace s.
30, a Youtuber ztratil spoustu svych fanouskti (Blazkova, IDnes, 2019). Hlavni pfi¢inou
sledovani Youtuberti u dotazovanych déti je tedy zabava a drtiva vétSina dotazovanych déti

YouTube videa a tvorbu Youtubert sleduje denné.

2. Zjistit, zdali prisluSnost k online komunité Youtubera ovliviiuje u ditéte star-

Siho Skolniho véku vybér pratel v realném svété dle nazoru ditéte tohoto véku.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 8, 9 a 12.

Kazdé dit€ v polozce ohledné oblibeného Youtubera uvedlo své oblibené tviirce. Tim pa-
dem projevili pfislusnost k jejich online komunité odbérateld, jelikoZ kdyz ma dité oblibe-
ného Youtubera, da se logicky ptedpokladat, ze je zaroven odbératel jeho videi a tim pa-
dem ¢lenem jeho online komunity. Nasim dal§im cilem je zjistit vliv oblibenosti Y outube-

ru a prislusnosti k jejich online komunité na vybé&r pratel v redlném, tedy offline svété. Po-
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lozka €. 8 se dotazovala, zdali kamaradi respondenta sleduji stejné Youtubery jako on. Zde
se témer dvé tretiny (68 %) dotazovanych vyjadtilo, ze urcité ano ¢i spiSe ano. Zbyvajici
tretina pak uvadi, Ze jejich kamaradi stejné Youtubery nesleduji. Déti totiz na zakladé ob-
¢asné komunikace s kamarady na toto téma védi, jaké Youtubery jejich kamaradi sleduji.
V ptipad¢ porovnani odpovédi chlapct a divek na polozku €. 8 jsme zjistili, ze dotazované
divky jsou vice ptesvédceny, ze jejich pratelé sleduji stejné Youtubery, nez dotazovani
chlapci. To muze souviset také s tim, ze dotazované divky se o Youtuberech také vice bavi
oproti chlapciim se svymi kamarady/kamaradkami, k ¢emuz jsme dosli v ramci 3. dilciho
cile. Také toto zjisténi podporuje tezi, ze divky jsou v otdzce spolecnych zajmi Casto vice

nekompromisni oproti chlapctim (Novotna, 2012).

Vysledky polozky €. 9 ukazuji, Ze vétSina dotazovanych déti ptili§ netrva na tom, aby je-
jich kamaradi sledovali stejné Youtubery. Na dotaz zdali by respondentovi vadilo, kdyby
jeho kamaradi nesledovali stejné Youtubery jako on celkem 79,4 % dotazovanych odpove-
délo, ze urcité nevadilo. D4 se tedy fici, ze ackoliv sledovani Youtuberti a videi na plat-
formé YouTube patii mezi vyznamnou volnoCasovou aktivitu u dotazovanych déti, tak
vétSina z nich nema potiebu pfislusnost k online komunité Youtubera pfili§ projektovat do

vybéru pratel v offline redlném svéte.

Zde se tedy nabizi dalsi otazka, na kterou se dotazuje polozka ¢. 12 a to jestli patii mezi
kamarady ditéte n€kdo, kdo nesleduje Zadné¢ho z jeho oblibenych Youtuberi, tedy neni
¢lenem stejné online komunity. Zde vétSina dotazovanych déti odpovédéla, Ze urcité patii
¢i spiSe patfi, celkem 63,8 % z dotazovanych respondentii. Odpovédi na tuto polozku v

podstaté podporuji tvrzeni na konci predchoziho odstavce.

3. Zjistit, zda a v jaké mife patfi sledovani Youtuberii mezi témata komunikace

u déti starSiho Skolniho véku.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 10 a 11.

Zde jsme se zaméfili na komunikaci mezi détmi star§iho Skolniho véku, a jakou roli v této
komunikaci hraji Youtubefi. PoloZka ¢islo 10 se dotazovala, zdali se respondent bavi
s kamarady o Youtuberech a jejich tvorbé. VétSina dotazovanych 63,5 % odpovédéla, Ze
,»ano, ale jen nékdy*. Vlibec se pak o Youtuberech a jejich tvorbé nebavi 11,7 % dotazova-
nych a naproti tomu c¢asto se o Youtuberech a jejich tvorbé bavi 24,9 % respondentt.

Z téchto odpovédi se da konstatovat, ze Youtubeti a jejich tvorba je sice obasnym téma-
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tem rozhovort mezi dotazovanymi détmi, navzdory ¢etnosti jejich sledovani se v§ak o nich

pfili§ Casto s kamarady nebavi.

Tuto skutecnost podporuje hypoteticka otazka v dalsi poloZce, kde se respondent zamyslel
nad situaci, kdyby n¢jaky cas nesledoval své oblibené Youtubery, tedy zcela se na Cas od-
pojil od jejich online komunity, zdali by se i pfesto mél s kamarady o cem bavit. Zde veEtsi-
na 77,5 % dotazovanych odpovédéla, ze by se urcit¢ méla o ¢em bavit. Pouze pak 3,7 %
respondentt uvedlo, Ze by se urcité o ¢em bavit neméli. Vysledky této polozky tedy potvr-
zuji vysledky polozky ptfedchozi, ze i1 ptfes Casté sledovani Youtuberi ma tento fenomén
sice misto v komunikaci mezi détmi, ale neni zdaleka jedinym tématem a je stale spousta
jinych témat, o kterych se dotazované déti bavi vice nez o Youtuberech a jejich tvorbé.
Sledovani Youtuberl tedy nepatii mezi Casta témata komunikace u dotazovanych déti, ale
jen obcasna. Toto zjiSténi potvrzuji i vysledky v rdmci pfedchoziho vyzkumného cile €. 2,
kde jsme dospéli k zadvéru, ze vétSina dotazovanych déti nemd pftili§ pottebu projektovat
prislusnost k online komunité daného Youtubera do vybéru pratel v redlném offline svété a

tim padem se o Youtuberech se svymi prateli ptili§ ¢asto nebavi.

Ve vétsi mife pak o Youtuberech mezi kamarady a kamarddkami komunikuji dotazované
divky nez dotazovani chlapci. Pro moznosti ,,Ano, ¢asto” a ,,Ano, ale jen nékdy* se vyjad-

filo celkem 90,1 % dotazovanych divek a celkem 80,8 % chlapci.

Dle vSech zjisténi v ramci tohoto dilciho cile miizeme tedy konstatovat, ze fenomén

Youtuberi se sice stava pfedmétem komunikace u dotazovanych déti, ale pouze obcas.

4. Zjistit, zda a v jaké mire déti starSiho Skolniho véku sleduji Youtubery spolec-

né s kamarady nebo samy.
Tento dil¢i cil zodpovidala polozka v dotazniku €. 13.

V predchozich vysledcich se ukazalo, ze déti sleduji YouTube videa vétSinou denné a di-
vodem pro jejich sledovani je prevazné zdbava. V dalsi polozce jsme se dotazovali, zdali
déti sleduji videa spolu s kamarady ¢i spiSe samy. VétSina dotazovanych déti (64,8 %) od-
povédéla, Ze videa spole¢né s kamarady sleduji, ale jen nékdy. Casto pak videa s kamarady
sleduje pouze 13,8 % dotazovanych a viibec spolecné s kamarady videa nesleduje zbyvaji-

cich 21,4 %.

V ptedchozim prizkumu v diplomové praci od Plné (2017) na stejnou otazku uzivatelé

odpovidali: 72 % respondentt ,,ano, ale jen obcas®, dale pak pouze 6 % zvolilo moznost
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,»ano, ¢asto“ a 22 % zvolilo moznost ,,ne, nikdy*. Vzhledem ke stejné vékové skupiné to-
hoto vyzkumu (11 — 15 let) jako v ptfipadé¢ naseho vyzkumu, se dd konstatovat, ze
v ptipad¢ naseho vyzkumu lze pozorovat nepatrné vétsi tendence u respondentii ke spolec-

nému sledovani videi s ptateli, nez ve vyzkumu od PIné z roku 2017.

Dle srovnani vysledkli mezi chlapci a divkami v polozce €. 13 se da konstatovat, ze dota-
zované divky vice sleduji videa spolecné s prateli, nez dotazovani chlapci. Mize to souvi-
set s tim, Ze dospivajici divky jsou vice spole¢ensky zaméfené oproti chlapcim (Cacka,
2000). S témito zjiSténimi také koreluje predchozi zjisténi, ze dotazované divky o Youtu-

berech vice s prateli komunikuji nez dotazovani chlapci.

Vysledky i tohoto dil¢iho cile nds vedou ke konstatovani, ze dotazované déti berou sledo-
vani YouTube videi a pfislusnost k online komunité Youtubera spise jako svoji individual-
ni zalezitost, kterd ale nema pftili§ velky vliv na jejich komunikaci s kamarady ¢i socialni
vztahy a to navzdory cetnosti sledovani YouTube videi. I proto dotazovani respondenti

sleduji YouTube videa spiSe sami, nez spolecn¢ s prateli.

5. Zjistit, zda a v jaké mire déti starSiho Skolniho véku komunikuji s rodici o
Youtuberech a jejich tvorbé.

Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 14, 10 a 11.
Neni urcité ni¢im vyjimecnym, Ze déti starSiho Skolniho véku o pro né vyznamnych ¢in-
nostech ¢i o jejich idolech pftili§ nekomunikuji s rodi¢i. Nas zde zajimalo, do jaké miry
komunikuji dotazované déti s rodi¢i o Youtuberech. Zde vétSina dotazovanych (53,1 %)
uvadi, Ze s rodi¢i o Youtuberech a jejich tvorbé viibec nekomunikuji. Pokud tato data srov-
name s daty ziskanymi z poloZek v ramci 3. dil¢iho cile, tak se potvrzuje, Ze se s kamarady
o Youtuberech a jejich tvorbé bavi dotazované déti urcité vice nez s rodici. V teoretické
¢asti prace jsme uvadéli, Ze v obdobi pubescence dochézi k odpoutavani od rodicl a smé-
fovani pozornosti spiSe k vrstevnickym skupindm. (Prochazka, 2012, s. 92). Tomuto na-

sveédcuji 1 vysledky naSeho vyzkumu v ramci tohoto dil¢iho vyzkumného cile.

Pfitom si nelze nepovSimnout, ze ackoliv déti vénuji interakci s Youtubery a jejich online
komunitami pomérné velké mnozstvi Casu, presto vétSina tvrdi, Ze se s rodici na toto téma
vubec nebavi. To mze mit mnoho pficin, Ze rodi¢e nemaji na déti tolik ¢asu, nebo ze fe-
nomén Y outuberl spiSe odsuzuji a dochézi zde ke generacnimu konfliktu. Bylo by vhodné,
aby rodice o vécech, které maji zasadni vliv na jejich déti, coz online komunita na Youtube

a osobnost Youtubera bezesporu je, se svymi détmi vice komunikovali. Jak jsme totiz
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uvedli v podkapitole o rizicich online komunit, tak online komunity s sebou nesou také
uréita rizika (Sevéikova, 2014). Téchto rizik by si méli byt rodiée védomi a déti pied nimi
chranit nikoliv zédkazy a dehonestaci jejich youtuberskych idoli, ale tim, ze s détmi budou

o téchto vécech komunikovat.

6. Zjistit, zda a v jaké mifFe déti starSiho Skolniho véku navazuji nova pratelstvi

na Youtuberskych akcich ¢i na socialnich sitich.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 15, 16 a 17.

Nejprve je tieba zjistit, jaky je viibec o akce s Youtubery zdjem. Dle polozky ohledné uiCas-
ti dotazovanych déti na Youtuberskych akcich (srazy, tdbory, workshopy...) se da fict, zZe
témet Ctvrtina dotazovanych (celkem 25,5 %) tyto akce navstévuje Casto, nebo alespoii
obcas. Nejvice dotazovanych odpovédélo, ze se téchto akci neticastni, ale chtéli by (55,1
%) a 19,4 % dotazovanych o tyto akce zajem nema. To, Ze tak velké procento dotazova-
nych by na takové akce chtélo, ale nikdy na takové akci nebylo, mlize byt dano finan¢ni
narocnosti téchto akci ¢i predsudky jejich rodi¢l, které mohou souviset i s tim, Ze se rodice
o Youtuberech v ramci vysledkll naSeho vyzkumu téméf viibec nebavi. Pfi porovnani re-
spondentt dle lokality kde bydli, mizeme konstatovat, Ze vice tyto akce navstévuji respon-
denti v okoli vétSich mést, kde se tyto akce nejCastéji konaji, jako Praha, Brno, Ostrava
apod. Déti se zfeym€ mohou na tuto akci dostat 1 samy, pokud se kona v jejich mésté. Fi-
nanéni situaci a ¢asové moznosti rodict respondentli jsme sice nezkoumali, ale i tyto fakto-
ry hraji zfejmé urcitou roli, zejména pak u déti, jejichz bydliste je ve vétsi vzdalenosti od

mista, kde se vétSinou takové akce konaji.

Dle dalsi polozky, tedy ze vSech dotazovanych déti, které se youtuberskych akci ucastni
casto, nebo alesponl obcas se na nékteré z téchto akci seznamilo s novym kamaradem ci
kamaradkou pouze 13,8 % respondentt. Toto nizké Cislo ukazuje, Ze ackoliv na téchto ak-
cich jako Utubering muize byt i tisice déti, tak i pfesto zde mnoho novych pratelstvi ne-
vznika. Dé&ti na tyto akce chodi spiSe za zazitkem ¢1 kvili fotce, autogramu a setkanim se
svym oblibenym Youtuberem (IDnes, Utubering, 2018). Ziejmé zde ale dle vysledkl nase-
ho vyzkumu déti netouzi pfili§ se na téchto akcich seznamovat s novymi kamarady, byt

tieba ¢leny stejné online komunity daného Youtubera.

Naproti tomu na socidlnich sitich je situace pomérmné odlisna. Na socidlnich sitich typu
Facebook, Instagram, ale i YouTube neni tfeba osobniho kontaktu, coz pii osobnim se-

znameni v redlném offline svété muze byt pro fadu vice introvertnich déti komplikace. Zde
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na socialnich sitich tato komplikace v podstaté odpada. Jako socidlni sit’ se chape i YouTu-
be a proto mizeme brat v potaz odpovédi vSech dotazovanych, jelikoz v polozce ohledné
Cetnosti sledovani YouTube videi nikdo neodpovédél, ze by YouTube nikdy nesledoval.
Na otazku: ,,Ziskal jsi nékdy nové pratele na socidlnich sitich ¢i na YouTube?* odpovédélo
58,6 % ze ,,ano* a zbyvajicich 41,4 % odpovédelo, ze ne. Z téchto vysledkil 1ze vyvodit,
ze na socialnich sitich dotazované déti navazuji socialni vztahy a nova pratelstvi daleko
snadné&ji nez ,,nazivo™ v ramci naptiklad youtuberskych akci, kde jsou primarné kviili sa-
motnym Youtubertim a zazitkim, nez kvili ,,zivému* setkani s ¢leny Youtuberovy online
komunity. Této skute¢nosti také napomaha jiz zminénd absence osobniho kontaktu pfi na-
vazovani pratelstvi na online socidlnich sitich, coz mize byt vyhoda zejména pro intro-

vertnéji zamétené deti.
7. Zjistit, zdali déti starSiho Skolniho véku komunikuji o Youtuberech ve vétsi
mifFe v ramci online komunity Youtubera, nebo v ramci komunikace s prateli

v realném svéte.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 18, 10, 11, 13.

Nejprve jsme zjistili aktivitu v rdmci online komunity oblibeného Youtubera. Na otazku,
zdali dité komentuje videa na socialnich sitich a na YouTube, coZ jsou hlavni kanaly, skrze
které probiha interakce v rdmci Youtuberovy online komunity, odpovidaly déti nésledov-
n¢: pro moznost ,,ano, ¢asto* se vyslovilo 21,8 % dotazovanych déti, pro moznost ,,ano, ale
jen nékdy* 60,7 % a nikdy videa nekomentuje a nekomunikuje o Youtuberech online 17,5
% dotazovanych déti. V piipad€ porovnani s daty polozky ¢. 10, kde jsme se ptali: ,,Bavite
se s kamaraddy o Youtuberech a jejich tvorbé?* ndm odpoveédélo pro moznost ,,ano, ¢asto*
24,9 % respondentil, pro moznost ,,ano, ale jen n€kdy* 63,5 % respondentli a pro moznost
»he, vibec* se vyslovilo 11,7 % respondentli. Vysledky téchto polozek se tedy pfilis nelisi.
Presto si vSak mizeme vSimnout mensSiho rozdilu v fadu né€kolika procent ve prospéch

komunikace s prateli v realném ,,offline* svéte.

Existuje zde vSak také nezanedbatelny rozdil pfi porovnani odpovedi chlapctu a divek. Do-
tazovani chlapci upfednostiuji aktivitu v komentatich oproti divkdm. Pfi porovnani vy-
sledkt v ramci pfedchozich polozek nam vychézi, Ze dotazované divky jsou zase dle pted-
chozich vysledkl aktivnéjsi spiSe v ramci komunikace s realnymi prateli oproti chlapciim.
Chlapci jsou zase aktivnéjsi v rdmci online komunity Youtuberli v komentatich pod videi a

na socialnich sitich nez divky. S tim také koreluji vysledky polozky 13, kde divky sledu;ji
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videa ve vétsi mife spolecné s prateli, nezli chlapci, kteti ve vétsi mife nezli divky sleduji

videa na YouTube sami.

Jak jsme jiz uvedli v teoretické ¢asti, tak YouTube komentafe ¢i interakce na socialnich
sitich tvofi Youtuberovu online komunitu fanouskt, kde probiha interakce jak mezi Cleny
této komunity, tak také mezi Youtuberem a jeho fanousky. Pro samotného Youtubera je
mnohdy samoziejmé slozité tyto reakce sledovat, jelikoz v ptipadé vétSich Youtubert jich
muze byt i tisice denn¢, ale i tak se da hovoftit o jisté formé zpétné vazby piimo od jeho
online komunity. A pravé tato interakce v ramci online komunity je jedna z véci, ktera
odlisuje YouTube od tradi¢nich médii typu televize apod. Pokud srovnadme aktivitu v rdmci
online komunity a komunikaci na téma Youtubeti v redlném offline svété u dotazovanych
déti, tak dle vysledkd vyzkumu v offline svéteé dotazované déti na toto téma komunikuji
podobné jako v ramci online komunity, i kdyZ s menSim procentudlnim rozdilem ve pro-
spéch komunikace na téma Youtubefi v realném offline svéte, coz vSak muze byt ddno
celkové vétsSim zastoupenim divek mezi respondenty naSeho vyzkumu. Existuje zde totiz

zajimavy rozdil v pfistupu chlapct a divek.

8. Zjistit, zdali se déti starSiho Skolniho véku maji tendenci identifikovat se svymi

oblibenymi Youtubery dle nazoru téchto déti.
Tento dil¢i cil zodpovidaly polozky v dotazniku €. 19, 20, 21 a 22.

V ramci posledniho dil¢iho cile nas zajimalo, zdali déti maji tendenci se identifikovat se
svymi oblibenymi Youtubery. Tato identifikace do jisté miry souvisi také s piislusnosti
k online komunité. Online komunita Youtubera je totiZ spoleCenstvi téch, ktefi daného
tvlirce obdivuji, sleduji jej, odebiraji jeho kanal a maji se také mnohdy tendenci s nim do
urcité miry identifikovat. Za sviij vzor povazuje svého oblibeného Youtubera 71,6 % dota-
zovanych déti. V dalsi poloZce jsme se ptali, v ¢em se mu respondent chce nejvice podo-
bat. Zde nejvice dotazovanych odpovédélo, ze maji podobné zajmy (42,7 %) a ditvod po-
dobnych ndzorta pak 41,2 % dotazovanych. V potadi Cetnosti odpoveédi pak nasledovaly
odpovédi jako ,,chci mit stejné schopnosti“ nebo ,,chci délat stejné veéci* a co se tyce vizu-

alni podobnosti, tak tuto moznost zvolilo pouze 14,7 % dotazovanych.

Da se tedy fici, ze dle vysledkli v ramci této polozky, podobnost zajml a nazorh hraje
v identifikaci s oblibenym Youtuberem podstatné vétsi roli, nezli vizudlni identifikace
»chci vypadat jako on/ona®. Sviij ndzor nebo chovani zménilo celkem 41,6 % dotazova-

nych, kteti odpovédeli, ze ,,urcité ano* nebo ,,spiSe ano*. Zbyvajici vetsina pak svilj ndzor
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nebo chovani na zaklad¢ sledovani svého oblibeného Youtubera nezménila. Lze si tedy
vSimnout, ze 1 kdyZ vétSina svlij nazor ¢i chovani nezménila, i tak je pomérné hodné téch
déti, jez Youtuber ovlivnil skrze svoji tvorbu a osobnost natolik, aby kviili nému zménily
chovani ¢1 nazory. Témét polovina dotazovanych (46,7 %) si uz koupilo néjaky produkt na
doporuceni oblibeného Youtubera. To je pomérné zdsadni informace nejen pro odborniky
v oblasti marketingu. Pro vétSinu dotazovanych déti je oblibeny Youtuber vzorem, nejvice

pak skrze spolecné zajmy a nazory.

Podle Vagnerové (2016) je identifikace hlubsi forma socidlniho uc¢eni, kdy jedinec nejenze
prejima od svého modelu zpliisoby chovani, ale taktéz ptejima nazory a postoje od autority,
ktera predstavuje vzor pro jedince zalozeny pievdzné na citové vazbé. Dle této definice a
vysledkl naseho vyzkumu mtzZzeme konstatovat, Zze dotazované déti maji tendenci identifi-
kovat se se svymi oblibenymi Youtubery predevS§im pravé skrze spolecné nazory. Mira této

identifikace je pak déna vysledky naseho vyzkumu.

Urcité by bylo velmi piinosné pro danou problematiku uskutecnit vyzkum z pohledu sa-
motnych Youtubert. Jak oni sami vnimaji svilj vliv na mladou generaci, zdali si jej uveé-
domuji a snazi se mladé generaci predavat n¢jaké hodnoty, které dle jejich postoje jsou
dalezité. Dale by bylo na tomto vyzkumu zajimavé jejich zpiisob vypotadani se s negativni
odezvou v ramci jejich online komunity, ¢i jakou miru dilezitosti zpétné vazbé od Clenti

jejich online komunity sami pfikladaji.

Dalsi ndmét k vyzkumu pak je dand problematika z pohledu rodict déti. Jaky maji na fe-
nomén Youtuberl ndzor, zdali komunikuji s détmi na toto téma, zdali by se vysledky sho-
dovali s vysledky na ¢etnost komunikace s rodici na toto téma z pohledu déti, ¢i zdali vni-

maji néjaky vliv Youtubert na jejich déti, jejich chovani, nazory ¢i postoje.
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6.2 Doporuceni pro praxi

e Piestoze sledovani Youtuberl patii mezi vyznamné a pomérné Casté aktivity déti
star§iho Skolniho véku a samotni Youtubeii maji nemaly vliv na tuto mladou gene-
raci, existuje u nas velmi malo vyzkumu vénujici se této problematice.

e Urcité by bylo vhodné se této problematice vice vénovat, jelikoz Youtubefi Casto
utvareji svym jednanim nazory a postoje mladé generace a i piesto, Ze dle naseho
vyzkumu nemaji ptili§ velky vliv na jejich socidlni vztahy, zasahuji do Zivota déti.

o Urcite je tfeba hlavné sledovanéjsi Youtubery upozornovat, ze maji v rukou velkou
zodpovédnost za to, co predavaji dal mladé generaci.

e Je tieba, aby rodice tento fenomén neignorovali a s détmi o ném vice diskutovali,
jelikoz dle naSeho zjisténi déti s rodi¢i na toto téma piili§ nekomunikuji.

e Pedagogové by méli reagovat na tento trend a v rdmci prufezového tématu medidlni
vychovy s détmi diskutovat o problematice, pozitivech i rizicich internetovych on-
line komunit nejen na YouTube.

e Pedagogové by také méli u déti rozvijet kritické mysleni a ur€itou miru odolnosti
vuci reklamam a vliviim ze strany nejen Youtuberd, a to spolecnou diskusi a roze-
biranim tématu Youtuberi a jejich vlivu na ty co je sleduji.

e Vramci pedagogiky volného Casu je tieba také na tento trend reagovat a nabizet dé-
tem aktivity a krouzky zaméfené na nataCeni videi a rozvijeni tim kreativity a ko-
munikacnich schopnosti déti, aby déti, kdyZ uz YouTube sleduji v takové mifte, ne-
byly pouze pasivnimi divéky, ale dokdzaly samy smysluplny obsah pod vedenim
zkuSeného pedagoga také tvofit.

e Tento vyzkum muze byt pfinosem vSem, ktefi pracuji s touto v€kovou skupinou dé-
ti 11 — 15 let. Najdou zde odpovédi na to, jaky mé dopad sledovani Youtuberii na
socidlni vztahy mezi détmi, na vybér pratel ¢i komunikaci s ptateli, zda tuto Castou
aktivitu provozuji vice samy nebo vice ve spolecnosti pratel a dalsi informace. Ur-
¢it¢ by byla vhodna realizace 1 dalSich vyzkumi, které by situaci jesté vice zmapo-
valy, jelikoZ toto téma by bylo potieba zkoumat z riznych pohledii a vice do

hloubky.
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ZAVER

Youtubefi jsou bezesporu fenoménem, ktery ma vliv na mladou generaci. Platforma
YouTube se od tradi¢nich médii 1i$1i moznosti vzniku a fungovani online komunity kolem
kazdého tvilirce prostfednictvim interakce skrze komentare pod videi ¢i na dalSich souvise-

jicich socialnich sitich, kde Youtubeti maji své profily. Vyznam Youtubert a jejich online

komunit pro socialni vztahy ditéte Skolniho véku byl také hlavnim cilem této prace.

Cela tato prace je ¢lenéna do dvou cCasti a to teoretické a ¢asti praktické. V teoretické Casti
jsme se zabyvali charakteristikou vékového obdobi 11 — 15 let z pohledu vyvojové psycho-
logie, socializaci jedince ve skuping, vrstevnickymi skupinami, online komunitou a jejimi
riziky 1 dopady. Dale platformou YouTube a tvorbé Youtuberi, tedy tvlirc publikujicich

svoji autorskou audiovizudlni tvorbu na této platforme.

V praktické ¢asti jsme se zabyvali zejména dopadem sledovani Youtuberii na socidlni
vztahy déti starSiho Skolniho véku. Zjistili jsme do jaké miry dotazované déti Youtubery
sleduji a komunikuji o nich s kamarady ¢i rodi¢i, zda ma ptisluSnost k online komunité
Youtubera dopad na vybér pratel nebo miru interakce v rdmci online komunity Youtubera.
Kvantitativni vyzkum pomoci dotazniku ukazuje, ze déti sleduji videa na YouTube vétsi-

nou denng, ale 1 pfesto se o Youtuberech bavi s kamarady jen obcas.

Velmi zajimavym a pivodné nepldnovanym zjisténim u dotazovanych déti pak je, Ze divky
vice komunikuji s redlnymi ptateli o Youtuberech, ale méné v rdmci online komunity
Youtubera na socidlnich sitich a komentafich na YouTube. KdeZto chlapci naopak jsou
vice aktivni v komunikaci v rdmci online komunity skrze komentéaie na YouTube ¢i soci-
alnich sitich, avSak se svymi ptateli v realném svété, neboli ,,offline” komunité, komuniku-

ji na toto téma méné& nez divky.

Aktivita ve formé vlastni produkce videi na YouTube je sice nepatrné¢ vysSi nez
v ptedchozich vyzkumech, nicméné stale vétSina respondentl ptistupuje k YouTube spise
jako pasivni konzumenti obsahu ostatnich YouTuberi, nez jako k platformé, kde mohou
sami tvofit vlastni obsah. Youtubeti a agentury je zastupujici pofaddaji mnohé akce pro je-
jich fanousky. My zjiStovali Gi€ast respondentil na téchto akcich a také zdali si zde Gcastni-
ci nalezli nové pratele. Nova pratelstvi u respondent vSak vznikaji dle jejich odpovédi

snaz na socialnich sitich.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 65

Ukazuje se totiz, ze dotazovani respondenti berou sledovani YouTube videi a ptisluSnost
k online komunité¢ Youtubera spiSe jako svoji individualni aktivitu, o které se bavi
s kamarady jen obcas, ackoliv videa sleduji dle jejich odpovédi vétSinou denné. S tim také
koreluje zjisténi, ze dotazované déti sleduji YouTube videa spolecné s kamarady pouze
obcas, pricemz divky sleduji YouTube videa s prateli ve vétsi mitfe nez chlapci, coz mize
souviset s tim, ze divky jsou v tomto véku obecné spolecenstéjsi. Zjistili jsme také, ze u
respondentll mira komunikace s rodi¢i na téma Youtuberi a jejich tvorby je vzhledem

k Cetnosti sledovani YouTube videi u respondentti velmi nizka.

Youtubeti jsou také pro vétSinu dotazovanych déti vzorem, pficemz respondenti nejvice na

nich obdivuji podobné nazory ¢i zajmy.

V praktické casti také srovnavame nékteré vystupy s vystupy ptredeslych vyzkumi na po-
dobnd témata s podobnou cilovou skupinou, abychom Iépe popsali vyvoj situace. V zave-
re¢ném shrnuti vysledkt a diskusi porovnavame jednotlivé dil¢i cile a polozky v dotazniku

a poukazujeme na souvislosti mezi nimi, véetn¢ naslednych doporuceni pro praxi.

Tato prace pfinasi urCité pfinosna zjisténi ohledné¢ dopadu Youtuberl a jejich tvorby na
volny ¢€as déti starSiho Skolniho véku a jejich socidlni vztahy, komunikaci s piateli ¢i po-
znatky ohledné jejich interakce v ramci online komunit Youtuberd. Jedna se o poznatky,
které by si zaslouzily jesté hlubsi vyzkum, jelikoZ toto téma neni jesté ptiliS zmapovane,
ackoliv je to téma velmi aktudlni a diskutované. Véfime, Ze poznatky zjisténé v této praci

budou pfinosem a podnétem k dal§im vyzkumlim nejen v rdmci oboru socialni pedagogika.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

22 42019 YouTube a Ty ..

YouTube a Ty ...

Ahoj, jmenuji se Luka® Clvela a chtél bych t& poprosit o pomoc pfi mé bakalafské praci.
Mam tu pro tebe dotaznik, kiery zabere jen malou chvilku. Budu rad, kdy2 mi je) vyplnis podle toho
jak to sam citi¥ a podle pravdy.

11, J8i ...
P Kb, Jmon domlame s ol v s
31. 3. 2019 YouTube a Ty ...
18. 18. Komentujes videa na socialnich sitich a v komentarich na YouTube?

Cznadie jen jednu alipsu.

[ ) Ano, Zasto.
() Ano, ale jen nékdy.

) Ne, nikdy.

19. 18. Povaiujes nékterého z Youtuber( za svij vzor?
Oznadie jen jednu elipsu.

' "y
[} Ano

7 Ma

A

i

20. 20. V cem se mu chces nejvice podobat?
Zagkrinéte viechny platng moZnasti

| Chi vypadat jako on'ona

| Mam stejné nézory jako oniona

| Pouzivam stejné véci jako onjona

: Cha mit stejné schopnosti jaka onfona
: Chci délat siejné waa jako onlona

| Mame podabné zajmy

| Jing:

21. 21. Zménil jsem néjaky svlj nazor nebo chovani na zakladé sledovani mého oblibeného

youtubera?
Oznadcte jen jednu elipsu.
_ uriitd ano
f | spife ano
") spigene
(") urkité ne

22 22, Koupil sis nékdy néjaky produkt na doporuceni néjakého YouTubera?
Cznadie jen jednu elipsu.

#

) Ang

7 Me

hittps: Fdecs. google comfommsid  PHIN pw-eMdi 1thsWiOw_AHEUDEBWLUWALS 1 sdretLhBladit



22 4_ 2019 YouTube a Ty ..

6. 6. VytvadFE na YouTube také sva viastni videa?
Oznadle jen jednu elipsu.

' "
[ ) Ano
f'. ) Me

e

7. 7. Ktefi jsou 3 tvoji nejoblibenéjsi Youtubefi? Mapi% a sefad je vedle sebe od
nejoblibenéjgiho.

B B. Sleduji tvojl kamaridi stejné Youtubery jako ty?
Oznadte jen jednu elipsu.

() Urtité ano
() spie ano
() spige ne

) urditd ne

9.9, Kdyby tvoji kamaridi nesledovall stejné Youtubery jako ty, vadilo by tita?
Oznadie jen fednu elipsu.

() Urtité ano

#

() spige ano
() spiSe ne
() uréitd ne

10. 10. Bavite se o Youtuberach a jejich tvorbé s kamarady?
Oznadte jen jednu elipsu.

() Ano, Easto.

() Ano, ale jen nékdy.
() Ne, vibec.

11. 1. KdyZ nesledujes néjaky £as své Youtubery, mite se pofad & kamarddy o Eem bavit?
Oznadie fen jednu elipsu.

() Uréité ano
() spige ano
() spiSe ne

() urtité ne
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12.

13

14.

15.

16.

17

18.

YouTube a Ty ..

12. Patfi mezi tvé nejblizsl kamarady nékdo, kdo nesleduje 2ddného z Tvych oblibenych
YouTuberd?

Oznadte jen jednu elipsu.

() Urgite ano

() spi%e ano

() spite ne

() urtité ne

13. Sledujes videa na YouTube spolaénd s kamarady?
Oznalte jen jednu elipsu.

() Ano, Easto.

() Ano, ale jen obéas.

( '_ ‘ Me, nikdy.

14. Bavi& se s rodifi o Youtuberech a jejich tvorb&?
Oznacte jfen jednu elipsu.

() Ano, tasto.
() Ano, ale jen nékdy.
[ ) Me, vibec.

15. Chodig na YouTube akce? (Utubering, srazy, campy apod.)
Oznadte jen jednu elipsu.

(") Ano, celkem &asto.

.'\'_ ‘ Ano, ale jen nékdy.

(") Ne, ale chigl bych.

.: Me a ani o to nestojim.

16. Seznamil ses nékdy 5 novym kamariadem/kamaradkou na YouTube akel? Odpovidej
pouze pokud jsi na takové akci alespof jednou byll

Oznadte jen jednu elipsu.

) Ano.
{ Me.

17. Ziskal jsi nékdy néjaké nové pFatele na sociilnich sitich a na YouTube?
Oznadte jen jednu elipsu.

() Ana.

b

P .
L) M.

18. Komentuje$ videa na socidinich sitich a v komentifich na YouTube?
Oznadte jen jednu elipsu.

(") Ano, tasto.

() Ano, ale jen nékdy.

() Ne, nikdy.
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18. 19. PovaZujes nékterého z Youtuber( za svij vzor?
Oznadle fen jednu elipsy.

() Ano

) Me

A

20.20. V €em se mu chces nejvice podobat?
Zagkrinéte viechny platné maZmost.

| Chi vypadat jako onfona

l: Mam stejné ndzorny jako onfona

| PouZivam stejné véci jako on'ona

[ ] Chei mit stejné schopnosti jako onfona
|_' Chii délat stejné véci jako on/ona

| Mame podobné zajmy

| | Jiné:

21, 21. Zménil jsem néjaky svij ndzor nebo chovani na zdkladé sledovani mého oblibeného
youtubera?

Oznadle fen jednu elipsy.

() urtité ano

() spise ano
() spige ne

) urkité ne

2222, Koupil sis nékdy néjaky produkt na doporueni néjakého YouTubera?
Oznadle fen jednu elipsy.



