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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	


	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Student postupoval standardně, v teoretické části rozebral marketing a prodej. V analýze provedl výzkum u prodeje suvenýru ve sportovním Fanshopu.

Výstižně formuloval závěry a doporučení. Lze usoudit, že má dobrý přehled o zmíněném tématu.
Kriticky přihlížím k jazykové části, především pravopisné chyby a překlepy (str.59 .. se jasně zvýšili celkové tržby). Na bakalářskou práci mi připadají některé výrazy až přiliž hovorové (str. 60 … myslím, si že nějaké lístečky fosforové barvy …).

Je škoda, že autor v teoretické části správně popsal marketingový mix, ovšem v závěru zapomněl své doporučení marketingově specifikovat. Obsahově by se daly výše uvedené doporučení velmi dobře přiřadit do marketingového mixu.

Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím jako B.
Otázky:

· V práci uvádíte, že osobní prodej je ve Vašem tématu nejdůležitější. Jaké jiné formy marketingového komunikačního mixu, by bylo vhodné využít?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
B
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


