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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší zajímavý pohled na současný stav e-shopů na českém a zahraničním trhu. V teoretické části jsou definovány rozdíly mezi internetovým a kamenným obchodem, jsou uváděny relevantní výsledky publikovaných výzkumů vztahujících se k tématu práce, rozdělení e-shopů a pravidla efektivního webu. Praktická část prezentuje analýzu vybraných e-shopů, výsledky realizovaného průzkumu jsou popsány přehledným grafickým vyjádřením. Výstupem analýzy je sémantický diferenciál, který přehledně odhaluje silné a slabé stránky jednotlivých e-shopů. 

Projektová část popisuje jednotlivé kroky tvorby e-shopu, definuje cílovou skupinu a nutné technické zázemí. Definuje také náklady na provoz e-shopu. Přínosem je doporučená struktura marketingových komunikací pro vytvoření povědomí o e-shopu u cílové skupiny. 

Práce je hodnotná, obsahově bohatá, s množstvím zajímavých a odpovídajících příloh. Závěry diplomové práce vyplývají z provedených analýz a jsou aplikovatelné v praxi. 

Autor práce pracoval systematicky, s mimořádným zájmem o zvolené téma. 

Otázky:

1. Co je, podle Vás, nejdůležitější pro „rozjezd“ nového e-shopu?
2. Jak lze zajistit vysokou míru návštěvnosti e-shopu? Shrňte, prosím, do několika základních bodů.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2007 
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