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Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Práce Františka Elfmarka je formálně/zdrojově/analýzou na špičkové úrovni, byť lze pozorovat jeho oblibu v “tvrdých” datech a technologickém úhlu pohledu na komunikaci, k čemuž svádí akcentace online prostředí. 
Pokud mohu být dotěrným oponentem, pak postrádám širší kontext problematiky “brand revive” (znovuzrození značek) v kontextu historie české společnosti a zasazení značky Favorit právě do těchto souvislostí. 
Nicméně, jinak nemám k práci žádné výhrady.
Otázky k obhajobě: 
1.) Vybavíte si nějakou tradiční českou značku, která zažívá v současnosti podobné znovuzrození, tj. značku, která kdysi byla značkou masovou/mainstreamovou a dnes se pozicuje jako exkluzivní/prémiová? Poradím….dělá to tik-tak:)
2.) z Vaší BP je zřejmé, že se značka Favorit potýká s personální krizí v oblasti marketingu? Jak byste personálně/pozičně/strukturálně řešil marketing Favoritu - inhouse, outscourcově, jaké odborníky byste si najal atd.?
3.)Jaká je brand esence značky Favorit? Jak by se měl do budoucna Favorit pozicovat, aby na trhu uspěl?

Ve Zlíně dne 12. 05. 2019





Podpis:  Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.05		A		1.049		432		1.049






