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[image: image1.emf]1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,50 B


Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Omlouvám se, nemůžu si pomoct, ale už téma BP mi přijde hodně banální a povrchní. Sponzoring prvoligového hokeje je otázkou zejména altruismu a patriotismu. Tuto soutěž nelze absolutně srovnávat s extraligou. Sponzoři extraligových týmů výrazně těží z profesionálních přímých přenosů i celé řady hokejových TV pořadů. O tom se hokejové první lize může nechat zdát. A fanoušci přímo na stadionu? Myslíte ty stále stejné? Ti rozhodně výrazný byznys nepřinesou.
Není to především z lobbistických důvodu, s udržováním vztahu s dodavateli, s budováním příjemného byznys klima? 
Přece se tady nebudeme bavit o tom, kolik mantinelů bude opatřeno daným logem….v tom to opravdu není.

Za mě, a nedělám to opravdu rád, velmi slabá práce, nepřinášející oboru zhola nic.
Ještě jednou se omlouvám.

Otázky k obhajobě: 


1.)
Jaký hlavní důvod má podle vás sponzoring prvoligového hokeje, když přihlédnete k tomu, že vaše značka nefiguruje ani v názvu teamu?


2.)
Přestože se toto netýká přímo předmětu BP, jakou roli může hrát pro firmu, operující ve stavebnictví, komunikace na Instagramu, kromě toho, že na fotografiích vidíme logo sponzora hokejového klubu?


3.)
Zkuste popsat ideální komunikační mix a navrhnout komunikační strategii pro značku BR Servis. Jakou roli v něm bude hrát sponzoring?
Ve Zlíně dne 12. 05. 2019





Podpis:  Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.50		B		1.496		682		1.742






