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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,54 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Podrobný popis sponzorských aktivit analyzované firmy. 
Snahu o řadu dílčích analýz webových stránek a analýz sociálních sítí sponzorovaných klubů, které poskytují ucelenější obraz o možnosti vnímání značky sponzora. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Kapitola o marketingovém výzkumu v teoretické části práce mohla být propracovanější.
Chybí definování výzkumné otázky, která by „shrnovala“ analyzovaný problém. V metodice práce jsou uvedeny pouze otázky vztahující se ke konkrétnímu šetření. 

Otázky k obhajobě: 
Argumentujte hlavní cíl práce: Jak tedy zákazníci firmy vnímají sponzorské aktivity dané firmy? Mohou sponzorské aktivity zvýšit povědomí o značce? Za jakých předpokladů? 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.54		C		1.538		612		1.778






