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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 e

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,59 E


Zuzana Halabalová o sobě píše jako o autorce diplomové práce. Jsem si vědoma toho, že v rámci hodnocení práce jde o detail, ale považuji za nutné jej sem uvést z toho důvodu, že autorka do odborné práce použila také básnický jazyk (odstavec 1.1). Jsem zastáncem toho, že psaný text může být podobný mluvenému, i když jde o odbornou práci. Slovní obraty, které jsou napsány v úvodu, totiž odbornost diplomové práce nezvýší. (Viz strana 10: „Toto téma je autorce práce velmi blízké, neboť…“) V tomto případě jako oponentka práce preferuji osobní formulace, například: Toto téma je mi velmi blízké, neboť… Básnický jazyk v odstavci 1.1 pak spolu s první osobou jednotného čísla nepovažuji za chybu. V kombinaci s neosobním vyjadřováním (já jako autorka) však působí spíše jako „pěst na oko.“ Celkově na mne práce působí chaoticky, několikrát jsem se musela vracet k různým kapitolám, abych pochopila kontext. Časový harmonogram pro založení agentury je popsán spíše jako slohové cvičení. Pro mne jako čtenáře s odborností projektového manažera byl nepřehledný, jeho pročítání bylo nepohodlné. 
Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Téma práce. Diplomantka zvolila nejen marketingovou strategii, ale i podnikatelský záměr ekologicky smýšlející eventové agentury. Naprosto s ní souhlasím, že jde o téma silné a potřebné. 
· Logo, které je uvedeno v přílohách, je jednoduché a na první pohled mne zaujalo. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Píšete  že, cituji: „Cílovou skupinou jsou lidé neboli tvorové společenští, ve věku 25–50 let, kteří se zajímají o environmentální zodpovědnost.“ Pokud je cílová skupina tak široká, nevím, jestli budete schopna uspokojit její poptávku. Jako oponent se také domnívám, že se o environmentální zodpovědnost zajímá většina našich občanů. Je to však opravdu jen domněnka, nemám ji podloženu výzkumem. Autorka diplomové práce ji však potvrzuje, viz strana například strana 12, 48: ekologie je nyní téma číslo 1. 
· Autorka píše, že kriteriální analýza konkurence se bude konkrétně zabývat čtyřmi primárními konkurenty v odvětví, dle mapy tržního bojiště to jsou: agentura R, agentura M a agentura C. Jedná se o překlep v čísle? 

· V kapitole 6 Metodika práce, konkrétní výběr respondentů mi schází poznámka, která je pro marketingovou komunikaci klíčová, tím je práce respondenta. Jako oponent práce jsem tyto informace hledala dále v textu. Někteří odpovídali jako soukromé osoby, pořádají jen rodinné oslavy, jiní pořádají akce, na kterých je postaven jejich byznys (majitelé penzionu). Autorka nespecifikuje, jak bude nabízet své služby firmám a jak soukromým osobám. 
· Autorka tvrdí, že splnila cíl práce a nalezla niku na trhu, protože ekologie je v popředí zájmu a ekologicky smýšlející agentura ji zaplní. Jako oponent tvrdím, že každá agentura bude smýšlet ekologicky, protože ji k tomu donutí ekologicky smýšlející klienti. Je tedy sporné, zda došlo k naplnění cíle diplomové práce. Autorka však může během své obhajoby dokázat, že byl cíl splněn.   

· Autorka nemusí do své odborné práce psát kompletní přepis rozhovoru, zvláště když se jedná o poznámku, která se nevztahuje k tématu práce a může práci ublížit, snížit její úroveň.  Viz přepis rozhovoru trenér 36 let. 

· Nepřípustné gramatické chyby. Například: smíšlející agentura (strana 39); Všichni respondenti se shodly kapitola 8.3; Po skončení akce je klientovy zaslána faktura; 9.2.6, Následně byli využity… (strana 74)
· Forma citace v textu není vždy použita správně. Například odstavec 3.1.1 Světlík popisuje… Správně: Světlík (2005) popisuje…

· Nepravidelné odskoky odstavců. Praktická část má jinak strukturované odstavce, než teoretická část. Formální stránka práce působí chaoticky. 
· Formální připomínka, která se vyskytuje ve více diplomových pracích: u Harvardského systému citování se nepíšou pořadová čísla zdrojů v seznamu použité literatury. 

Otázky k obhajobě: 

· Vaše agentura je zaměřena na malé a střední firmy, to budou vaši klienti. V portfoliu jsou však také svatby. Marketingová komunikace vzhledem k cílové skupině MSP a organizátorům svateb (většinou nevěsta, ženich) se bude pravděpodobně lišit. Jak?

· Neobáváte se konkurence v tom, že všechny agentury začnou pořádat eventy, které budou šetřit životní prostředí? 
· Máte ve vašem portfoliu takový produkt, který vás jednoznačně odliší od jiných agentur? Jde o něco, co je velmi výrazné, inovativní (nikoliv například nakupované jednorázové nádobí). 
Ve Zlíně dne 12. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		1920		3

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		e		E		960		3

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.59		E		2.589		3860		2.829






