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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B


Na práci oceňuji volbu tématu a snahu v praktické a projektové práci přinést inspiraci pro KKFB při její snaze zlepšit své služby. 

Teoretická část je spíše obecná, vhodnější by bylo zaměřit se na marketing služeb než čistě na marketing produktový. Poznatky z kulturního marketingu a poznání proměny funkce knihoven v nynější době by autorku mohly přivést k lepší charakteristice knihovny, její vize a hodnocení služeb knihovny. Metodika práce je správně nastavená vzhledem k hlavnímu cíli práce (možnosti zvýšení výpůjček), je však otázkou, zda tento kvantitativní ukazatel je tím podstatným, co o knihovně jako kulturní instituci vypovídá. V rešerši chybí poučení z výzkumu jiných knihoven v českém prostředí.
Analýza struktury služeb je kritická, ale spíše osobní, bez odkazů na srovnatelná data z dalších knihoven. Velmi pozitivně hodnotím výsledky vlastního šetření i projektovou část, které ukazují nejen na skutečné zaujetí autorky daným tématem, ale také schopnost přinést kreativní a praktické návrhy na zlepšení služeb knihovny, v první řadě tedy ve vztahu k vytčenému cíli – zvýšení výpůjček u vytipovaných cílových skupin.

Otázky k obhajobě: 
V práci naznačujete, že knihovny ve výpůjčkách soutěží s prodejci knih, kteří propagaci nových knih věnují stále více pozornost, třeba i prostřednictvím venkovní reklamy. Jaké možnosti KKFB v tomto směru nevyužívá?

Jak hodnotíte účinnost propagačních předmětů při propagaci služeb knihovny?

Filozofie knihoven se v současné době zdůrazňuje funkci knihovny jako společenského a vzdělávacího centra.  Je lepší hodnotit knihovnu podle počtu návštěvníků než výpůjček?
Ve Zlíně dne 24. dubna 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.29		B		1.286		506		1.322






