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	Název práce
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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Jedná se o velmi komplexní, podrobnou a provázanou (mezi teorií, výzkumem i návrhovými částmi) práci shrnující k tématu i daným cílům relevantní teoretické koncepty. V práci byla shromážděna odpovídající baterie referencí. Ne zcela tradičně i k výzkumným metodám byla zpracována patřičná teorie. U dotazníkového šetření bylo získáno velmi slušné množství odpovědí, byť nebyla nijak řešena, nebo odůvodněnareprezetativita.
Dobře v textu působí i schopnost sebereflexe autorky přímo demonstrované např. v kapitole 12.9 zabývající se limity a riziky navrhovaných plánů a opatření.
Práce jak je pojata a průběžně v textu rozvíjena, resp. opírána o shromážděné argumenty, skýtá zajímavý praktický potenciál pro společnosti v předmětné produktové kategorii i samotnou zkoumanou značku.

· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· U výzkumných metod mohla být alespoň stručně odůvodněna volba individuálních rozhovorů a dotazníkového šetření. Především v kontextu faktu, že respondenti v marketingových výzkumech, v oblasti komunikace především,  často něco jiného říkají a jinak se reálně chovaní. Proto například pro testování postojů k produktům, značkám a obalům bývají využívány jiné metody potlačující racionální postoje respondentů, např. projektivní techniky, biometrie atp.. Stavět pak doporučení pouze na metodách vycházejících z deklaratorních postojů zákazníka může být v praxi ošemetné.  

· K tématu obalu, byť je jeho hlavní součástí, se v literatuře vyskytuje pouze jedno specificky zaměřené dílo. U navrhovaného mediamixu chybí odůvodnění (například na základě analýz a výzkumů  z předcházejících kapitol) proč autorka navrhuje  pro dosažení stanovených cílů a KPI‘s vyjmenované komunikační platformy. Zejména pak i přes stanovený strategický cíl „zvýšení prodeje“, a i když navržený obsah sdělení pro toto skýtá velmi dobrý potenciál, nebyly navrženy žádné nástroje Podpory prodeje, což není obvyklé, resp. navržený mediamix je zaměřený spíše  na budování povědomí o produktu a značce. Práce trpí občasnými terminologickými nedostatky, např. místo termínu recipient bylo předpokládám myšleno spíše respondent.

Otázky k obhajobě: 

· Jaké další metody marketingového výzkumu připadaly v úvahu pro zodpovězení výzkumných otázek především na téma postojů ke značce a variantám obalu ? Odůvodněte proč jste v práci využila metodu individuálního rozhovoru a dotazníkového šetření ?
· V kapitole 12.2 jako první cíl navrhované komunikační strategie stanovujete zvýšení prodeje. Do navrhovaného mediamixu jste však nezařadila žádné specifické komunikační nástroje Podpory prodeje, například POP komunikaci. Z jakého důvodu ? 

· Jaké nástroje podpory prodeje by pro naplnění daných cílů mohly být využity a jak ?

· Ve Zlíně dne 10.5.2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.29		B		1.282		512		1.314






