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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Téma „Analýza a vyhodnocení mediální kampaně zaměřené na změnu postojů Slováků vůči Romům“, které si autor zvolil pro svou diplomovou práci, je hodně specifické a vyžaduje rovněž i stejný přístup. Za cíl si autor stanovil popsat způsob testování kreativních konceptů použitých v kampani „Žijeme spolu“, způsob realizace pre-testu a post-testu účinků kampaně, vyhodnocení těchto marketingových výzkumů a doporučení k realizaci některých změn (str. 10). Cíle práce, jak si ho autor sám nastavil, bylo svým způsobem dosaženo, což se odráží v obsahové stránce práce. Po stránce formální však práce vybočuje ze stanovené struktury DP,  což je v tomto případě na škodu samotné práce, mimo jiné se zde objevují i další formální nedostatky, např. chybí označení grafů, neopodstatněné vynechání hypotéz apod. Pokud by autor na základě poznatků z odborné literatury (pozitivně hodnotím rozsah uvedených zdrojů), soustředil rovněž pozornost konkrétně na analýzu uvedené sociální marketingové kampaně, která sleduje problematiku rasové nesnášenlivosti proti romskému etniku na Slovensku, a na základě výsledných ukazatelů vytvořil projektový návrh, či alespoň případná doporučení vedoucí ke zefektivnění kampaní řešících obdobnou problematiku, určitě by téma diplomové práce bylo daleko lépe naplněno. Velké množství nakumulovaných informací místy narušujících logičnost ve struktuře práce vede k značné nepřehlednosti. Přesto práce obsahuje mnoho zajímavých informací i postřehů, které mohou být pomocí při testování sociálních marketingových kampaní do budoucna. 
Na str. 40 uvádíte termíny pre-testu i post-testu, chybí zde však informace o termínu samotné kampaně, včetně dalších nezbytných informací (např. kde byla realizovaná). Přestože jste nepokládal za nutné stanovení pracovních hypotéz, zkuste se zpětně zamyslet nad jejich nastavením. Jaká doporučení k realizaci některých změn (str. 10) byste navrhl?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C/dobře – D/uspokojivě (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne .....12. května 2007..........................................







         ………………………………   

 






    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

