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Desig manuál firmy EB, 

analÝza reklamní strategie firmy tescoma
Téma formulované v zadání je nejen počtem stran ale i obsahově a také po formální stránce naplněno. Rozsáhlá práce Martiny Častulíkové splňuje zadání.

    Zjistit všechny relevantní údaje o středně velké firmě, shromáždit a seřadit je do přehledné a zároveň informačně pravdivé struktury, prostudovat a sepsat historii firmy je práce hodnotná z několika hledisek. Pro samotnou firmu má tato práce velký význam. Na mapování a dokumentaci firmy, na její dějiny, na sledování proměn a změn v náplni, strategii atd. většinou není čas (možná ani důvod). Každodenní business má přednost. Význam má i pro samotnou autorku. Pokud byl někdo z firmy ochoten věnovat svůj čas a ještě ji nechal nahlédnout pod pokličku firemní strategie (v sortimentu nebo reklamních záležitostech) měla štěstí. Být co nejblíže zdrojovým a ověřeným informacím je základ pro kvalitní analýzu. Zkušenost takto získaná má mnoho výhod. Zrychluje práci, informace se nemusí pracně ověřovat, je více času na jejich vyhodnocení. 

     Pokud tato část práce poslouží autorce jako teoretická příprava, jako podklad pro vlastní kreativní činnost, určitě to podporuje celkově dobrý „obraz“ o její práci. Ale také o jejím zájmu o problematiku reklamy, designu a jednotného vizuálního stylu středně velké firmy, o iniciativním přístupu a schopnosti autorky samostatně a analyticky přesně vyhodnotit údaje, pracovat s nimi a vytvořit tak hodnotný textový výstup. Struktura textu je přehledná, systematicky utříděná a významově gradující. Předpokládám, že je obsahově pravdivá. Ukazuje, jak se v praxi může aplikovat princip firemní identity. Tuto část práce považuji za velmi kvalitní.

    V praktické části bakalářské práce jsou dokumentovány všechny důležité a související informace textem i obrazem, které se týkají Design manuálu firmy EB-Bartoš. Manuál má standardní náplň (od značky až k aplikacím logotypu na dárkové a reklamní předměty), obsah, strukturu a formu. Popisky 

a obrazová dokumentace spolu souvisí. Manuál je ukázkou dovedností autorky řešit zadání v přímých souvislostech, s vědomím praktického použití.

Konstrukce značky: písmeno B (v negativu) umístěné ve čtverci, má jinou sílu linie v pozitivním a v negativním provedení značky…proč?  Písmové znaky ve slově „bartoš“ se v negativné verzi slévají jak navzájem tak i uvnitř kresby…..pomohlo by větší proložení znaků. V dlouhé –řádkové- verzi působí firemní značka mírně roztrhaně (nejsou mezery mezi slovy a znakem a slovem elektro velké?). U minimální velikosti dlouhé verze je písmo nezřetelné, písmeno B se ve čtverci ztrácí. Postrádám, v dnešní byrokracií zamořené společnosti – důležitý detail. Firma potřebuje sadu očíslovaných razítek.

Seznam použité literatury je velmi stručný.

Doporučuji práci k obhajobě.
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